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中秋临近，团圆与思念漫溢在佳节之
中,这也是每个人最深切的愿望。不论是
亲人摆一桌家宴，还是三两好友举杯小
酌，月饼都是必不可少的。它不仅是一种
美食，更代表了我们对团圆的美好向往。

年年中秋都少不了的月饼，今年却有
些不一样。2015年12月1日起正式实施
的新版月饼国家标准将取代执行了10年
的旧版标准。中秋月饼在品种品质方面
会有什么变化？消费者购买月饼又需要
注意些什么呢？

新版国标以优质为先

记者走访了几家商场后发现，几乎所
有月饼都把新标准的代号印在了包装
上。标准有哪些具体的变动？对比新旧
两版国家标准不难发现，广式月饼和苏式
月饼变动最大：月饼中蛋白质与馅料含量
的下限标准降低，果仁类月饼馅料中果仁
含量上限增加。总体来说，新版标准要求
月饼更加“货真价实”。

标准虽然换了，但传统月饼的生产流
程并无明显变化。北京稻香村食品有限
公司销售部门负责人表示，新标执行以
来，他们就在为今年的中秋节做准备。尽
管标准发生变化，但多年以来，该公司生
产的月饼各项指标都高于标准要求，因此
生产上没有太大变化。

其实，新版国标的最大变化并非数值
变动，而是由强制性标准变成推荐性标
准。《2016 年全国月饼行业发展趋势》报
告中也提到，新国标调整为推荐性标准是
为了适应市场上月饼门类众多的现状。
月饼的“门派”不仅包括广式、京式和苏式
月饼，还包括滇式、晋式和台式月饼等。
强制标准显得有些以偏概全，执行推荐性
标准更有利于月饼市场发展。

值得一提的是，尽管新版标准取消了
原标准中限制过度包装的内容，但要求按
照《限制商品过度包装要求（食品和化妆
品）》相关规定执行，对“豪华月饼”依旧严

格限制。
在电商发达的今天，网店销售的月饼

和月饼券数量大、品牌繁多。在网上以月
饼券的形式进行销售的品牌主要是南方、
港台和外国品牌。如元祖、哈根达斯和长
发等品牌。而网店直销月饼的品牌主力
则覆盖了中华老字号、南方品牌、中西部
城市的品牌，例如稻香村、华美、五芳斋和
杏花楼等。

虽然网上销售火爆，但对于一些品牌
而言，大型商超仍是月饼销售主要平台。
据北京稻香村食品有限公司相关负责人
介绍，该公司的月饼主要在北京销售，网
上有两家官方旗舰店，但是还是实体店销
量更大。

记者注意到，有网店经营小龙虾鲜肉
月饼，用“有灵魂的月饼”作为宣传语之
一，进行限量手工制作。在买家评论区
内，以好评和满意为主。但是，网购月饼
和月饼券的仍存在风险。例如，朋友圈最
近冒出一批“月饼微商”，挂着“私房手工”
的招牌销售月饼，有时会在朋友圈发布一
些制作图片，看上去是自家做的。其实这
些图片不过是转发的。这些月饼虽然贴
上“纯手工”“无添加”“够新鲜”“真材实
料”的标签，但是也存在无生产厂家、生产
日期、保质期、食品生产许可证号及食品
标签的问题。需要消费者增强食品安全
意识和谨慎甄别，在安全、美味、猎奇3者
之间找到平衡。

月饼销售走多样化路线

月饼作为一款传统点心，大多数人对
其形象认知是比较一致的。但现在市场
有一些唤作“月饼”的产品，怎么看都跟想
象中的月饼不太一样。

在今年中秋的月饼市场上，“网红月
饼”得到不少消费者青睐。记者在走访中
发现，月饼越来越“时髦”。模仿俄罗斯套
娃用三层铁盒包装的“俄罗斯风情月饼”，
馅料是米饭和三文鱼的“寿司月饼”，更让

人想不到的是售货员口中“很流行”的一
款“法式红酒风味月饼”。

冰淇淋品牌也玩起了“跨界”：哈根
达斯推出了一款冰淇淋月饼，据相关负
责人介绍说：“今年的月饼馅料采用全进
口的优质冰淇淋，搭配高颜值的月饼外
形，从造型到口味都突破传统。”酸奶冰
淇淋月饼在去年的月饼市场就迅速走
红，甚至出现脱销断货。今年该品牌在
外观上做文章，与迪士尼开展合作，打
造活灵活现、可爱俏皮的视觉形象。这
款“网红月饼”一上市就出现了“一券
难求”的现象。

此外，记者调查各大电商网站注意
到，以“网红月饼”为销售噱头的网店代购
基本来自江浙沪，还有店铺来自四川和广
东，这些特色月饼吸引了不少消费者购
买。其中榜上有名的有上海的新雅腌笃
鲜月饼、浙江的白玉东坡酥、成都的麻辣
牛肉月饼、浙江的奶黄爆浆流沙月饼等。
而在价格方面，一盒月饼的价格都在百元
左右。

近期互联网公司的月饼也博得了一
定关注，以月饼为载体，配以礼品，企业文
化鲜明的互联网公司月饼成为系统内联
系情感的纽带。例如有的月饼就承载着
企业创业至今的文化，在月饼盒内装有册
子介绍企业发展史；有的在外观形象上体
现企业的标识系统，配以别出心裁的宣传
语；有的则在月饼盒内加入明信片，绘图
内容源于企业内真实人物故事。

颜文字、企业标识、卡通图案、时尚元
素、中国风、员工故事、领导祝福⋯⋯互联
网月饼更多的是在创意外观设计上进行
情感传达。记者通过与不同互联网名企
员工的沟通，发现员工对月饼的满意度不
一，有的互联网月饼外观和口感都深得员
工欢心。据阿里巴巴员工介绍，“每年都
发月饼，算是一个传统。今年的月饼外形
很 Q，很好吃”。有的互联网企业并不是
每年都发月饼，也可能是团购券，员工
对今年月饼的反应则是：不仅不好吃，可

能质量还有问题。

高端礼盒市场较冷清

在北京一家商场，记者看到，集中摆
放月饼的柜台一共有6个，根据商场售货
员说法，“比往年的规模减少了一半”。当
问及不同款式的月饼销量如何时，该售货
员认为，售价在一两百元左右的礼盒装月
饼比较好卖。

在一家糕饼店，记者了解到，这家店
铺今年首次经营中秋月饼，采用的是“节
前订购”的方式，而且订购的受理早在节
前一周就已经停止。店铺老板说，之所以
选择这种经营方式，主要是担心“货砸在
手里”。一位年轻的小伙在商场的散装月
饼柜台前转了几圈，最后他买了一块独立
包装的蛋黄月饼结账离开。这名小伙子
叫王宝川，是一名大一新生。他告诉记
者，自己往年都是跟爸爸妈妈一块过中
秋，今年一个人独自在外，就只买了一块
月饼，“过节的时候‘意思意思’”。

记者观察发现，尽管月饼总体销量不
错，但散装月饼几乎无人问津。某商场一
散装月饼柜台上共摆放了 150 余块各色
月饼，但据售货员介绍，“这么多月饼一下
午就卖出去3块”。

在一些高端商场，记者了解到，来自
港澳台的月饼在市场上也占有一席之地，
诸如香港的大班、奇华、美心等月饼品
牌。这些商品包装精美，以金属盒居多。
价位在每盒 200 元至 500 元不等。据超
市销售主管介绍，港澳台月饼的馅料和口
感不同于内地，顾客购买多以送礼为主，
中秋节前一星期销量最大。这类月饼的
消费对象除了个人还包括少部分私企，用
途是将月饼作为员工福利进行采购。大
部分私企出于成本考虑，会选择物美价
廉、性价比较高的月饼。“由于送礼现象减
少，这两年高端月饼的市场销售并不太
好，所以今年供应的货品也没那么多了。”
超市销售主管说。文/渠丽华 胡达闻

新版国家标准实施后迎来首秀——

月饼市场多姿多彩迎中秋月饼市场多姿多彩迎中秋
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月饼够安全 人月才团圆
牛 瑾

“小饼如嚼月，中有酥与饴。”苏轼在
900 多年前写下的这个诗句，描述的正是
那枚小小的月饼。眼下正值中秋节，也是
月饼的最佳销售时段。今年的市场有些
不一样，因为它迎来了月饼新国标出台后
的“首秀”。

去年 12 月，新的月饼国家标准开始
实施。新标准对馅料含量作出详细规定，
还对生产储运过程中的食品卫生保障提
出明确要求，比如理化指标变更、新增召
回制度等。这个标准虽然并非强制性标
准，但其对推动企业标准生产、加大创新
力度、规范市场秩序等明显是有利的。不
过，消费者却并不会拘泥于配料表上的数
值，他们要的只是月饼足够安全。

曾经，一系列与月饼有关的食品安全
问题大大动摇了消费者信心。这就需要
市场管理再细一分、各方监督再多一分，
在原辅材料选择、各类食品添加剂使用、
加工储运卫生及过期月饼回收处理等方
面加以严格规范，企业一旦出现纰漏必须
依法处罚，从而真正形成食品安全的红线
意识。此外，月饼是一种节令性食品，生
产销售有一定的时间局限，还需严密防范
过期销售、乱标生产日期等问题。尤其是

在月饼生产方式、口味不断创新的今天，
监管措施更要加紧跟进。

首先，随着网络交易发达，“私房月
饼”在朋友圈走俏，烘焙地点也变成普通
的家庭厨房。这本是可以让消费者与商
家共赢的创新，却因参与者资质不明、监
管尚不到位而暴露出诸多问题。比如，这
些挂着“私房手工”招牌的月饼并非出自
想象中的美厨娘之手，而是一些厂家生产
后批量发给下家，下家再以“私房”为噱头
在微店出售；比如，真正的“无添加馅料”
容易变质，反而有了安全隐患。更重要的
是，这些“私房月饼”的包装上没有生产厂
家、生产日期、保质期、食品生产许可证
号、食品标签等信息，属于典型的问题
产品。

但是，“私房月饼”生产过程不透
明、生产地点分散等特点又加大了监管
难度。有难度不代表就有理由放弃监
管，反而是要创新手段、跟上变化的脚
步。为此，一方面，各地食药监等部门
要加大对网售“私房月饼”的抽检力
度，一旦发现问题，食品必须立刻下
架，发布信息的平台还应承担相应责
任；另一方面，有关网络食品的经营监
督管理办法宜尽早落地，形成网络食品
经营者先办理证照、再上网经营的准入
门槛，规范行业发展。

其次，为了迎合人们尤其年轻人多样
化的口味诉求，今年出现了小龙虾月饼、
燕窝月饼、鹅肝月饼等很多新品种，成功
地吸引了消费者注意力。但严把食品安

全质量关是企业一切创新最基本的门槛，
每一种口味的开发都必须够安全才行。
迈过了这个门槛，企业才能根据消费者的
需求进行个性化创新。创新的目的是将
更好的产品送到消费者手上，从而抢占市
场，为怪而怪是没有任何意义的。与其在
月饼口味上钻牛角尖，不如多花点心思，
在科学论证基础上，制定出更符合现代健
康饮食潮流的营养成分指标体系，研发生
产低脂肪、低热量的月饼新产品，一定能
大卖。

除要守好安全关，天价月饼和过度包
装也是要不得的。虽然上述两种情况近
年来已经有了明显改善，但在今年的月饼
市场上，2000 元以上高价礼盒依然有销
路，这就意味着我们不能放松警惕，而是
必须将相关措施一抓到底。

在说了这么多关于市场的事之后，还
有一些是关于情怀与传统文化的。其实，
苏轼的诗还有后两句——“默品其滋味，
相思泪沾巾”。意思是说，默默品尝着月
饼的滋味，想起远方的家人朋友，泪水打
湿了衣襟。吃月饼只是我们时下过中秋
的一种形式，放下一切琐事与家人团圆，
才是更重要的情感表达。

苏州稻香村单款月饼礼盒销量超八十万
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苏州稻香村是一家百
年老字号，但他们的月饼
却很新潮。“今年我们增加
了10多种新口味，包括针
对老年人等特殊人群的糖
醇月饼、针对年轻人的花
果月饼，还有常温冰皮月
饼、流沙奶黄月饼，甜而不
腻，适合人们对健康的要
求。”苏州稻香村市场部经
理冯玮拿起一块金丝枣蓉
馅月饼，掰开让记者看里
面的馅料，“枣蓉馅含糖量
高，但我们从原料入手，调
整含糖量，去年枣蓉馅总
糖平均含量为 45%左右，
今年降低到38%左右。莲
蓉馅含糖量也从37%降低
到30%左右”。

别小看这降低的 7%
含糖量。据测算，每 100
克馅料总糖含量降低了
7%，就相当于减少了 119
千焦的热量，让追求健康
的年轻人少锻炼10分钟。

同时，苏州稻香村对
月饼中用的糖、糖浆等产
品也进行了调整，通过使
用一些低甜度的糖类，在
满足产品工艺的基础上最
大限度地降低了产品甜度
口感，很受消费者欢迎。
9 月 13 日晚上，记者在丰
台区马家堡乐天马特超市
看到，苏州稻香村月饼被
摆在了商场月饼促销柜台
的显眼位置，不时有消费者前来咨询。一对年轻恋人
还特意挑选了糖醇月饼：“选这个，淡绿色的盒子多好
看啊，又是木糖醇的，健康！”

苏州稻香村的月饼不仅在线下受欢迎，还是月饼
界的“网红”。从2010年开始，苏州稻香村就与京东合
作，推广苏稻的糕点和月饼、粽子，如今已经连续 3 年
在京东平台保持了月饼单品销量第一、店铺销售第一、
品牌销量第一的成绩。

今年中秋节前夕，苏州稻香村集团加大了线上线
下的推广活动。记者在天猫苏州稻香村旗舰店里看
到，稻香村月饼整体销量超过 1000 万盒，其中售价
79.9元的稻香金牌月饼礼盒销售量超过80万盒，成为
全榜销售冠军。在京东上，购买评价数超过 7.8 万条
的月饼全部来自苏州稻香村，其中富贵中秋月饼收获
超过78065条购买点评，也是近期的销售冠军。

“近几年苏稻投入了大量资金，希望把各种优惠补
贴给消费者。”冯玮说，“我们就想让消费者过个甜蜜蜜
的中秋，吃好，玩好，开心就好。”

“机舱赏月、自助购物游、境外婚纱摄影+蜜月
游”⋯⋯以团圆、赏月为主题的传统节日里，旅行的元
素被更多融入进来，一股“旅行+赏月”的风潮正兴起。

今年中秋假期，各大在线旅游企业推出一些趣味
游戏和新鲜玩法，刺激了秋游细分市场需求，各种新鲜
玩法颇受消费者喜爱。温泉、主题乐园、生态游、古村
镇等是中秋假期期间较为热门的景区旅游主题。截至
目前，故宫—颐和园—八达岭长城汽车2日团队游、北
京八达岭长城—十三陵定陵 1 日游、木兰围场—乌兰
布统大草原双汽 2 日游、扬州瘦西湖—大明寺—东关
街—镇江南山—西津渡2日游、深圳东部华侨城自驾2
日游、甘肃敦煌+莫高窟+鸣沙山+月牙泉纯玩1日游、
九寨沟—黄龙双汽3日游、丽江—玉龙雪山冰川公园1
日游等短途周边游线路受到用户青睐。由于中秋节气
温逐渐变凉爽，乐园、温泉、古镇等主题重新走俏，预订
最火热的乐园有迪士尼、方特、横店、长隆海洋王国等。

途牛旅游网相关负责人表示，客运航班的平飞高
度通常在1万米以上，旅客从飞机悬窗望出去，一般不
会受到积云、雾霾等天气因素影响，如果乘坐中秋当日
傍晚 6 点到第二天凌晨 0 点起飞的航班，就有希望看
到最大最圆的中秋月。不过，要想在飞机上清楚地看
到月亮，选择座位很有讲究。有专家表示，午夜之前，
自东向西与自北向南飞行的航班，客舱左侧是最佳观
赏座位；自西向东与自南向北飞行的航班，客舱右侧为
最佳观赏座位。

在出游方式选择上，尽管中秋节期间小客车并不
减免高速过路费，但自驾游自由随心的特性更受用户
青睐。

各大旅企推出“赏月线路”——

“旅行+赏月”风潮正兴起
本报记者 郑 彬

网络交易的发达给月饼安全生产监管带来了新的挑战，但有难度

不代表就有理由放弃监管，反而是要创新手段、跟上变化的脚步

吃月饼只是我们时下过中秋的一种形式，放下一切琐事与家人团

圆，才是更重要的情感表达

9月14日，苏州稻香村的厨师们正在制作月饼。
本报记者 佘 颖摄

9月14日，在北京宣武门庄胜崇光百货的超市，顾客在购买港澳台月饼。 渠丽华摄 中秋时节，商场柜台各色月饼琳琅满目。 胡达闻摄


