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首家童装电商挂牌新三板 各路品牌纷纷涉足童装业

服 装 市 场“ 最 后 一 块 蛋 糕 ”怎 么 吃
本报记者 王 晋

7 月 28 日，著名童装品牌派克兰帝
的运营方童创童欣网络科技股份有限公
司挂牌新三板，被称为“童装电商破冰
股”。由于童装市场增速较快，森马服
饰、美邦服饰、361度、李宁、特步、安踏等
企业都在涉足或加码童装业务板块。

“童装虽是传统产业，但也是朝阳产
业。这个行业市场规模大，成长性好，每
年保持在 12%左右增速。儿童服饰产业
消费升级步伐明显，在别的产业开始走
平时，这一产业开始提速。三四线城市
消费者也越来越愿意选择中高端童装，
未来市场潜藏更大价值。”派克兰帝品牌
创始人罗建凡说，派克兰帝将借助资本
支持大力拓展电商业务，努力发展成全
渠道、全品类、多品牌、多平台的儿童产
品品牌集团，打造儿童产业生态圈。

数据显示，我国 14 岁以下的儿童有
2.2亿，占人口总数的 16.6%；中国婴幼儿
服饰棉品和日用品市场容量今年将达到
2500 亿元市场规模。随着“全面两孩”
政策落地和“80 后”父母成为消费主体，
消费者对婴幼儿服饰品质的追求不断提
升，行业进入由低端向中高端消费转移
的成长阶段。业内人士认为，童装市场

潜力巨大，产业新风口已至。
艾索儿童市场研究咨询公司创始人

李露凌接受《经济日报》记者采访时说，
童装市场相对成熟，正处在升级阶段，未
来会越来越重视品质和个性化，精品和
快时尚还将迅猛增长。过去，品牌商主
要靠代理商销售，与消费者没有直接对
话，未来要建立直接沟通的平台、渠道。
她表示，“产品永远是第一位的，扎实做
产品做品牌的企业迎来了发展机遇，借
助资本力量可以进入新的发展阶段”。

虽然我国童装市场潜在的空间与容
量巨大，但起步较晚，市场集中度低。
2015 年，我国市场占有率前十位的童装
品牌占有率之和仅为 10.6%，远低于发
达国家水平。市场高度分散也给行业企
业扩容提供了机遇。

“童装行业步入高速发展期，行业
没有绝对领导品牌。随着竞争加剧，市
场会进一步成熟。”服装零售专家、广

州蓝奥零售咨询首席顾问闵光亚认为，
成熟表现在 5 个方面：整个行业的品牌
意识得到加强，会涌现出大量的品牌化
企业；会产生一批绝对领导品牌，这类
品牌和一般品牌的距离会越来越大；一
些不具备竞争实力和品牌运作能力的
特别是批发型的童装公司会被挤出市
场；消费者的品牌需求会得到更大满
足，从而进一步提升消费者的品牌意
识；更多的其他行业或领域的企业会进
入童装市场，童装市场的门槛会进一步
提高，行业的经营能力和品牌运作水平
也会得到较大提升。

罗建凡强调：“企业要积极拥抱互联
网，通过‘互联网+’转型。一方面，在企
业内部，通过互联网提升供应链效率，加
快生产周期。过去，设计师闭门造车，

‘以猜定产’，并不知道消费者需要什
么。如今，可以把新品的图片数据放在
网上，通过计算消费者在该网页的停留

时间来实现柔性生产；另一方面，在对外
市场上加大创新，除了在天猫、京东、唯
品会等电商平台销售外，要打造自己的
IP，通过鲜活的形象与年轻消费者产生
共鸣，同时打造立体式、多样化的会员粉
丝销售，借助娱乐营销、社群营销、碎片
化营销等多种方式，与消费者建立持续
有效的沟通与服务。”

线下线上“双核驱动”将给童装品牌
带来更大发展空间。下一步，不少企业还
将由以儿童服装服饰为主的业务领域进
一步向儿童周边产品领域扩充，横向拓展
儿童产品线，包括运动、亲子装、婴童用品
等，以增加与消费者的触点。

童装业被称为服装业“最后一块蛋
糕”。企业如何抓住机遇？上海良栖品牌
管理有限公司总经理程伟雄说：“童装市场
空间可能并不像我们想象的那么大。能否
做大做强，关键在于童装企业现有的模式、
品牌定位、渠道定位等能否与新生代消费
者相匹配。如果不能与‘80后’‘90后’消
费者的需求共振，很难扩大市场份额。”他
认为，童装市场近年来已从“蓝海”进入“红
海”。在市场竞争中，尚未出现大小通吃的
品牌。从未来趋势看，消费者会更看重品
牌的价值感，企业只有深刻研究消费者和
儿童的需求，做好细分市场，更专心专业专
注地做品牌才可能做大做强。

中国机械工业联合会 8 月 9 日发布
数据显示，今年上半年机械工业行业延
续趋稳态势，主要经济指标小幅上升，机
械工业增加值增长 7.8%，高于上年同期
2.1个百分点。

“上半年机械工业运行延续了去年
四季度的趋稳态势，总体形势好于年初
预期。”中国机械工业联合会执行副会长
陈斌表示。

增加值增速高于全国工业

今年以来，机械工业增加值增速由
上年低于全国工业和制造业增速转变为
高于全国工业和制造业增速。1 至 6 月
机械工业增加值同比增长 7.8%，分别高
于同期全国工业和制造业 1.8 和 0.9 个
百分点，高于机械工业上年同期 2.1 个
百分点。

数据显示，今年 1 至 6 月，我国机械
工业主营业务收入 11.29 万亿元，同比
增长 6.68%，高于上年同期 3.21 个百分
点；实现利润总额 7538 亿元，同比增长
6.53%，高于上年同期 6.4 个百分点。机
械工业主要效益指标呈现趋稳态势。

数据显示，产量实现正增长的机械
工业产品较去年增多。中机联重点监测
的 119 种行业主要产品中，累计实现产
量 同 比 增 长 的 产 品 有 60 种 ，占 比 为
50.42%，而去年同期仅三成多产品的产
量实现增长。

具体来看，产量继续下降较大的主
要是金属冶炼设备、机床、发电设备、石
油钻井设备等投资类产品，光学仪器、照
相机等产品，以及前期始终保持高速增
长的拖拉机、收获机械等农业机械类产
品。产量保持增长的主要是与消费、技
术升级、环境保护关系密切的产品，如汽
车、电工仪表、汽车仪表、输变电相关的
电力电容、高压开关设备、光缆、环境污
染治理专用设备等，以及模具、气动元
件、金属密封件等零部件产品。

作为机械工业的两大重点行业，汽
车行业和电工电器行业在市场需求、政
策利好和发电、输变电领域大规模升级
改造等因素推动下，对促进机械工业平
稳向好发展功不可没。上半年，汽车行
业主营业务收入同比增长 9.9％，电工电
器行业同比增长 8.21％，在全行业新增

主 营 业 务 收 入 中 ，汽 车 行 业 占 比 为
48.91％，电工电器行业占比为 28.88％，
其他行业累计仅占 22.21%。

投资、出口和需求仍不乐观

1 至 6 月全社会固定资产投资同比
增长 9%，制造业同比增长 3.3%，而机械
工业投资仅增长 3.07%，创 2008 年以来
同期增速新低，6 月当月完成投资额已
出现同比下降。

从趋势看，机械工业固定资产投资
增速始终处于回落下行通道，上半年累
计增速已较 1 至 2 月回落了 7.86 个百分
点。其中用于设备工器具购置的投资增
速也在持续回落，1至 6月已转为同比下
降 1.56%。企业投资意愿下降直接影响
到今后的市场需求，须引起高度关注。

陈斌表示，投资增速下滑与大形势
有关，也和机械行业本身规模较大有
关。机械工业规模已远超市场需求，增
加规模的需求是下降的，即使新增只有
3%，也是相当大的规模。

中国汽车工业协会常务副会长董扬
表示，要转型升级，就要接受一些指标的
震荡变化，在转型过程中，投资增速下滑
是正常的。

机械工业的外贸形势不容乐观，市
场需求也不稳定。陈斌说，经济下行压
力下，机械产品内需市场疲软态势短期

内难以明显改善，各类机械产品的社会
保有量均已达到相当规模，对新设备需
求减少，行业出口形势压力仍较大。

数据显示，上半年机械工业累计实
现进出口总额同比下降 6.88%，特别是
以往作为机械工业对外贸易出口主力军
的民营企业，今年以来出口增速持续回
落，已由过去的两位数增长回落至负增
长，江苏、浙江、广东等出口大省也先后
出现负增长。

不过，今年机械工业重点联系企业
累计订货额摆脱了上年持续下降的趋
势，1 至 6 月累计订货同比增长 4.81%，
但订货形势尚不稳定。主要原因在于：
一是由于前期高速增长阶段市场积累了
大量的社会库存，新开工项目对市场的
拉动作用有限。二是上游行业钢铁、煤
炭、建材、石油等行业低迷，对机械工业
设备需求下降。

此外，陈斌表示，应收账款较多也是
比较严重的问题，“目前应收账款的数量
大概占到整个流动资金的三分之一左
右，还是比较高的”。

转型升级、创新发展持续推进

“在‘中国制造 2025’强国战略等相
关产业政策引导下，机械工业转型升级、
创新发展持续推进。”陈斌表示，可以看
到，我国机械工业的自主研发和创新能

力成果显著，智能制造开始起步，行业企
业积极探索转型发展新路径。

大型核电、水电、火电和风电设
备、特高压交直流及柔性直流输变电设
备、油气长输管线关键装备、大型煤化
工关键设备、高档数控机床等高端设备
自主研发取得突破；新产品研发的基础
试验检测平台建设取得进展，大型压缩
机试验台、水轮模型试验台、电站安全
阀试验台等平台相继建成，具备世界先
进水平的试验检测平台仍在陆续开始建
设；自动化生产线、数字化车间建设加
速，企业生产、运营、管理的信息化水
平不断提升。以工业机器人为例，据中
国机器人产业联盟统计数据显示，我国
已连续 3 年成为全球第一大工业机器人
消费市场；传统企业向制造服务业的转
型持续推进，服务模式持续创新。目前
机械工业服务型制造已全面延伸到下属
13 个行业，实现从研发设计到产品回
收处理和再制造等各个环节完备的服务
链条。

“下半年，利好与压力并存。产业政
策环境有利于行业推进结构调整，但整
体经济下行压力较大、行业保有量高，都
会给产业带来影响。”陈斌表示，预计今
年机械工业经济运行将延续趋稳向好态
势，下半年在总体趋稳的基础上，四季度
会有小幅波动，全年机械工业增加值增
速将略高于全国工业和制造业。

今年前6个月延续去年四季度趋稳态势——

机械工业：上半场好于预期 下半场压力犹存
本报记者 刘 瑾

由工业和信息化部赛迪研究院主办的第七届中国家电
网购高峰论坛 8 月 9 日在北京举行，论坛发布了《2016 上半
年中国家电网购分析报告》。报告显示，上半年，我国家电
网购市场规模再创新高，B2C 家电网购市场（含移动终端）
规模达 1848 亿元，同比增长 35%，高于实物商品网上零售
额 26.6%的增幅，其中大家电 528亿元（平板电视 217亿元、
空调 152 亿元、冰箱 90 亿元、洗衣机 69 亿元），同比增长
47%；包括“两净”、厨卫电器在内的其他小家电类产品约
310 亿元，同比增长 23%；手机、平板电脑等移动终端产品
约 1010亿元，同比增长 35%。

据工业和信息化部运行监测协调局巡视员高素梅介
绍，上半年，我国家电网购呈现出三大特点。一是线上线下

“冰火两重天”，线上市场“一枝独秀”，网购逐渐成为主流家
电消费模式；二是电商渠道角逐激烈，线上渠道的集中度进
一步提高，同时农村电商市场进一步打开；三是网购产品高
端化趋势进一步加强，产品结构进一步优化。

北京中怡康时代市场研究公司总经理贾东升认为，进
入 2016年，线下市场零售量、零售额下滑趋势仍未见好转，
尤其是大家电线下市场下滑明显，而受到“互联网+”以及

“宽带中国”等战略推动的影响，居民消费的巨大潜力得以
释放，家电网购线上市场获得了长足的发展。上半年，京东
以近 60%的比例占据家电网购市场的最大份额，阿里巴巴
和苏宁合计份额超过 36%。

与往年不同的是，今年上半年电商平台致力于开拓农
村市场，农村电商市场实现了质的突破。其中，“京东帮服
务店”开店已经超过 1500 家；苏宁易购服务站直营店已有
1478家，苏宁易购服务站加盟店达 2329家。

此外，上半年线上销售家电产品高端化趋势更加明
显。3000 元以上家电产品（不分品类）在京东家电板块整
体营收中的占比已经超过 30%。高素梅认为，如今的网购
家电不再是“图便宜”，而是求方便，用户个性化的定制需求
和更加高端、智能的消费体验将越来越深刻影响产品和市
场格局。

上半年 B2C 市场规模达 1848亿元

家 电 网 购“ 一 枝 独 秀 ”
本报记者 崔国强

本报讯 记者陈力报道：8 月 8 日，第八届中国包头稀
土产业论坛召开。论坛发布数据显示，包头稀土产业在国
内国际稀土行情欠佳的局面下逆势上扬，实现产值 144 亿
元，同比增长 5%。展望“十三五”，稀土行业仍处于发展的
战略机遇期，并依托创新逐步迈向中高端。

过去，我国大量出口稀土，却只能卖出“白菜价”。工信
部原材料工业司、国家稀土办主任贾银松认为，稀土是功能
性材料，必须与应用紧密结合。“把稀土的优势发挥出来，唯
一的出路就是创新。具体来说，就是要依靠原始创新实现
稀土资源高效利用及绿色发展，开展系统集成创新优化稀
土生产工艺流程，通过协同创新拓展稀土功能材料中高端
应用新领域。”贾银松说。

“十二五”期间，稀土产业基础不断夯实，成为“十三五”
迈向中高端的前提。工信部原材料工业司司长周长益表示，
国务院发布《关于促进稀土行业持续发展的若干意见》5 年
来，有关部门和地方政府齐心协力，认真完善稀土行业管理
体系，不断开展技术创新，组建稀土大集团，稀土行业发展迈
入新阶段。国家成立了稀土办公室以及部际协调机制，组建
了稀土行业协会，相关稀土产区地方政府成立了相应管理机
构，各级管理部门陆续实施了稀土开采、生产总量控制计划。

周长益介绍，5年来，我国共查处案件 113起，捣毁非法
采矿点14个，关闭企业28家。内蒙古白云鄂博、江西赣州、
四川凉山等重点矿区建成开采监管系统，工信部牵头建设的
稀土产品追溯体系启动运行，稀土违法违规行为得到遏制。

“产业布局也更趋合理，全国23家稀土矿山中的22家、59家
冶炼分离企业中的 54 家进入 6 家大型稀土集团，化解过剩
产能10万吨，基本上扭转了小、散、乱的局面。”周长益说。

当前，稀土产业创新能力显著增强，许多环节已经开始
升级。在产业链上游，包头白云鄂博氧化矿实现稀土、铌、
萤石等资源综合回收。在产业链下游，新型永磁体实现低
成本生产，稀土永磁体磁性能基本接近国际先进水平。经
过多年发展，包头稀土产业规模不断壮大，产业集群基本形
成，产业链条逐步延伸，目前已建成国内最大的稀土产业基
地，培育认定稀土高新技术企业 21 家。江西赣州、福建龙
岩、内蒙古包头等一批重点资源地实现转型升级。

业内人士指出，实现稀土产业迈向中高端，形成“合理
开发、有序生产、高效利用、技术创新、协同发展”的稀土行
业发展格局，眼下依然要严厉打击稀土开采中各类违纪违
规行为，完善稀土行业管理政策法规，加强行业运行监管。
尤其要完善创新机制，推动科技成果转化，培育产业发展新
动能。同时，通过财税支持政策加强稀土与下游产业对接，
扩大稀土材料在新能源汽车、工业机器人、节能环保等领域
的应用，扩大高端运用市场。

小、散、乱局面基本扭转

稀土出口告别“白菜价”

本报北京 8 月 9 日讯 记者齐慧从
中石油北京天然气管道有限公司获悉：
陕京四线输气管道工程自 7 月 11 日在北
京市、内蒙古自治区等标段进行设备调
试、现场焊接实验后，于近日在内蒙古乌
兰察布市打火开焊，标志着这一国家重

点工程全面开始现场建设。
陕京四线输气管道工程包括 1 条干

线和高丽营—西沙屯、马坊—香河—宝
坻、香河—西集等 3 条支线，本期建设包
括 1 条干线 1 条支干线，线路总长 1114
公里，设计输气量 250 亿立方米/年。干

线起自陕西省靖边首站，途经内蒙古、
河北，止于北京市高丽营末站，全线隧
道穿越 4 处、河流大型穿越 6 处、河流中
型穿越 35 处、铁路穿越 28 处、高速公路
穿越 26 处。管道沿线设置红墩界、鄂尔
多斯、托克托、乌兰察布和张家口等 5 座

压气站。
陕京四线输气管道工程是西部进口中

亚气和国产气输送的重要通道，是“西气东
输”战略通道的延伸，将进一步优化全国管
网总体布局，对于扩大华北地区天然气供
应量、提高冬季调峰供气能力、治理大气污
染将发挥十分重要的作用。同时，该管道
工程将打通中俄东线及唐山 LNG供应北
京市场通道，改善北京市供气格局，提高首
都供气管道的网络化程度，增强供气可靠
性和灵活性，并满足2019年北京世界园艺
博览会、2022年北京—张家口冬季奥运会
对清洁能源的需求。

陕京四线输气管道工程开工
建成通气后将对华北地区大气治污发挥重要作用

7 月 29 日，在河南淅川淅减汽车减振器有限公司，工作

人员介绍汽车上的减振器。近年来，淅川县大力发展以减

振器、轮毂、悬架为主的汽车零部件产业，产业园关联企业

已达 81家，总产值突破 90亿元。 新华社记者 冯大鹏摄
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▶ 随着“两孩”政策落地和“80 后”父母成为消费主体，消费者对婴
幼儿服饰品质的追求不断提升，行业进入由低端向中高端消费转移
的成长阶段

▶ 2015 年，我国市场占有率前十位的童装品牌占有率之和仅为
10.6%，低于发达国家水平。市场分散也给行业企业扩容提供了机遇


