
暑假期间，不少家长会有带孩子出游
的计划。有些家长希望孩子在旅行中多
亲近自然，了解当地历史、文化、民俗传统
等；有些家长则希望借助亲子共游时光，
和孩子如朋友般平等交谈，在亲子沟通中
增进情感。

正 是 看 中 如 此 大 的 市 场 ，各 大 旅 行
社、旅游网站、教育培训机构等纷纷推出
各式暑期亲子游产品。然而，随着市场的
不断扩大，亲子游项目同质化的问题也慢
慢浮现，有些更是被诟病为只“游”不“亲
子”，家长在选择时需从多个方面综合考
虑，也不妨定制旅行。

出游胜过 ipad

在北京从事媒体工作的王斌，有过多
次带儿子出游的经历。对于她来说，让孩
子回归大自然，找回在虫鸣鸟叫中的快
乐，远远胜于在家捧着 ipad，沉迷在电子
游戏的世界。

今年 6 月 16 日，上海迪士尼开园，王
斌第一时间带儿子去游玩。“儿子从小就
特别喜欢迪士尼的卡通形象，比如米奇、
唐老鸭等。以前想去迪士尼，不论是去日
本还是香港，都需要提前办理护照或港澳
通行证，如今迪士尼来到了家门口，只需
安排好周末的时间就行了，特别方便。”王
斌说。

“想不想带着孩子去旅行，要看它是
否‘寓教于乐’‘寓教于旅’。”中国旅游研
究院院长戴斌表示，新成长起来的一代父
母们不再单纯依赖于传统的学校、家庭这
些场景来达到育儿目的，而将目光投向旅
游这种更加时髦并富于趣味性的教育场
景中。

一句“一切为了孩子”，不知带动了多
少行业的发展，如今轮到了旅游。近年
来，迪士尼、嘉年华等主题乐园的遍地开
花、“爸爸去哪儿”等亲子旅游电视节目的
热播，直接带动了亲子游市场的升温。驴
妈妈旅游网公布的《2016 年中国暑假亲子
游白皮书》显示，今年儿童出游人数是去
年同期的 3 倍，儿童旅游市场潜力大。除
了主题乐园外，动物园、海岛、自然景观、
历史人文也是家长们热衷的亲子游内容。

8 岁男孩的家长马涛对记者说，现在
的孩子都太娇生惯养了，吃不了一点苦。
最近他打算带孩子去户外旅行，让孩子在
大自然中充分开放个人的探索本能，让孩
子学会观察、感受和体验。不仅如此，还
能让孩子在旅途中亲手制作佳肴以及学
习不同地域的风情和文化。

定制线路开心玩

业内人士认为，按旅行内容分类，目
前暑期亲子游大致包括几种类型：寓历
史文化、民俗风情、科普等于一体的教育
旅行；以“阳光、沙滩、海水”为主的度假
休闲旅游；以大型主题游乐园为主的游
乐旅游等。

“这些原因决定了我们的服务趋于碎
片化。”根据记者了解发现，在各大旅行
社、旅游网站、教育培训机构主打的“亲子
游”产品中，“不赶时间、出游不受限制、随
心所欲游玩”的定制亲子游颇受消费者的
青睐。比如，2015 年末，途牛旅游网发布
的独立的亲子游品牌——瓜果亲子游。
据了解，“瓜果亲子游”品牌是由专业的团
队独立运作，团队成员涵盖了产品规划
师、教育顾问、亲子教练等在内的专业人
士。“亲子教练主要负责亲子活动组织，不
仅会提前与用户深入沟通，做足前期准备
工作，而且会在活动中带领父母与孩子一
起玩乐，调动家长和孩子的参与，增进家
庭感情。”途牛旅游网相关负责人表示。

家住北京市朝阳区的王婧告诉记者：
“只要有时间，我们都会带着孩子出去旅
行，见多，视野才会开阔。但是，对于以前
随波逐流的旅行方式，我早已经没有兴
致，如今我们选择定制旅游，花费虽然多
一些，但完全没有拘束，主要是孩子玩得
开心。”

最近，王婧和朋友组成了一个自驾团
——6 个大人带着 3 个小孩，浩浩荡荡从
北京到张北、再到塞罕坝、又转战承德。
她的亲子游路线是蜂窝网自由行给设计
的，她希望一路走来，孩子既能感受到大
草 原 的 壮 美 风 光 ，又 能 有 草 原 文 化 的
熏陶。

王婧说，儿子的学校以前组织过去内
蒙古的青少年夏令营，让孩子们体验民俗

风情，参加牧民的生产生活劳动，如放牧、
挤奶、制作奶食品、骑马等。但因为种种
原因孩子没有参加。最近正好休年假想
到草原上避暑，干脆就带着一群孩子自驾
游了。

避免只“游”不“亲子”

亲子游是一种在传统家庭游中细分
化出来的新消费模式。而那些数量众多、
渴望与孩子互动游戏的中产阶层父母，才
是可预见的、这些新玩法的未来。

驴妈妈驴悦项目负责人樊强表示，一
个好的亲子游产品，应该是能让孩子在有
趣好玩的主题活动中轻松学习，获得知
识，增进与父母间的信任与情感依赖，同
时也是父母间相互交流、学习的通道和
纽带。

大部分家长认同这一观点，但仍有诸
多顾虑影响着他们的积极性。除了担心
孩子生病、走失外，很多亲子游产品只注
重满足孩子的游乐需要，家长在整个行程
中大多只是陪同看护，这也是不能忽视的
问题。

有专家表示，一个合理的亲子游产品
应该包含以下元素：行——合理的、具有
针对性地选择出游半径。3 至 5 岁学龄前
儿童，目的地车程不宜超过 2 小时；6 至 10
岁儿童，目的地车程不宜超过 4 小时；10
岁以上青少年，可以选择出境游开阔视

野。住——酒店客房配置要满足家长与
孩子双方的需求，尤其是孩子。食——餐
饮配置应该充分考虑儿童的需求，备有儿
童餐或是适合儿童食用的食品。玩——
行程应根据不同年龄段孩子的需求进行
差异化设计。此外，行程设计还要求父母
可以参与进来，陪孩子一起玩，强调的是
一家人的互动玩乐。学——亲子游中，关
于“学”的部分应该是在愉快欢乐的气氛
中进行的，这样更有利于知识内化。

“事实上，我认为，随着市场规模的快
速膨胀意味着消费者对亲子游产品的要
求也越来越高，旅行社在制定产品的时
候，要更加注重体验式亲子互动，让‘亲
子’真正成为旅游活动的核心，才能提升
亲子游整体品质。”樊强说，“驴悦”针对拥
有 3-12 岁儿童的家庭群体，根据出游时
间的长短，将各类主题亲子旅游线路分为
周末度假亲子套餐、宝贝去哪儿亲子旅
行、边游边学夏令营、动手动脑亲子活动、
私家小团亲子定制等五大亲子主题选择，
其中囊括了数百条国内长短线乃至出境
游的经典亲子线路，可谓应有尽有，全面
开启专属宝贝的发现之旅。

带 娃 一 起“ 游 ”世 界

你留意过脚下的石头吗？与五彩缤纷的花
朵和种类繁多的动物相比，静默不语的它并不起
眼。但如果你沉下心来静观，会发现有些石头不
止会说话，更拥有令人惊艳的内心世界！

乘北京地铁4号线在西四站下车，路口西南
角，不甚显眼处，就是大名鼎鼎的中国地质博物
馆。作为中国成立最早的国家级地质学博物
馆，中国地质博物馆刚刚迎来百年华诞，并推出
建馆 100周年成就与精品展。争奇斗艳的各色
地质标本讲述着大自然的鬼斧神工、神奇溢彩。

不是假日，但来这里参观的游客仍然很多。
在课本上看过的矿石都长成什么样？同样的矿
物有哪些不同的形态？怎样分辨真假水晶球？
在馆内的常设展转转，不经意间就能了解不少地
学知识。

“中国地质博物馆是咱们中国人自己创立的
第一个公立自然科学博物馆。”在博物馆四层，记
者遇到了正在为参观者做讲解的副馆长刘树
臣。他为大家讲解，如今在亚洲业内“执牛耳”的
中国地质博物馆，早期雏形是 1916 年以中国人
自己培养的首批18名地质学子毕业时的“学生成
绩展览会”孕育而成的地质矿产陈列馆。经过几
代人努力，其馆藏标本数量已从最初的917件累
积到今天的22万余件，论馆藏丰富，稳居亚洲地
学类博物馆第一。

看过地球展厅、矿物岩石展厅等常设展，了
解了馆藏历史，馆藏精品更不容错过。四层南侧
展厅门口最显眼处放置的是一件足球大小的蓝
铜矿标本。宝蓝色点缀浅蓝，像绽放的花朵，娇
艳欲滴。

“蓝铜矿是我国非常有代表性的矿物，被中
国地质博物馆独家收藏。”刘树臣边走边讲，“花
朵”旁硕大的天河石标本像刀切一样平整的表面
是自然形成的，再旁边展示的白钨矿标本也是国
内的优势矿种⋯⋯他特别指着一侧展柜中并不
显眼的“狗头金”说，其实这块7斤多重、纯度达到
85%到90%的“狗头金”应该放在展厅中央。

细看这些展品，让人惊叹于大自然的鬼斧神
工：巨型萤石方解石晶簇标本像天然的艺术品；
方解石上有了黄铁矿，像撒了一把金子在上面；
精美的辰砂、雄黄、雌黄、白钨矿、辉锑矿等中国特
色矿物标本，鲜红、浅白、嫩绿、金黄、宝蓝等色彩
相互点染伴生，让人眼花缭乱。

岩石里藏有矿物，千百万年沉积而成的岩层
中，更保留着地球早期“居民”留下的印记。同一
个展厅内还陈列着巨型山东龙、中华龙鸟、恐龙
蛋系列化石，北京人、元谋人、山顶洞人等古人类
化石，以及大量集科学价值与观赏价值于一身的
鱼类、鸟类、昆虫等珍贵史前生物化石，讲述着沧
海桑田的变迁。

正如并不起眼的绿柱石晶体，如果长得足够
好，经人工刨切打磨，就成了令人追捧热炒的祖
母绿。人们熟悉的各类宝石，也正是来自各种矿
物中的精华，更是大自然赋予人类的珍贵财富。
正如古罗马学者普西尼所说：“在宝石微小的空
间里，包含了整个壮丽的大自然，仅一颗宝石就
足以展示天地万物之优美。”

四层西侧展厅入口处，用玻璃罩装点起来的
是一块重达 144 克拉的沙弗莱石。在珠宝市场
上，2克拉的沙弗莱石已经算是收藏级。这里展
出的这块成色可以和祖母绿匹敌，在绿色宝石中
实数珍贵难得。这间展厅陈列了种类繁多的宝
石、玉石等一批国宝级珍品。钻石、祖母绿、红宝、
蓝宝“四大宝石”在灯光的照耀下散发着迷人的
光彩，由它们制造而成的饰品更成为点睛之笔。

与其他新建博物馆相比，中国地质博物馆规
模不大，但其积淀的自然精华和无形资产之丰厚
让人着迷。这里不仅展示了数以万计的矿物、岩
石、宝石、化石精品，更用数字化、仿生、虚拟现实
等技术，让参观者亲眼目睹、亲手操作、亲身体验
精彩纷呈的地学空间。走访过这个历百年风雨、
能让石头开口讲故事的博物馆，让人不禁期待它
更精彩的下一个百年。
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精美的石头会“说话”
□ 杨学聪

☞ 一句“一切为了孩子”，不知带动了多少行业的发展，如今轮到了旅游

☞ 旅行社在制定产品的时候，要更加注重体验式亲子互动，让“亲子”真正成为旅游活动的核心

走访过这个历百年风雨、能让石

头开口讲故事的博物馆，让人不禁期

待它更精彩的下一个百年

□ 郑 彬

我的书店，正奔向最好的路上
□ 贺 超

社区人群的文化消费与

体验直接影响到城市文化的

品质与发展

经过为期半个月的准备，甲骨文·悦读

空间策划的“社区诗歌会”前不久在北京广

安门内公共图书馆举办。来自广内街道社

区的居民和其他区域的读者，加上媒体记

者和表演嘉宾 100 多人，让一个小小的社区

书店人头攒动，热闹非凡。

这 是 被 读 者 誉 为“ 北 京 最 美 社 区 书

店”的甲骨文·悦读空间开业后的满月纪

念日，也是开业以来最热闹的一天。记得

正式开业前，甲骨文·悦读试运营了 3 个

月，那真是门可罗雀。一家开在社区的书

店能存活吗？凭什么存活？怎么才能够

存活得更好？这是摆在书店面前最严峻

的问题。事实上所有人走进书店后询问

的也是这三个终极的哲学问题：你们从哪

来？打算做什么？未来到哪去？

把书店开进社区，是自取灭亡吗？这

是当初开书店时面临的第一个问题。没

有人支持，没有人看好。不过对于阅读来

说，这是一个最好的时代。过去 5 年间，国

家层面从推动全民阅读到建设书香社会

再到深入开展全民阅读乃至立法，无一不

彰显着全面阅读推广正在处于纵深化发

展时期。

早期以城市为基点的以面为主的阅

读推广，在经历过形象铺垫、地毯式覆盖

后，开始从宏观打造进入微观运营。因

为人的阅读分享方式的改变，也直接影

响到了社区，而社区生活越来越重要地

影响到城市文化的构筑，社区人群的文

化消费与体验直接影响到城市文化的品

质与发展。

2015 年元旦开始试运营不久，书店就

迎来了第一个会员。我深深记得她当时

的表情，充满了惊喜和感叹。她说，“简直

太棒了，没想到家门口可以有这么美的书

店”。于是当天她就带着女儿办了第一张

会员卡，点了咖啡，坐了整整一天。

对于社区居民来说，便利省事是第一

位的，社区书店恰恰满足了这样的需求。

书店目前的运营时间是 10 时到 21 时，基

本 上 满 足 了 居 民 们 文 化 消 费 的 时 间 跨

度。白天，中老年人群借书、看书；晚上年

轻的父母带着孩子徜徉在书店，选书读

书。即便是恶劣天气，也不会因为交通问

题而提心吊胆。

到今天，我做了 13 年读书节目，也做

了 13 年阅读推广，但开书店却是一个奢侈

的情怀，早期萌芽的时候，就被四处“打

压”：怎么可能现在开书店？你一定是疯

了！综合考虑后，我坚决迈出了第一步，

去其他书店学习。这些同行，同时也是怀

有共同理想的战友们，他们告诉我书店可

以怎样运营，员工怎样管理才好。

做好了这些书面工作，我开始停止纸

上谈兵，去批发市场了解咖啡行情、水吧

设备采购行情，然后找到一位设计师做我

的艺术顾问。书店的初期风格基本就是

我脑子里的书店的形象，而她帮我实现并

进行提升。

想一件事不难，付诸行动才发现其中

的不易。短短两个月，我了解批发市场行

情、图书销售行情、企业管理，了解装修行

情、人员待遇，也了解了自己的财务状况。

开业前某夜，我坐在书店里撰写开业

文案。员工看着我说，你头上有白头发

了。工作 20 年了，从来没有为某件事如此

上心并且全身心投入。一时心生悲凉，觉

得着实不易。拔掉 5 根白发后没几天，书

店开业了。但是等到写这篇文字的时候，

脑袋上又冒出几根。

现在我的时刻表是全年无休。开书店

之初有人问：“你那么忙，能有时间做好一家

书店吗？”我回答：“既然做，就必须做好！”甲

骨文·悦读目前不一定是最好的书店，但一定

是正在奔向最好的路上。照读者的说法，这

家店几乎每天都在发生变化。而我，也很享

受自己在书店里的每时每刻。一件事情，可

以让很多人喜欢，让自己充实，这就够了！


