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欢迎读者就热点经济话题发表评论、漫画 ，

来 稿请发至：mzjjgc@163.com。

本版编辑 杨开新 祝 伟

随着南昌万达城、上海迪士尼接连

开园迎客，国内主题公园产业的现状和

前景前所未有地受到关注。

有几组数据近期被媒体反复提及：

一是我国建设主题公园速度乃全球之

最 ， 仅 2015 年 就 有 21 个 主 题 公 园 开

张、20 个在建，并且正在向地级市乃

至县级覆盖；二是这些公园的整体运营

状况堪忧，仅有 10%能实现盈利；三是

近 10 年 来 涌 现 的 本 土 主 题 公 园 已 有

80%倒闭，经济损失达 3000 亿元⋯⋯有

人忧虑，主题公园产业有投资过热苗

头，泡沫已经出现，恐怕会最终落得

“一拥而上、一哄而散”的结局。

应该如何看待主题公园产业前景？

仔细分析，积极信号更值得关注。

一方面，资本热捧的背后是市场认

可，是广大群众娱乐需求的巨大潜力在

不断释放。据测算，至 2020 年，文化

及相关产业增加值将超过 4.5 万亿元，

主题公园所代表的新型文化娱乐消费模

式前景广阔。大量资本投入这一板块，

不仅可以满足“富起来”的人们还要

“乐起来”的巨大需求，对拉动经济增

长也大有裨益。

另一方面，资本涌入遵循的是市场

这个指挥棒，最终会通过市场竞争实现

去弱留强、升级换代，这是产业发展的

应有之义，没有足够的规模很难实现充

分的竞争。回顾起来，这并非是主题公

园的第一轮“泡沫”。上世纪八十年代

至 今 ， 全 国 先 后 建 立 主 题 公 园 超 过

2500 个，其中大多数都已关门，曾经

红遍大江南北又迅速萧条的“西游记

宫”就是一个生动实例。如今依然活跃

的主题公园往往各有奇招，高科技娱乐

技术创新和现代化建设运营水平亦不可

同日而语，向大型化、品牌化、连锁化

转型的产业成长脉络清晰可见。

以更加开阔的眼光来看，发展过冷

或者过热，任何产业都不可避免。绝对

的静态平衡只存在于经济学理论的模型

中，动态平衡才是产业健康发展追求的

常态。因此，不妨给主题公园一点时

间，既不泼冷水，也不忙扶持，让产业

有自我完善、自我调整、自我纠偏的

空间。

当然，理性看待并不等于无所作为，

而要乘势而为。娱乐产业繁荣发展的机

会在前，就更要维护好、打造好有利于产

业健康发展的市场环境。要用好政府的

“有形之手”，积极推进标准建立、安全监

管、警示风险、窗口指导等工作，不缺位、

不越位，确保市场的“无形之手”始终在

资源配置中起决定性作用。同时，本土

主题公园产业自身也要眼光长远，增强

竞争力。与不少“洋品牌”相比，本土企

业在盈利渠道、创新能力、品牌建设、文

化内蕴、科技研发、产品创意、知识产权、

价值传播、周边服务等方面都有差距。

牢牢把握市场的主动权，本土主题公园

还要再加把劲儿。

美 丽 产 业 呼 唤“ 中 国 造 ”
王 晋

出境旅游，总有亲戚朋友拜托代购

海外化妆品。近年来，化妆品尤其是

中高端品牌化妆品，成为“海淘”的

高频词。

看到中国市场的巨大潜力，国际知

名企业也在积极布局。前不久举行的

第二十一届中国美容博览会上，来自

欧洲、日韩的化妆品牌阵容强大，赢

得 了 不 少 消 费 者 的 追 捧 。 笔 者 注 意

到，在一些商业街区，有些国产品牌

占据了一席之地，但仔细观察就会发

现 ， 主 打 的 是 怀 旧 牌 ，“ 万 紫 千 红 ”

“友谊”“百雀羚”等，主要客户是中

老年，主攻的是中低端市场。

这正是我们必须面对的尴尬现实：

消 费 升 级 了 ， 但 产 业 升 级 并 未 跟 上 。

随着国人收入水平和消费层次不断提

升，美丽产业潜力巨大。美丽产业呼

唤 “ 中 国 造 ”， 供 给 侧 的 升 级 刻 不 容

缓。要让国产化妆品有市场、有竞争

力，一些短板亟需补上。

其一，增品种。这是一个越来越重

视个性化需求的时代。现在的消费者

更 希 望 找 到 适 合 自 己 的 个 性 化 产 品 、

个 性 化 品 牌 。 比 如 ， 植 物 提 取 的 产

品；再比如，一些细分的产品。有的

国外企业主打眼霜，同一产品不断换

代升级，有的已推出了第五代产品。

其二，提品质。有业内人士坦承，

在化妆品行业，价廉质次的产品过剩

了，但中高档质优精品还不多。化妆

品直接用于皮肤，消费者最看重的是

品质。只有不断加大研发投入，坚守

工匠精神，不断提升化妆品的品质才

能赢得市场。我国有历史悠久的文化

积 淀 ， 深 入 挖 掘 中 草 药 美 容 等 的 内

涵，完全可以推出有品质的好产品。

其三，打品牌。从技术角度来说，

外资品牌的研发和市场开拓投入比国

产品牌大，科技实力也比较强，但这

并不意味着国产品牌就无所作为。须

知，品牌需要培育，一些欧美高端化

妆品品牌进入市场也经历了不短的时

间，国产品牌更适合国人的肤质，这

就是最大的卖点。近年来，日韩化妆

品加紧布局中国市场，不少品牌为消

费者所熟知。要看到行业竞争的严峻

性、紧迫性，在科技、人才、设计包

装 等 方 面 下 真 功 夫 ， 提 升 核 心 竞 争

力，否则就会痛失机遇。

当然，政府部门也要给国产品牌营

造 更 好 的 环 境 。 化 妆 品 行 业 入 门 容

易 、 形 成 口 碑 难 ， 一 旦 有 了 好 创 意 ，

在国内很容易被仿冒，产品也容易陷

入同质化竞争。例如，中草药概念的

产品火了，“中草集”“千草汇”“荀草

园”等一系列主打中草药的产品纷纷

上市，价格战随之而来。通过保护知

识产权，严惩仿冒制假者，可以让好

品牌培育好市场。

当前，消费升级给各行业都带来了

商机。在这个过程中，企业如果不练

好内功，增强紧迫感和责任感，抓不

住消费升级的关键“窗口期”，就可能

失去市场。中国是有深厚文化底蕴的

国家，做好美丽产业我们有积淀也有

基础，眼下也有契机。让国产品牌发

力 ， 需 要 更 多 企 业 家 投 以 激 情 和 创

造，更需要万千好工匠精心制造。

给本土主题公园一点时间
栾笑语

随着国人收入水平和消费

层次不断提升，化妆品等美丽

产业潜力巨大。要让其有市

场、有竞争力，就要抓住消费

升级的关键“窗口期”，在品

种、品质、品牌等方面不断补

齐短板

看待主题公园产业前景，眼光应该更加开阔。既不泼冷水，

也不忙扶持，让产业有自我完善、自我调整、自我纠偏的空间

刘道伟作

电商狂欢

价廉更要物美
鸣 涧

公务接待禁酒就该“一刀切”

填报高考志愿莫盲信

规范广告应提高违法成本

刚刚过去的“618 网络购物节”，让人们再一次感受到

网购的力量。中国电子商务研究中心的监测数据显示，京

东平台全天订单总量超过 1 亿，同比增长了 60%以上。苏

宁、国美、天猫等也取得了不俗的业绩，销售数据大幅超过

去年同期水平。

从“双 11”到“618”，电商借助互联网的技术创新重塑

着零售业的商业模式，创造出一个又一个新的消费时点。

便捷的购物方式、透明的价格比较，不仅降低了商家的营销

成本，也更新了人们的购物体验。电商打造的各种购物节，

之所以能在短时间内将消费者的购买力集中到网络平台，

目前来看最具有吸引力的一点，还是大幅度的打折、优惠。

回望“网络购物节”兴起的这些年，各大电商打出形形色色

的营销手段，无一不是在价格上大做文章，各种“比价神器”

更是在消费者中风行，从而营造出一种“不买即亏”的消费

氛围，实现网络购物几何级数的交易额增长。

但也应看到，尽管“618”期间电商的销售数据在年年攀

升，但这并不代表这种商业模式就能取得长久的成功。

当前，随着消费升级的加速，人们开始追求更好的购物

体验，价格便宜已经不再是消费者购物的唯一考量。比如，

如何保证货品的质量、如何提高配送的速度，如何提供良好

的售后服务等，已成为消费者的新标准。而这种综合性的

消费体验已非折扣、低价等可以满足，如果不在提升消费体

验上多投入，只是躺在市场上吃老本，在网购行业领跑的电

商巨头们或许很快就会感受到压力。因此，对于电商而言，

如何走好创新的第二步显得至关重要。

电商走好创新第二步，就要顺应消费升级的现实趋势，

在满足消费者高品质、个性化商品和服务体验的需求方面

多做文章，通过创新供给激活消费需求。今年“618”期间，

不少行业领跑者已经开始主动求变、抢占先机，比如京东首

次以“品质”作为“网络购物节”的主题。可以说，在消费升

级的背景下，电商要想走得长远，必须尽快跨过“唯低价是

从”的阶段，靠更好的产品和服务赢得消费者。

上海迪士尼主题乐园近日开幕，游

客在下雨天仍然充满热情。据统计，在

此前一个多月的试运营中，有约 100 万

人来到迪士尼度假区，其中半数以上到

访了乐园。

财报显示，2015 年迪士尼的全球

营收达到约 3458 亿元人民币，超过了

中国互联网“BAT”三家的营收总和。

是什么让这个“动画王国”持续走过将

近百年的发展历程？它又为何能受到人

们尤其是小朋友的长期喜爱？现在看

来，为迪士尼源源不断注入发展动力

的，正是它的专注力。

也许有人会问，迪士尼做动画又做

影视，还做主题乐园，那么多业务也算

专注吗？其实，商业上的“专注”不仅

仅是长期坚守某一项业务，而是指做任

何业务都要紧紧围绕其战略核心，做

精、做透、做深，做出世界一流水平。

对于文化产业来说，核心资产就是

优质内容。专注力首要体现就是生产优

质的知识产权 （IP）。以迪士尼为例，

无论是“爷爷级”的米奇、唐老鸭，还

是疯狂动物城里的兔警官朱迪、狐狸尼

克，创造出的经典形象数不胜数。有人

初步统计，仅迪士尼动画中出现过的公

主，就有十多位。为了拥有更多的优质

IP，在过去数年间，迪士尼还先后收购

了皮克斯动画工作室、漫威漫画公司、

卢卡斯影业等著名影视品牌公司，持续

发力动画影片和真人电影的内容生产，

为其后续开发储备原动力。

其次，优质内容需不断放入产业链

中滚动升值。目前，迪士尼已经围绕

IP 资 源 形 成 了 一 条 相 对 完 整 的 产 业

链，即从动画、影视 IP 的形成，到 IP

形象的推广营销，到主题乐园关联产品

的推出，再到衍生品的开发。这样一轮

过程下来，个性鲜明的 IP 形象经过场

景化、故事化，能凭借较高的出镜率，

在人们心中留下深刻印象。如果进一步

将 IP 形成系列，这种影响力还会产生

倍增效应，最近上映的影片 《海底总动

员》《爱丽丝梦游仙境》 及之前的 《冰

雪奇缘》 等均属此列。

此外，围绕 IP 的品牌授权也为迪

士尼创造出更多的营收渠道，成为其持

续发展的“防护墙”，使其产业链更具

张力。在手表、饰品、女装、箱包、家

居用品、毛绒玩具、电子产品等细分消

费领域，常有迪士尼的经典形象，几乎

涵盖了人们衣食住行等方方面面。这次

上海迪士尼主题乐园中的游乐项目，也

有许多被银行、保险公司和饮料企业冠

名 授 权 。 2015 年 ， 迪 士 尼 仅 在 消 费

品、衍生品方面的收入，就达到了 45

亿美元。

这次，面对上海迪士尼主题乐园的

开业，国内同行有的叫板，有的担忧，

更有各种对其盈利亏损的预计和猜测。

其实，一时的营收只算浪花一朵，长远

发展才能汇聚江海。我国正处于消费升

级的“黄金时代”，不同消费层级的人

群都有提升生活品质的愿望和需求。文

化消费已经从单纯的感官娱乐向丰富的

精神享受转变，旅游消费也经历着从观

光游到休闲度假游的变化。遵循产业规

律，专注打造属于自己的核心优势，注

重人文精神的融会贯通而不是简单文化

元素的呈现，相信越来越多的国内主题

乐园可以走出单一的“门票经济”，为

人们带来更多欢乐体验。

迪士尼“动画王国”持续走过将近百年的发展历程，为其源源不断注入发展动力

的，正是它的专注力。商业上的“专注”不仅仅是长期坚守某一项业务，而是指做任

何业务都要紧紧围绕其战略核心，做精、做透、做深，做出世界一流水平

迪 士 尼 专 注 力 的 启 示
金 晶

近日，安徽多个县市下发了“公务接待活动中严禁饮
酒”的有关通知。通知强调，进一步加强作风建设，严肃工
作纪律，坚决整治“酒桌办公”现象，除外事和招商引资工作
外，省内公务接待一律不准饮酒（包括所有含酒精类饮品）。

【短评】 党的十八大以来，我们党旗帜鲜明地反对“四

风”，各地公款吃喝现象得到很大程度遏制，社会风气大为

好转。不过，由于有些地方的细化规定不够严密，仍有一些

人借着公务接待的便利大吃大喝、蹭吃蹭喝，有的人甚至

“擅长在酒桌上办公”，不请吃、不请喝就“不办事”，在请吃

请喝后就“乱办事”，突破底线、丧失原则，严重损坏了党员

干部的形象。而今，越来越多的地方在公务接待活动领域

完善规定，在烟酒和高档食材方面明确限制，对进一步抵制

“四风”、增强行政人员办事效率、提升党员干部良好形象等

都具有积极意义。

2016年高考成绩将于近日陆续公布，不少考生又将面
临如何填报高考志愿这一“难题”。有媒体调查发现，在北
京等大城市，为了能够让学生不浪费考分而进入理想学校，
不少家长不惜花费重金请培训机构帮忙“支招”志愿填报，
个别高考报考机构的填报培训叫价已经高达近10万元。

【短评】 每年高考过后，填报志愿培训班、相关志愿填

报软件等都会大行其道，这为考生和家长增加了参考。不

过，其通常只是对往年各高校的综合信息、录取分数等进行

简单分析对比，在出售价格或者培训费上却往往是“天

价”。填报志愿，归根结底是考生的个人志向问题。想上什

么样的大学、读什么专业，要结合高考成绩来分析与对比，

但考生的志愿、爱好、人生规划等，才是更要考虑的问题，这

是软件、培训班等都无法替代的。因此，对于家长而言，应

多关注考生的志向与理想，少一些对“报考神器”“天价培训

班”的盲信。

今年全国食品安全宣传周期间，国家工商总局公布的
监测数据显示，新《广告法》颁布以来，普通食品广告违
法 率 下 降 了 86.41% ， 保 健 食 品 广 告 违 法 率 下 降 了
94.62%，全国工商、市场监管部门加强食品广告监测，严
打违法食品广告取得了成效。

【短评】 新 《食品法》 与新 《广告法》 等法律法规出

台以来，加强了对保健品等行业的约束，为违法广告特别

是保健品领域的违法广告戴上了紧箍咒，取得了积极的治

理成效。但也要看到，整治保健品等违法广告不可能毕其

功于一役。法律法规要真正落地，更有效地保护消费者的

合法权益，还需要有关部门进一步加大保健品违法广告监

督执法力度，建立健全曝光违法广告的机制，加强保健品

广告宣传的审查监督，以强有力的制度介入，不但让违法

广告现形，并且要通过提高违法成本，让保健品“门槛

低”“利润大”“宣传滥”等问题最终得到根治，还保健品

行业一片纯净的天空。

似 是 而 非

点点 评评 一边是上海迪士尼等处顾客盈门，另一边是国内不少乐园勉强维

持，巨大的反差令人不得不对“主题公园热”进行冷静观察。此类服务产业看似

简单，其实颇具创意、创新概念。在挖掘文化产业富矿的时候，能让人玩得淋漓

尽致也是一门本事。有人说，“学我者生，似我者死”，只有掌握了别人抄袭不了

的独门绝技，才能够永远“笑傲江湖”。这正是：

嬉戏卖萌小确幸，引人入胜煞费心。

巧学得生似者衰，绝技在身客常盈。 （时 锋）


