
随着人们眼界开阔，对高品质、多样
化文化产品的需求日益增加，这一趋势在
文博文创产品市场上得到了充分体现。
讲的是故事，说的是文化，润的是人心，那
些有趣、有品的文创产品，不但“走心”，还
能“走进生活”，提升人们的生活品质。那
么，它们会是什么样子呢？

创意“当头炮”

为什么有创意的文创产品
吸引人，是它的深沉感，还是
它萌萌哒？创意能形成一种氛
围，当人们的文化生活、休闲
时 间 、 碎 片 化 时 间 越 来 越 多
时，生活、职场压力就需要这
种氛围来缓解。

在文博文创方面，故宫博物院的实践
很有发言权。在故宫文创产品体验馆里，
无论是古色古香的茶具、香具，大气时尚
的衣帽、服饰，还是方便实用的书包、雨伞
⋯⋯文创产品可谓琳琅满目，让人目不暇
接、流连忘返。到 2015 年底，故宫的文创
产品已开发出 8700 多种，在得到大众口
碑认可的同时，也得到了市场的积极反
馈，营业额超过了 10 亿元。

其实，故宫的文创产品开发也并非一
帆风顺。据故宫博物院院长单霁翔回忆，
多年前，他们也开发了 10 多个系列的产
品，包括书画、瓷器、铜器等，“但我们发现
进入故宫博物院的观众对这些复制品感
兴趣的并不多。”为此，故宫还专门派人去
台北故宫博物院学习，发现那里的文创虽
然空间不大，但有很多和社会创意结合的
一些小商品，特别有实用性和趣味性。

学习回来后，故宫便开始行动。人们
现在再看故宫开发出的文创产品，更多透
出了趣味和灵气。比如，故宫每隔一段时
间都会推出一个形象、个性不同的玩具娃
娃，慢慢形成了系列，让孩子们每次来到
故宫就会去找寻新的故宫娃娃；又如人们
对于故宫的宫门印象很深，他们就将红
门、门钉等元素做成了箱包，又获得大卖；
还有故宫元素的手机壳，每个月都有新产
品推出，先后研发出几百种；印着“正大光
明”题字的充电器，也是故宫的独创文创
产品，让人觉得耳目一新。还有纸胶带、
钛金眼镜、香皂盒、如意凉拖⋯⋯

创意来自生活，也要落地生活。“人们
进入故宫博物院后，希望哪些文创产品能
融入他们生活，在生活中能够经常使用，
这 是 我 们 创 意 研 发 的 方 向 之 一 。”单 霁
翔说。

开发“层次感”

人们都说，众口难调。开
发 文 创 产 品 如 何 能 让 大 众 满
意，关键在于产品不但要有文
化、有创意，还能在体系上拉
开“层次感”，满足消费者不同
层面的消费需求。

作为国礼的“五福五代堂紫砂壶”，取
材红泥、黄泥、绿泥、紫泥、黑泥，根据 5 个
皇帝喜欢的 5 把紫砂壶研发，请大师制作
而成。同样作为国礼的《故宫博物院藏品
大系》《清明上河图》文创产品也可以在路
边的销售柜台买到。人们发现，在故宫推
出的众多文创产品中，有的接地气，有的
高大上，可以满足不同人群差异化的文化
消费需求。

而为了丰富文化创意的开发视角，中
国国家博物馆也转变了思路，他们开始借
助 社 会 资 源 和 网 络 平 台 来 进 行 文 创 开
发。2016 年 1 月 18 日，国博天猫旗舰店
正式上线运营，把消费群体从到博物馆参
观的观众扩大到数亿网民。随后，为解决
设计和投资瓶颈，国博又与阿里巴巴集团
联合打造“文创中国”顶级文化创意精品
销售平台，并向签约的独立设计师、设计
机构开放，希望借众家智慧和经验，设计
海量的产品满足人们不同的需求。

正如文化部恭王府管理中心副主任
边伟所说，“博物馆领域的发展不仅仅是
出售某几种商品，或者是某一个环节进行
开发与利用，而是系统地打造博物馆文化
产业链，从而形成规模化、体系化的经营
模式”。

殊途同归，不同层次感的文创产品，
都要以质量为最基本的前提和保证。“文
创产品生产多了，一定要特别关注质量。”
单霁翔认为，“文化产品，不是一般的产
品、销售品，需要带着博物馆的尊严进入
市场。所以，要特别注重质量。”

能“说”心里话

“精美的石头会唱歌”，好的
文博创意产品也会“说话”。有
的能映照出大家心中的感受，有
的能和大家“交流”。

北京恭王府的“福”字，是康熙皇帝为
其祖母孝庄太后祈福时御笔所书真迹，可
拆解为“多子、多才、多田、多寿、多福”五
重寓意，俗称“长寿福”，契合了人们朴实
而真挚的生活期望。“围绕这一个‘福’字，
恭王府不但运用历史和建筑园林全面阐
述‘福’文化，而且开发出福字轴、福字挂
坠等文创产品。”边伟说，因为寓意美好，
能让人产生心灵共鸣，这些“福”产品多年
来一直为人们所钟爱。福字轴的年销售

量可达十余万件、福字挂坠最多年销量近
百万个。作为一个文创领域的“资深”作
品，“福”字系列产品是借助美好的寓意来
打动人心的，这是众多文创产品卖得出去
的一种方式。

而 现 在 ，除 了 立 足 于 文 物 本 来 的 含
义，文创作品想要达到与人们经常“交流”
的效果，借助科技手段也是必不可少的。
为此，故宫在推出微信公众号外，还开发
了系列 APP。其中，《皇帝的一天》可以让
人们细致了解皇帝使用的学习用具、吃的
食品和接触的人；《韩熙载夜宴图》则是把
古代著名的书画立体呈现，并将人物角色
进行深度刻画，不但可以听到当年的琴
声，还能看到当时人们的舞姿。精心制作
的《每日故宫》，每天都推送一件套文物详
细介绍，让喜欢故宫文化的人有了一座

“掌上故宫博物院”。
去 年 ，苹 果 公 司 公 布 App Store

2015 年 最 佳 APP，最 后 赢 家 便 是 故 宫 。
从认知到了解，人们与博物馆之间的交流
愈发密切，联系日益深厚，便会渐渐懂得
文创产品背后蕴含的文化和承载的故事，
并对它们产生欣赏，进而深深认同。

文博文创更“走心”

每个小孩子在看古装剧的时候基本都

幻想过自己步摇金钗或仗剑天涯的样子。

到博物馆去多看看古物似乎成为了小时候

幻想的延续。

5 月 18 日 ，是 第 40 个“ 国 际 博 物 馆

日”。西安博物院、陕西省考古研究院、汉

阳陵博物馆、西安市文物保护考古研究院

就拿出了 111 件（组）文物策划了“环肥燕瘦

——汉唐长安她生活”的展览，以“短长肥

瘦各有态”“风吹仙袂飘飘举”“云鬓花颜金

步摇”“回雪飘摇转蓬舞”“长安水边多丽

人”5 个单元，通过汉唐女性体态、服饰、妆

容、乐舞、宴游的展示，将观众带入到汉唐

长安兼容并蓄、灿烂夺目、壮丽多彩的盛世

气象里。为观众了解汉唐文化开启新颖的

视角。站在展厅里，不免又想象了一下。

假若穿越到汉唐盛世帝都长安，自己若能

以长安女性开放、自信、时尚身姿，在历史

画卷之中留下多姿多彩的美丽人生，该多

好啊。

在“十三朝古都”西安，博物馆是人们

领略中华文明的好去处。这座城市已拥有

历史文化、教育艺术、自然观光、现代生活、

民俗风情等门类博物馆 120 余座，是名副其

实的“博物馆之城”。在每年举办的数以千

计的活动中，往往是那些贴近生活的主题

和互动性强的活动更受市民欢迎。像大明

宫国家遗址公园举办的“小小考古家”选拔

赛，就出现过 500人同场竞技的盛况。

可以说，什么样的主题决定着前来参

与的观众类别。而设定主题，让博物馆以

更丰厚的形象出现在世人面前，也是国际

博物馆协会在其组织框架内征集提出当年

的国际博物馆日主题的目的，从而便于推

动全社会对博物馆领域的关注。

如何让文物活起来？活起来以后如

何活下去？今年国际博物馆日的主题是

“博物馆与文化景观”。确定这个主题旨

在呼吁人们认识到博物馆是人类促进文

化交流、文化丰富性，推进多元理解发展、

合作的重要手段。就博物馆这个公共服

务平台而言，就要更多地凸显其对公众的

文化服务作用。像在国家重大纪念日，如

纪念中国人民抗日战争胜利 70 周年期间，

中国人民抗日战争纪念馆、侵华日军南京

大屠杀遇难同胞纪念馆等，都成为开展国

家公祭和相关活动的重要场所；当博物馆

推出诸如石渠宝笈、海昏侯等有影响力的

展览时，常常观者如潮，反响热烈，甚至有

外地乃至外国观众专门乘飞机、坐高铁前

往参观展览，成为社会关注的文化事件

⋯⋯博物馆在潜移默化、润物无声中，延

伸展览和教育功能，激活历史文物资源的

生命力，成为更多惠及群众的公共文化场

所。截至 2015 年年底，全国登记注册的博

物馆已达 4692 家，其中国有博物馆 3582

家，非国有博物馆 1110 家。全国共有 4013

家博物馆向社会免费开放，占全国博物馆

总数的 85.5%。

博物馆在当前社会生活中的文化服务

形态已经摆脱了单一化的宣传员讲解、只

停留在文字讲解等问题。如何将古色古

香、年代悠远的文物，用现代科技方式进行

介绍和宣传，从而激活公众的文化兴趣和

学习乐趣，博物馆正在尝试摸索中。

不久前，一部纪录片《我在故宫修文

物》热播。除了价值连城的国宝本身的魅

力，历史文物与一群可爱的普通人的互动

更让人动容。《考古进行时》对发掘海昏侯

墓及时深入的拍摄报道，获得了高收视

率。“互联网＋”、APP、网络购票、网上预

约，和博物馆发展紧密联系，甚至扫描二维

码就能得到形象动感的网络宣介。博物馆

与大众有了场馆以外更多的互动，更现代

的互动模式为博物馆注入了更多的人气。

尽管博物馆在人们文化生活中扮演着

越来越重要的角色，但依然需要进一步的

推广宣传。直到现在，博物馆还没有完全

融入日常生活，比如与同样展现文化特色

的人文旅游景观相比，博物馆虽然家底雄

厚，但在参观人数上却相形见绌。

正因为如此，我们应该用更大的努力，

让人们把参观、浏览博物馆当成一件时尚

而妙趣横生的事情，人们来了都不想走、不

愿走，博物馆才真正成为大众身边的文化

景观。

与多年前相比，我们很少再把朋友请到
家里聚会了。这其中有多种原因，其中一个
恐怕就是家里的接待设施不如外面齐全吧。

在一个召集亲朋好友在家聚会的场景
里，如何帮助主人解决最头疼的事，尽可能地
用好家里现有的杯子、盘子、碗，给每个客人
提供方便，并让他们玩得开心呢？经过创意
设计的很多家居用品，为这样的需求提供了
服务。

当好友们在一起开派对的时候，我们总是
无法在众多使用过的杯子中清楚地辨认出究
竟哪一个才是自己用过的，除非自己的杯子很
特别，否则它真的需要一个醒目的“标签”。

派对多彩蜗牛不但
外形可爱至极，还可以
通过颜色让我们找到自
己的那个杯子。另外，
喜欢喝茶的朋友还可以
把茶包上的线缠绕在蜗
牛身上，起到很好的固
定作用。这样的设计实用性很强，物美价廉，
几乎人人都会需要，而且我们还能想到其他
很多不同的造型来装点杯子。

在聚会中，另一个集中出现的问题是盘
子的有效利用。如果能用尽量少的盘子装尽
可能多的食物，就会既安静整洁又表达主人
好客的心情。

这款果盘不仅可以很好地将水果分类，
而且最重要的是：它可以占用最小的空间，就
像将水果搬进楼房，每一层可以装不同种类
的水果，中间有一个中央枢纽，每一层的果盘
都是围绕着它来旋转。不过，这样的果盘也
有致命的缺点：由于高度的限制，所以不能放
体积太大的水果或食品。当然，朋友聚会，怎
么可能只有一个盘子装食物呢。

在 聚 会 时 ，
还会遇到另一个
问 题 ，就 是 喝 红
酒的时候了。红
酒在开瓶后怎么
醒酒、怎么倒酒，
都是学问。如果
掌握了这样的技
能 ，就 会 让 客 人
刮目相看。

红酒倒酒塞
就能帮助主人处
理这个环节的问题了。物如其名，既可以倒
酒又可以做瓶塞，二合一的功能。塞体下部
的孔和内部的波浪结构，使红酒在从瓶口里
倒出的时候很流畅，并产生波纹和气泡，使红
酒更充分地和空气接触，加速醒酒。塞口的
塞子盖上，又成了一个红酒瓶塞，一举两得。

家里聚会，最大的困难是场地不够。有
一种多功能餐桌，表面合起来，就是餐桌；打
开桌面的木板，还能变身成乒乓球台或者台
球桌。大家吃完饭还能娱乐一下，是不是会
让聚会更好玩呢。而且，这样的餐桌更适合
日常使用，一举数得。

创意设计，常常让人脑洞大开，在解决麻
烦的时候，还能带来一些新鲜的乐趣。
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馆中有滋味 生活有趣味
□ 雷 婷

聚会主人

该做的事
□ 曹 薇

☞ 人们进入博物院的纪念品商店，希望哪些文创产品能融入他们生活，在

生活中能够经常使用，这是他们创意研发的方向之一

☞ 有的接地气，有的高大上，文创产品可以满足不同人群差异化的文化消

费需求

创意设计，常常让人脑洞

大开，在解决难题的时候，还能

带来新鲜感

□ 金 晶

把 博 物 馆 文 化 带 回 家 ③

博物馆在潜移默化、润物无声

中，延伸展览和教育功能，激活历史

文物资源的生命力，成为更多惠及

群众的公共文化场所


