
“你来戴上手套试试看，一直向右转轮盘，使劲
转，然后 《心经》 就能印出来了。”在文博会 2 号馆，
一台放在路旁的不到一人高的活字印刷机引发了众多观
众的兴趣。现场操作的师傅江月明和卢进辉分立在机器
的前侧和右侧，一个人拿纸、放纸，一个人压印，有条
不紊地默契配合着。如果观众感兴趣，也可以亲自上阵
试试身手。看着文字带着凹凸印在一张张纸上，看着师
傅们带着仪式感的操作，一种对字的敬重油然而生。

走进展区更是别有洞天，这里就像是“字”的乐
园。一排一人多高的架子上密密麻麻码放了十几万块铅
活字。小号的活字印刷机运用了杠杆原理，可以单人手
工操作，用于印制名片和书签。在儿童互动区，还设置
了汉字墙、汉字抱枕和识字卡。在这里，原来只有单一
功用的铅字块，被设计成各种文创产品：有的用于红泥
印章，有的用于筷子、茶垫，有的用于风铃、相框，还
有的用于 U 盘、名片盒⋯⋯当配上木质元素的设计后，
原本硬硬的铅字变得温润起来，仿佛蕴含着一股子行云
流水般的文气。来自深圳的黄姣告诉记者，她准备自己
拼一块四字的胡桃木印章买回家去，因为“握在手上太
有感觉了”。

“希望人们能够通过我们的产品，体会到文字的美
感和乐趣。我们还希望拉近与年轻人的距离，让他们参
与进来，切身体会到文字的意义，触摸文字的骨骼。让
他们在有兴趣的前提下解读产品，了解文字的内在意
义。”字在品牌创始人刘美松说。这已经是他们第三次
参加深圳文博会，今年参展的场地已经比最初时增加了
60%。而展会外，字在的实体门店也从深圳一家开到了
上海、武汉等地，总数达到了 15家。

“文创产品的创新需要时间和智慧的双重积累。”想
起 3 年前初做文创产品时的情景，刘美松认为：“难做
的事情坚持去做，就能做成。”或许就是这一步步设
计，一字字开发，踏踏实实，细水长流，让“字在”在
文创旅途上收获了不一样的风景。

用艺术开启都市人的初夏
本报记者 隋明梅

在茶悦世界，领略中华茶文化魅力
本报记者 杨阳腾

在太极表演、长嘴壶表演等一系列
别开生面的传统文化节目中，第十二届
文博会惟一以“茶”为主题的茶悦世界分
会场在茶悦世界涟漪广场拉开帷幕，一
系列茶文化展示、茶文化体验活动、茶
产业经贸交流活动在此精彩展现。

深圳华巨臣实业有限公司总裁、深
圳茶悦世界商业管理有限公司董事长杨
文标告诉 《经济日报》 记者，此次茶悦
世界分会场将围绕“茶香花艺·生活美
学”的主题，展开集体验、互动、交流
于一体的包括韩国茶宴、茶文化讲座、
孝子奉茶、国学大讲堂、国乐演出、香
文化小姐大赛等在内的 33 项活动，从
六大茶类的知名茶叶品牌茶品到极具审
美价值的茶道器物，再到与茶相关的香
道、花道、乐器全方位地展示各类茶产
品与茶文化。值得一提的是，5月 14日
在涟漪广场举行的“孝子奉茶·亲子茶
艺体验”活动将中国传统孝道文化与茶
艺结合，让人们在孝子奉茶的活动中增
进亲子互动，促使中国孝道通过敬茶走
进孩子们心里。

“中国茶文化从唐朝开始就极尽繁
华，上至士族公卿，下至贩夫走卒，

‘ 无 一 人 家 不 饮 茶 ’。 茶 道 之 光 绵 延
4000 年，已成为中华文化不可或缺的
一缕精魂。”杨文标告诉记者，随着中
国经济社会的发展，茶文化受到越来越
多人的追捧，呈复兴之势，并伴随现代
社会发展而呈现一些新的特点。茶与时
尚生活、慢生活的理念相契合，从带有
东方美学特质的茶空间布置到饮茶器物
的使用，再到茶服、茶花、时尚茶点，
茶给人们的生活带来了诗意。但是，现
在青年人对茶文化了解得还不够多，需
要更多地去引导。

在文博会上，茶悦世界分会场整体
规划有涟漪广场、曲水流觞、茶文化博
物馆、梅主题区、兰主题区、竹主题
区、菊主题区等茶文化体验区域，设有
品牌茶及茶空间展览、茶器展览以及茶
周边展览三大主题展览。其中，品牌茶
及茶空间展览中，几十个茶室空间特色
各异，将各类独特的茶味与新中式生活
美学氛围相结合，让市民们随意坐下精

心品茗。同时，各茶类代表企业还将各
种制茶工艺搬到现场，比如现场炒绿
茶，现场压制普洱茶饼，现场锯千两茶
等，参观的市民可以直接现场体验亲手
制茶。

茶器展览则集中展示了古典茶道器
物文化和现代茶器美学成果，如紫砂、
铁壶、银器、汝窑、景德镇瓷器等泡茶
器物等。茶周边展览与茶相关的周边生
活美学用品，划分为雕刻艺术品展示、
香道展示、花道展示、古琴展示四大分
区，集中体现东方美学在生活中的精髓
所在。

除了三大主题展览区外，茶悦世界
还设置了 6 个静态茶文化特色展示，从
收藏级老茶、老茶器、茶工艺、普洱茶
山头文化、茶摄影 5 个角度切入，集中
展示老普洱、老六堡、老岩茶、老白
茶、老乌龙在内的古董级老茶，明末白

泥菊蕾壶、清康熙陈鸣远六方宫灯式
壶、海棠玉桥壶、清康熙贴花大圆珠
壶、明六方提梁壶、清雍正笠盖宫灯
壶等民国紫砂名家的代表作品，云南
南糯、南峤、景迈、布朗、勐宋、巴
达六大知名茶山的优质茶品，不同茶
类独具风格的制茶工艺流程以及一系
列展现中国茶文化深厚历史风貌的摄
影作品。

杨文标表示，中国是世界茶文化的
发源地，中国茶文化对周边国家的影响
很大。目前各国的茶文化都有自己的特
点。日本茶道、韩国茶艺都很发达。日
本茶文化讲求侘傺之美，东南亚各国的
饮茶风气也很盛行，尤其是华人很多的
印度尼西亚、新加坡等国。因此，茶悦世
界还邀请了来自各国的知名茶人，并设
立了国际化的茶文化活动，如原汁原味
的韩国茶宴，通过烹茶的方法和茶事活

动展示韩国的茶道冥想文化。
“我们希望增进普通市民对茶的了

解，引导越来越多的人爱上茶、爱上茶文
化，营造‘以茶为饮’的社会风气，进一步
了解中国文化的魅力精髓。”杨文标说。

据了解，茶悦世界项目是深圳市宝
安区 2013 年引进启动的重点茶文化产
业项目，是国内首个集中全面展示中华
茶文化魅力的产业园，也是中韩茶文化
交流基地项目。项目定位为采购、品鉴、
茶文化体验中心，包含茶叶品牌、茶器美
学、主题茶会、茶文化体验、茶文化广场、
茶道培训、茶品美食、私人定制、O2O 商
城、创意茶空间十大功能板块，将茶与
商、茶与道、茶与生活整合在一起，通过
深圳在投融资、生物科技、互联网、文创
等领域的产业优势带动园区内以茶为内
容的文创企业的发展，发挥中国茶文化
产业孵化器功能。

这个文博会，欢乐海岸分会场以“艺的三次方”系列
活动，用艺术开启都市人的初夏。

漫步在欢乐海岸，市民邂逅的或许是一场奇思异想
的当代先锋艺术展览，或许是一个妙趣横生的生活家设
计空间，或许是一系列非物质文化遗产的精巧手艺展览
⋯⋯异彩纷呈的文化事件让欢乐海岸化身为艺术高地。

在欢乐海岸盒子艺术空间展览“现实中的不现实：日
常生活的精神纬度”，展览作品涉及架上绘画、装置、摄
影、录像、当代水墨等广泛媒介，一方面展示行进中的中
国当代艺术创作——尤其是部分年轻一代艺术家的现
状；另一方面试图观察艺术介入日常生活的宽度与深度
的可能性。这一次艺术家阵容强大，参展的 28 位艺术
家，有实力派艺坛老将，也有出自“70 后”“80 后”年轻艺
术家中间影响力比较大的佼佼者。

在欢乐海岸分会场，这里不仅有当代先锋艺术展览，
还蕴含着东方传统工艺与时尚的现代艺术。作为分会场
的重量级首演，“匠心呈祥‘国礼’景泰蓝艺术精品展”，都
市人可与艺术精品亲密接触，感受中华非物质文化遗产
的底蕴和其中蕴藏的匠心智慧。本次展览展出了中国工
艺美术大师钱美华、钟连盛、米振雄和戴嘉林等多位国家
级工艺美术大师的作品，40 多件不可多得的高规格景泰
蓝臻品，以创纪录的展品规模和展品品质，创下深圳近年
同类展览之最。著名景泰蓝专家衣福成还亲临现场，诠
释工匠精神内涵，分享景泰蓝鉴赏与收藏诀窍。

如果说，对于匠心的坚守是古老中国的传承。那么
“十＝十｜设计·生活·家”传递的便是传统美学的东方雅
趣。在由中国新锐建筑设计师冯羽操刀设计的空间内，
有机融合时尚、艺术、设计、亲子、手作、创业、女性、公益、
设计等多个元素，打造了全新的现代空间。服装设计师
赵卉洲说：“这个是女性梦想的家，有温度、有情感。”一张
返乡的车票，一张泛黄的黑白全家福，一件祖母缝补过的
旧衣物⋯⋯“十＝十｜设计·生活·家”还带来了“家·手下
留情”跨界生活艺术展，牵动都市人心灵最深处对家的渴
望。前来观展的市民不仅可以建造儿童微观梦想家园，
观赏“苗乡苗绣”刺绣表演，还可以免费体验“家庭照相
馆”，与家人朋友温馨留影。

匠心“字在”做文创
本报记者 金 晶

在电脑和手机普遍普及的时代，人们对于

印在纸上的“字”的关注反而少了，这也是为什

么当人们一走进深圳文博会里的“字在”展区，

一种对字的尊重会油然而生

在第十二届文博会上，工作人员在“字在”展台展示

活字印刷的排版。 本报记者 金 晶摄

上图 茶悦世界分会场围绕“茶

香花艺·生活美学”的主题，设立了

33项活动。图为参观嘉宾在品茶。

右图 茶悦世界分会场整体规划

有涟漪广场、曲水流觞、茶文化博物

馆等茶文化体验区域。图为茶道表

演。 张振湘摄

一直以来，“文化企业 30 强”对技术和创新进行着不懈追求——

文化科技引领文化产业未来
本报记者 金 晶

放眼当今世界，文化与科技融合发展
的态势已经日趋明显。从大数据的应用，
到云平台的搭建，从 3D 打印的推广，再到
VR、AR 技术的应用探索，文化科技的融
合创新已经成为文化产业发展的核心支
撑。数字技术和网络信息技术掀起了一
波高科技新浪潮，催生出新兴的文化业
态。作为我国文化产业发展的“领头雁”，

“文化企业 30 强”有规模和体量上的可
观，更有对技术和创新的不懈追求。它们
将文化与科技的融合成果生动呈现，也引
领着产业未来发展的趋势和方向。

“活化”内容更生动

国内首创的大型火山穿行历险项目
“维苏威火山”、高空飞翔仿真体验项目
“飞越极限”、巨幕立体电影《生命之光》、
环境 4D 电影《海螺湾》⋯⋯近年来，深圳
华强文化科技集团股份有限公司凭借自
主研发能力及已拥有的多项国内外发明
专利，深度挖掘中国古典文化和传统故
事，寻找文化与科技的结合点，成功研制

出环幕 4D电影、悬挂式球幕电影、多屏水
幕电影、跟踪式立体电影等十多类特种电
影，并应用到系列主题乐园中。其中，“环
幕 4D 电影系统”已输出 40 多个国家和地
区，每年配套出口 20余部影片。

文化产业是以内容为核心的产业，科
技则让优质内容得到更好的呈现。在“文
化企业 30 强”中，还有许多企业与深圳华
强一道，通过技术力量将内容“活化”，展
现出文化的独特魅力。在风景如画的杭
州景区，宋城演艺推出了充满创意的走入
式演出《凡事总关风月》。演出运用全息
投影技术，产生的声光电效果，将凄美梦
幻的彼岸花、繁华的市井长街、大雪纷飞
的郊外真实地呈现在观众眼前。观众可
以在场内随意走动，和演出中的人物对
话、互动，感受演出中的每个细节。演出
带给人们强烈的视觉体验和心灵震撼，其
独特的观看模式广受好评。

业态创新空间大

以前人们在网络上看新闻，现在人们

在手机上听资讯；以前人们去电影院看电
影，现在人们尝试带上 VR 眼镜体验虚拟
现实的乐趣。科技促生的新业态，正在文
化产业的各细分领域“抽枝发芽”。

在影视领域，华谊兄弟和浙江华策在
新技术布局方面走在了行业前列。华谊
兄弟在投资 VR 硬件生产企业的基础上，
入股 VR 主题公园，提供基于其电影内容
的 VR 体验；华策影视则投资 1470 万入
股 VR 内容制作公司，共同打造 VR 综艺
节目。两家企业借此机会进一步完善了
各自的产业生态战略布局。而以网络游
戏、在线教育等为主营业务的福建网龙，
也在虚拟现实领域进行了探索。目前，已
成功打造出虚拟现实应用解决方案的
VR 引擎，支持快速开发教育、游戏、体验
型等 VR 相关内容，其核心功能达到世界
先进水平。该公司还着手打造简易的
VR 编辑器和 VR 资源制作支撑平台，致
力于为开发者打造高效的开发环境。

在出版领域，中南出版传媒集团股份
有限公司多年来推进文化与科技融合。
该集团旗下的天闻数媒科技公司整合数
字教育和数字文化两大产品线，运用“平
台+内容+应用+终端”的互联网生态运营
模式，其数字教育产品在国内已覆盖 20
个省份，并在荷兰、南苏丹等海外市场取
得进展。中原出版传媒集团则围绕打造
数字化全产业链和全媒体出版格局的战
略任务，推进数字化发展。目前，其数字
化印刷生产线的技术和工艺持续提升，按
需、即时、小批量的印刷优势日益显现。
订单增长势头日益明显，销售收入较去年
增长 168%，形成与传统印刷批量大、数
量多的印刷需求互补发展的格局。

产域融合先发力

技术创新的力量加速了产业间的联
动，更促成了不同“产业域”间融合。当

“文化＋”遇到“互联网＋”，就产生了令人
惊喜的融合效果。通过观察“文化企业

30 强”的发展，可以发现，跨界互动催生
出许多有趣的新应用，还引导了新消费。

在智能语音领域发力前行的科大讯
飞，就是一家跨界创新的代表企业。识别
多人谈话中每个人的话语内容，将语音实
时转换为文字；将人们所说的话直接转换
为英文语音，并达到类似“同声传译”的效
果⋯⋯科大讯飞自主研发的技术，提升了
语音产品交互的即时性和便捷性，还提高
了文化传播的效率和速度，加速了不同国
家、民族之间的文化融合。科大讯飞创新
地实现了电子技术、网络技术、信息技术
和数字技术为核心的文化传播方式，也为
移动互联网、智能硬件、智能可穿戴、智能
家居领域用户快速构建具备智能交互能
力的各类应用提供了有力支撑。

如今，科大讯飞已经成为全球最大的
中文智能语音技术提供商，并瞄准未来
30 年，力求让以语音和语言为入口的人
工智能，能够像水和电一样成为我们每个
人生活中的标配。

在 2015 年通过资产重组新组建而成
的上海东方明珠新媒体股份有限公司，
则是媒体依托技术和资本力量，进行产
域融合、跨界升级的典型。目前，东方
明珠拥有中国规模最大、门类最齐、特
色鲜明的内容版权库以及国内最大的多
渠道视频集成与分发平台 （MVPDs），
旗下数字营销、主机游戏、电视购物等
传媒相关服务行业位于业内领先。其构
筑的云平台分为基础服务层、系统服务
层和应用服务层共 3 层架构，运作架构
与运营体系已形成应对业务扩展与用户
激增的技术支撑。

东方明珠还参与下一代广播网无线
系统（NGB-W）的开发建设，在标准制
定、产业化探索以及战略规划上提供指
引，为建设“智慧城市”添砖加瓦。不久的
将来，当智慧商店、智能家居、智慧充电桩
等智能化应用服务越来越多地出现在人
们的日常生活中，文化与科技融合发展的
价值也将得到充分体现。

图为第十二届文博会 DCC 文化创意园分会场展出的智能机器人。陈俊超摄


