
本报讯 记者庞彩霞报道：作为第十二届文博会的一
项重要活动，由广东省文化厅和中国人民银行广州分行主
办的“文化与金融合作发展推进会”近日在深圳举行，13 家
影视、旅游、出版、传媒类文化企业与 10 家金融企业现场签
约，共同携手推动文化金融两大产业的发展。

广东省文化厅厅长方健宏表示，近年来广东省文化厅
与中国人民银行广州分行不断加强文化与金融的合作，建
立了文化金融部门会商机制，联合制定印发了《关于贯彻落
实深入推进文化金融合作的实施意见》，积极探索文化与金
融合作发展的有效途径，为促进广东文化产业的发展营造
了良好的金融环境，同时通过搭建银企合作平台、交流会等
方式，进一步促进了金融机构与文化企业的沟通交流。

文化与金融合作发展推进会举办

第八届“全国文化企业30强”引领文化产业发展方向——

用 佳 作 传 播 正 能 量
本报记者 佘 颖

作为文博会的重要组成部
分，在第十二届文博会上，深圳各
区设立了 66 家分会场，涵盖了文
化 创 意 产 业 各 重 点 领 域 和“ 文
化+”新领域，为文博会增添了无
限精彩。

以“酷耍”“智创”为主题的
2013 文化创客园分会场，带来了
创客集市、创客嘉年华、创客衍生
品展、主题创业分享会及平衡车
酷耍表演、模拟飞行竞技比赛等
一系列特色活动。

在“创客集市”活动现场，文
化创客、创意硬件制造商、开源硬
件开发商、3D 打印、机器人开发
团队展出了设计、艺术、创意项目
和产品。在布满各类车牌、轮胎、
车辆元器件的“车库会议室”里，
还举办了文化创客衍生品展，展
出了一系列高端珠宝设计、创意
眼镜、创意工艺品等。在文化创
客空间“异空间”还举行了陶艺体
验、互动游戏等活动。

此外，以“玩出创意”“玩出境
界”为主题的创业分享会上，则邀
请了创客代表、投资人等交流创
业心得，解答创业难题，助力青年
创客发展。为了增进互动，主办
方还举行了无人机飞行体验、飞
行器概念设计、飞行绘画竞技、模
拟飞行竞技比赛，平衡车操控体
验、障碍跨越互动，让观众切身体
验科技给生活带来的乐趣。

在以“绿色会展，文创高科”
为主题的 DCC 展览展示文化创
意园分会场，则带来了无人机、机
器人、VR 虚拟现实等“文化+科技”的创新成果，包括新材
料馆、智能展示设备馆、绿色循环展示馆、低碳节能灯光馆、
展览设计创意成果馆、终端展示道具馆、智能展示馆、数字
展示馆、虚拟展示馆及绿展之都互联网电商公共艺术服务
平台馆等 10大展馆，覆盖展览展示行业各个层面。

这里展示了各种最新的颠覆性创意和开创性设计，还
展示了各种世界尖端科学技术在各行各业和大众生活中的
应用，如未来展览展示的新趋势和新应用，VR 虚拟现实技
术在行业和生活中令人震撼的应用，智能硬件的代表无人
机、机器人、3D 打印设备、智能展柜和橱窗等，还有各类最
新的高科技环保材料、数字科技产品等。

值得一提的是，由昔日的旧厂房和驾校训练场片区改
造而成的 DCC 展览展示文化创意园，如今已是中国最具潜
力的文化创意产业园区，致力于展览展示新材料、新产品、
新服务的拓展和研发，并为会展活动策划、行业培训教学以
及微电影和广告拍摄制作等提供完整的配套服务，是珠三
角（含港澳）展览展示产业核心集聚区、会展研究基地、产业
合作示范区，也是全国最大的展览展示文化产业研发及集
散交易总部经济基地，国际领先的展览展示新材料、新技
术、新工艺研发、应用公共服务平台与产品创新孵化中心。

除了 DCC 文化创意园分会场的活动，还有以农业创意
为主题的专项活动。这些活动借助多种农产品载体，表现
新农业文化和创新的内涵，以具有画面感的形式对农创进
行生动的诠释，同时还推出“台湾观光工厂特展”“母亲节手
作鲜花互动”“高新科技体验”及“探秘台湾观光工厂”农业
文创体验活动。

创意云集显精彩

本报记者

金

晶

盐田展馆：彰显文化跨界融合魅力
本报记者 杨阳腾

从融入国际动画元素的《冰雪奇缘
纯银翻翻乐》到基于中国四大名著创作
而成的大型长卷册页薄瓷版画⋯⋯在第
十二届文博会 1 号馆“文化产业综合馆”
中，来自深圳市盐田区的 14 家文化创意
企业为观众带来了一场颇具地方特色的
文化盛宴。

纵观整个盐田展馆，展位蜿蜒以音
乐的韵律节奏感为创意原点，以海洋为
基础元素，展现出一条极具动感的滨海
带，灵动而活跃，并融入海星、海贝、水草
等海洋生物装饰，通过现代景观的表现
手法使得整体展位有主有次、丰富而不
单调。不仅如此，在色彩上，展馆以象征
海洋的蓝色为主色，结合沙滩的黄色，让
观众身临其境地约会“海洋”、感受“海
洋”，打造出属于盐田的“海洋世界”。

据盐田区委宣传部文产科科长白雪
介绍，背山临海不仅是盐田独有的区位
优势，也是盐田文化发展特有的产业基
石。此次盐田展馆以“文化盐田、产业融
合、美好城区、绿色崛起”为主题，通过滨
海休闲、黄金珠宝以及艺术生活三大展
区，全面展示了盐田区在“文化+旅游”

“文化+科技”“文化+创意”等方面的新
探索与新思路。

文化助力传统产业

长期以来，黄金珠宝与滨海旅游是
盐田的支柱产业。近年来，盐田区以“文
化+”概念创新融入优势产业发展，实现
产业的转型升级。

盐田被称为深圳黄金珠宝产业的摇
篮。周大福、东方金钰、金至尊、百泰珠
宝、粤豪珠宝、同晖珠宝、御雅珠宝等一
大批黄金珠宝企业在这里诞生、发展和
壮大。作为文博会的常客，百泰集团今
年不仅带来了结合上海迪斯尼乐园开园
纪念制作的《冰雪奇缘纯银翻翻乐》和

《里约 2016 年奥运会钞形纯银纪念版》，
还带来了最新的“吉祥金”产品。据百泰
集团企划中心副经理赵方介绍，该产品
采 用 其 最 新 专 利 —— 双 面 3D 浮 雕

（SFD）技术，通过精密雕刻技术及一次
压模成型、压光、拉丝等工艺，在每款黄
金饰品的表面和内壁，实现微小清晰、立
体生动的“双面浮雕”效果。

“因首饰内外壁上的浮雕都采用独
具中国文化特色的图文，如表面是王羲
之的‘福’字，内壁刻上象征和合文化的
传统图案，故称为‘吉祥金’。”赵方解释
称，“将中国丰富的文化内涵融入黄金饰
品中，是多年来百泰发展的核心。文博
会则是能够充分展示企业形象的平台。
2013 年到 2015 年 3 年间，百泰集团总

销量已连续保持每年 200 吨左右，多年
保持上交所黄金交易量第一的纪录。”

“文化+滨海旅游”是盐田近年来产
业发展的一大亮点。展区中，盐田蓝极
水上休闲运动体育产业示范基地吸引着
大量观众驻足。梅沙追浪、欢乐童年、蓝
色海洋等五大生动板块全方位展示了水
上运动、青少年拓展活动、海洋环保活动
等内容。蓝极其实可称为体育产业的

“沃尔玛”超市，深圳市蓝极体育文化发
展有限公司董事长柳军告诉记者，公司
囊括水上休闲运动及培训、珊瑚保育等
海洋环保活动、体育装备设计研发中心、
各项海内外顶尖水上运动赛事等全产业
链上下游资源、项目和品牌，力争将盐田
海滨打造成为中国真正意义上的黄金海
岸，开启全民滨海时代新模式。

科技释放行业动能

随着近年来智能硬件与智能设备的
兴起，文化产业也插上智能的翅膀高
翔。深圳市源创尚品工业设计有限公司
此次随盐田展团带来了智能机器人及智
能硬件产品。据源创尚品总经理廖天佑
介绍，在智能机器人方面，EZ-robot 前
脸类似《千与千寻》中的无脸怪，可通过
与iPad相整合，接入APPLE开放性的应
用软件平台。产品采用独特的无毂式双
轮设计，颇具智能感，具备巧妙的避障设
计，以保证在正常环境下无碍行驶。该
机器人通过结合新型低压灌注成型工艺

的独创结构设计，在生产上仅需投入不
到20万元的模具费即可实现稳定量产。

“产品外观的视觉表达、操作人机和
场景设计只是设计创新的基本任务，更
重要的是向市场提供完整的产品一体化
解决方案。”廖天佑告诉记者，自 2013
年，源创尚品全面调整为以设计创新为
核心驱动，通过整合技术集成，向市场提
供设计或产品创新服务。公司现已有下
属设计中心、研发中心、工程中心和制造
中心四个执行基地，为全球超过 300 家
客户提供超过 2000 件创新设计或产品
解决方案，并协助客户获得超过 7500项
的各类专利，现广泛服务于人工智能、家
用电器、消费电子、生活用品、智能家居、
专业仪器、现代医疗等领域。

全球大热的 VR 虚拟现实技术也随
着深圳市斑马文化传播有限公司来到盐
田展馆。带上 VR 眼镜，能身临其境地
看到千里之外的样板房现场，漫步园林
之中。斑马文化总经理佟健英告诉记
者，斑马致力于开发 VR 的软件系统，目
前正通过与地产商合作，将售楼系统融
入 VR 虚拟现实中，消费者可不必再奔
波于各楼盘间，仅需坐在家就可现场看
房。此外，斑马还带来了裸眼 3D、楼宇
成像系统等最新的数字展示技术，期望
能通过文博会的平台将产品带向市场。

艺术展示生活真谛

在盐田展馆，来自首届深圳（盐田）

青年艺术周的现代画作错落有致地构成
了独特的艺术展示空间，在喧闹的展会
中颇有闹中取静的味道。这些由参展商
新画网深圳艺术传播有限公司携手深圳
青年美术家协会带来的成果，总结了过
去一年的盐田青年艺术发展。新画网策
划总监张紫微告诉记者，去年底，青年艺
术周将现代艺术从展馆搬到了公共广
场，将艺术家们从画室带到了普通群众
身边。人们通过与艺术家们的直接交流
去了解艺术作品深层的含义。

“我们很高兴地看到真的有很多人
能用心看我们的作品，哪怕是一些比较
先锋的东西，也会获得普通群众的关
注。”张紫微笑道，“此次我们登上文博会
的平台也是希望能有更多的人了解现代
艺术。艺术不仅是束之高阁的阳春白
雪，还是社会方方面面的反映。而与生
活的零距离接触也给予了艺术家们深层
次创作的养分。”

透过文博会，不单只有现代艺术，中
国传统文化与艺术作品的融合也令人眼
前一亮。来自深圳市博垚恒鑫文化发展
有限公司的原创大型长卷册页薄瓷版画
系列，鲜活地展现了《红楼梦》的内容。
薄瓷版画采用我国传统瓷土为原料，经
传统手工拉胚方法制作而成，全过程无
任何机械设备辅助。记者看到，烧制后
的薄瓷板质密玉润、晶莹透亮、平滑韧薄
不变形，韵味十足。据悉，博垚恒鑫所研
发的新型结构折叠册页，目前已向海内
外多个国家申请注册了专利发明保护。

宝安展馆：

打造没有围墙的博物馆
本报记者 郑 彬

走进第十二届文博会 1 号馆文化产业综合馆，由蓝色
半透防火网布材质圈造而成的宝安展馆风格独特，吸引着
一批批观众驻足。

宝安展馆以“滨海宝安、产业名城、活力之区”为主题，
将内部划分为“启”“韵”“承”“舞”四大部分，通过讲述宝安
文化的传承与发展，创新性地将以往的政府形象馆向“跨界
博物馆”转变，打造成一个“没有围墙的艺术博物馆”。据
悉，此次宝安展团征集了 35 家本土文化创意企业的 100 多
件创意产品和项目。其中有 15 家企业首次参展，主要集中
在创意设计领域，引导观众全方位感受宝安区文化创意产
业发展的成果和氛围。

一款小巧的无人机在宝安展馆引爆围观热潮。记者在
现场看到，该无人机的摄像头、电池以及云台都能自由拆
装，并且通过 VR 眼镜实时看到无人机拍摄现场。这是来
自前海疆域智能科技股份有限公司的最新产品。据销售经
理贾世超介绍，此次展出的无人机最大的亮点在于其每小
时高达 120 公里的飞行速度，且续航时长达 20 分钟。该无
人机自去年 4 月研发以来，至今已实现量产，国内已出货超
过 7万台，并远销海外。

近年来，深圳市宝安区正经历着由“宝安制造”向“宝安
智造”的华丽转身。伴随着这个蜕变，宝安的文化产业也走
出了从无到有、从小到大的快速崛起之路。如今，宝安的文
化产业已成为宝安产业结构转型升级的重要抓手之一，并
逐渐成为支撑区域可持续发展的引擎。

左图 深圳悦创意文化产业

有限公司的工作人员向观众展示

三防移动充电宝。

下图 来自深圳市博垚恒鑫

文化发展有限公司的原创薄瓷版

画。 本报记者 杨阳腾摄

作为文化产业发展的风向标，每年
的全国文化企业 30强评选都备受关注。

刚刚揭晓的第八届“全国文化企业
30 强”也不例外，保利、中影、凤凰出版、
华侨城等都是在拍卖、电影、图书、旅游
等领域的领军企业。30强企业去年的主
营收入加起来超过 3200 亿元，净资产超
过 3330 亿元，纳税总额超过 200 亿元，
共同组成了我国文化企业的最强阵容，
引领着文化产业发展的前进方向。

平均净资产过百亿

今年的文化企业 30 强分为文化艺
术类（3 家）、广播影视类(10 家)、出版发
行类(10 家)、文化科技类(4 家)和其他类
(3家)，均是各自领域的龙头企业，有些甚
至是世界第一。

以“千古情”系列闻名的宋城演艺发
展股份有限公司是世界上拥有大型剧院
最多、座位数最多的演艺公司。在国内
的演艺市场，它拥有三个全国第一：年演
出场次第一、观众人数第一、利润第一。
2015 年度，宋城演艺旗下的演出合计上
演 15000 余场，观众达 5000 余万人次，
其中“千古情”系列年演出 6500 场，观众
达 2233万人次，大幅增长 53.42%。

还有全国电视剧行业第一股浙江华
策影视集团，年产 1000 集讲述“中国好
故事”的精品影视剧，产量全球第一；全
国卫视电视剧播出量占比 18%，全国第
一；全国网络视频新剧点击量占比 15%，
全国第一；影视剧海外出口全国第一，拿

下 2015 年法国戛纳电影节最佳导演奖
的《刺客聂隐娘》就是华策出品的。

其他类的竞争最激烈，因为入选的
企业大多是多元经营的综合型企业，最
终入选的 3 家企业分别是深圳华侨城股
份有限公司、北京万达文化产业集团有
限公司和西安曲江文化产业投资（集团）
有限公司，3 家去年平均主营收入达到
266.9亿元，是 5大类别中门槛最高的。

无论身处哪个类别，能进入 30 强的
企业均非等闲之辈。据《经济日报》记者
统 计 ，本 届 30 强 企 业 平 均 净 资 产 约
107.1 亿元，身家最高的深圳华侨城股份
有限公司达到 380.7 亿元；30 强 2015 年
平均主营收入约 107.4 亿元，最高的是北
京万达文化产业集团有限公司，达到
401.3亿元。

引领最有前途产业方向

今年的 30 强里有 7 家民营企业，23
家国有企业，显示出国有文化企业依然
旺盛的生命力。特别是经过文化体制改
革的浴火重生，国有文化企业纷纷在坚
守主业的同时，变互联网冲击为助力，发
展多元经营，打造出链条更长、效益更
好、业态更丰富的新发展模式。

比如江西出版集团。他们一方面紧
抓出版主业，由“经营作品”向“经营作
家”转变，与曹文轩、袁隆平、晓玲叮当等
1000 多位国内外一线专家、学者建立了
长期战略合作伙伴关系，打造出一批独
家精品。面对互联网的冲击，他们大力

实施电商标配工程，全年电商销售突破
4.09 亿元，同比增长 78.3%。另一方面，
集团着力实施互联网阅卷、智慧校园、备
考专家等项目，目前已经推向 80 余所学
校；电子书包在全省进行了试点，覆盖了
25所学校。

上海东方明珠新媒体则积极做大互
联网媒体生态系统，通过电信运营商渠
道与有线网络运营商渠道双管齐下的安
排，助推用户规模发展；通过与兆驰股份
共同运营风行互联网电视，以及与中兴、
华为、360 等行业领军企业战略合作推
广 BesTV 移动客户端，实现用户的快速
拓展和内容矩阵的广泛覆盖。

记者发现，不分民营国有，多元经营
与“互联网+”是本届 30 强企业共同的关
键词。例如，以《征服》等游戏起家的网
龙公司就跨界在线教育，推出“101 智慧
教室”解决方案，正式接入福建省教育公
共服务平台，同时在北京、上海、福建等 8
个省 10多个城市落地教学实践。

致力于双效统一

把社会效益放在首位、实现社会效
益和经济效益相统一，一直是文化企业
30 强评选的指导思想，也是这些企业能
够赢得社会声誉的关键。

在这方面，国有文化企业发挥了“国
家队”的先锋表率作用。例如，在习主席
访美和美国书展中国主宾国期间，中国
出版集团公司主导的“读懂中国”英文沙
画形象片，两次登陆纽约时代广场大屏

幕滚动播放，传播中国声音，展示中国形
象。中国人民抗日战争暨世界反法西斯
战争胜利 70 周年之际，集团出版的《重
读抗战家书》短时间内发行超过 20 余万
册，社会影响显著。江苏省广播电视集
团有限公司圆满完成国家公祭日大型直
播，制作了全媒体大型新闻纪实节目《你
所不知道的中国》第二季，展示中国形
象，取得良好传播效果。中国对外文化
集团公司先后圆满完成了“中拉合作论
坛欢迎文艺演出”、“中国人民抗日战争
暨世界反法西斯战争胜利 70 周年纪念
活动文艺演出”、中非合作论坛暨南非

“中国年”闭幕式演出、汉诺威工业博览
会中国主宾国开幕式等 15 起重大国事
活动文艺演出的策划承办，在国际上赢
得了广泛赞誉。

民营文化企业同样为凝聚广泛共
识、汇聚强大力量作出了贡献。科大讯
飞股份有限公司积极推动新疆、西藏等
少数民族地区的“双语教学”进程，研
发的畅言智能语音教学产品，不仅能够
使广大中小学生学习到其他民族的文化
知识，还能够通过本民族的语言文字的
学习，了解本民族的文化与历史，这有
利于民族传统文化的传承、发展和创新。

文化企业 30 强的正能量也得到了
国家和社会的高度认可。据《经济日报》
记者不完全统计，本届 30 强企业中，有
14 家在去年荣获过重要奖项，共计 64
个。其中出版行业是获奖大户，入围的
10 家企业中，共 9 家企业获奖，数量达
50个，占 30强获奖总量的 78.1%。


