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用工匠精神锻造中国品牌
编者按 今年的《政府工

作报告》提出，鼓励企业开展个

性化定制、柔性化生产，培育精

益求精的工匠精神。工匠精神

首次进入《政府工作报告》，引发

了各界读者的热议。一些读者

结合自己的行业及经历提出，工

匠精神是对产品的负责、对工作

的执著、对职业的敬畏。培育和

坚守工匠精神，有助推动供给侧

改革，让中国制造、中国品牌走

向世界。

当前，我国中医药行业正处于挑战与
机遇并存的关键时期。一方面，数据统计
显示，我国医药工业自 2013 年开始持续
增速回落，医药工业发展步入新常态。另
一方面，随着《中医药发展战略规划纲要

（2016-2030 年）》和中医药走向世界进
程的加快，中医药行业将成为国家支柱产
业，发展前景广阔。

今年的《政府工作报告》中提到，鼓励
企业开展个性化定制、柔性化生产，培育
精益求精的工匠精神，增品种、提品质、创
品牌。对于中医药产业而言，工匠精神更
是一把打开未来的钥匙，它集传承、创新、
使命和价值观于一体，为筹谋走向世界的
中药行业、企业指明了发展方向。

首先，对于拥有着数千年历史的中医

药而言，最宝贵的无疑是其从未间断过的
传承。例如我们京万红药业，作为拥有
300 多年历史的乐家老铺的传承者，我们
始终恪守“品味虽贵必不敢减物力，炮制
虽繁必不敢省人工”的祖训，并将这种精
神不断地发扬光大，在原料遴选、制药工
艺、质量把关等方面制订了近乎严苛的要
求，在制药工艺上精益求精。

其次，工匠精神之于中药行业的另一
个集中体现便是标准化。随着我国中医
药产业的发展，药品质量有了很大提升，
其标准也有了大幅提高，临床合理用药规
范逐步建立，但仍然有一些不足，如药品
说明书缺乏现代语言表述等。对此，我们
企业从选材、配料、监测到制作诸环节，都
设定了严格的数据管理；在继承传统制剂

工艺的同时，竭力追求技术、设备、管理的
现代化。同时，在包装、说明书上做精、做
细、做好，全方位改善服务，让老百姓用上
更放心的药。

再次，工匠精神也体现为与时俱进
的创新。作为一家集科研、生产、经营为
一体的中药生产企业，多年来我们始终
重视科技创新的重要作用，积极投身于
科技研发。截至目前，企业已拥有 7 个中
药剂型，8 个自主知识产权品种，4 个国
家中药保护品种和国家秘密级技术保密
品种京万红软膏以及国家自然科学基金
项目品种痹祺胶囊，为打造具有竞争力
的中药品牌，促进中医药的现代化奠定
坚实基础。

（天津京万红药业 刘文伟）

工匠精神助力中医药发展

厚植“大国工匠”成长土壤

在生活中，笔者习惯在街上随处可见
的“专卖店”或者超市购买名牌大米——
五常大米，近日却被懂行的人告知，市场
上的五常大米有相当一部分是假冒的。
不法商家将不同品种水稻掺在一起加工
成米，通过添加香精、加蜡等，冒充五常大
米，以牟取暴利。

这种“山寨”名牌大米不仅严重危害
消费者身体健康，对知名企业“五常大米”
的形象、名誉损害极大，而且扰乱了市场
秩序，亟需严加整治。

据了解，“五常大米”“阳澄湖大闸蟹”
等名牌商品，属于“被山寨”的重灾区。这
种以“地名+品名”为核心内容的商标，本
是带动地方经济发展的动力，但是，不法
商人假冒仿冒地理标志证明商标，降低了
产品档次，严重影响品牌形象，对产品的
生产发展非常不利。

“山寨”名牌商品的流行，暴露出来的
是品牌保护的不到位。要从根源上解决
问题，一是要加强对当地产业的保护。如
五常市政府可以规定五常市产出的大米，

必须有原产地标识和统一的防伪标识，并
定期检查，凡是没有规定标识的一律不得
以五常大米的名号出售，从源头上防止

“被山寨”的可能性。
二是消费者需增强维权意识。有些

消费者禁不住“名牌低价”的诱惑，有些消
费者发现购买了“山寨”产品后，也往往是
自认倒霉，没有去主动维护自己的权益。
正是这种“多一事不如少一事”的心理助
长了黑心企业、商家生产出售“山寨”、假
冒伪劣商品的行为。消费者应增强维权

意识，不给“山寨”商品以可乘之机。
三是商家应守住商业道德底线。应

使经商者认识到，只有以诚为本，做诚信
从商者，才能赢得消费者。

四是建立健全品牌保护机制。建立
监管体系常态化机制，加大监管力度和
执法力度，强化日常检查与突出检查相
结合，形成监管的高压态势,提高造假
行 为 的 违 法 成 本 ， 杜 绝 此 类 现 象 的
发生。

（辽宁省铁岭市 何兰霞）

严防“山寨”商品暴利坑民

关注个人信息安全

上图 4 月 10 日，山东无棣县绒绣艺术专业合作社的牛国秀（右）正在向年

轻人传授绒绣技法。牛国秀将传统刺绣工艺与绘画艺术巧妙融合，形成了独特

的绒绣艺术风格。她免费向年轻艺人传授技术，使传统手工艺在传承中不断发

扬光大。 木 禾摄

理性看待经济增长速度
4 月 10 日至 12 日，《经济日报》在显著位置连续

刊登了《对中国经济的信心来自哪里》《近期市场信
心回升明显》等“如何看待当前经济形势”的系列述
评，通过有力的数据分析，对一段时间以来国内外不
断出现的一些对中国经济担忧甚至悲观的言论，予
以回应，让读者对当前我国经济中高速增长有了更
充分的理解和认识。

我国经济总量已稳居世界第二位，总量的不断
增加，发展速度由过去的高速转变为中高速符合经
济规律，也符合我国实际。目前我国经济发展方式
正在由粗放式增长向质量效益型转变，增长的速度
处于温和的换挡过程之中，理性看待我国经济中高
速增长非常必要。

一是新的经济增长动力正在发力。目前，我国
城镇化率与发达国家平均水平相比还有不小差距。
城镇化的不断推进，对经济发展的拉动力将不断提
升。在转变经济发展方式方面，去产能、去库存的各
项措施正在逐步实施，同时伴随着“一带一路”、京津
冀协同发展、长江经济带等国家战略的实施，正形成
对经济强劲的推动力。

二是消费对经济增长的贡献度在逐步提升。
2015 年消费对经济增长的贡献率达到了 66.4％，
服务业占 GDP 比重达到 50.5%，首次过半。随着
城乡居民收入的不断提高，社会保障体系的不断完
善，人们更加注重生活质量和健康休闲，将进一步
刺激消费需求，消费对经济增长的贡献率仍将继续
提升。

三是一些经济先行指标已显现出企稳回升的迹
象。从 3 月份数据来看，各项先行指标重回扩展区
间，这是市场信心向好的重要标志。同时 3 月份物
价指数温和上涨，工业生产者出厂价格指数同比降
幅进一步收窄，释放出了经济企稳信号。随着积极
财政政策和稳健货币政策的逐步实施，必将为稳增
长创造良好的环境。

（河北省承德银监分局 李凤文）

培育工匠精神，

重在营造“匠心文化”
李继凯

改革开放初期，我国产品市场处于

“短缺时代”，更多的是关注产品数量和

规模，而产品结构与质量并未成关注重

点。在当前我国消费市场需求与产品供

应出现失衡或过剩的形势下，必须通过

供给侧改革，改善产品供给结构提高质

量与效率。也就是说，由于长期以来中

国制造业忽视“精品生产”，不仅带来阶

段性供需矛盾，也为国外品牌产品“称

霸”中国市场创造了机会。在世界产业

分工格局中，中国制造一直处于产业价

值链低端，不利于中国制造在技术研发、

工艺流程、创意设计、品牌内涵等方面成

本投入。影响中国制造质量和品牌价值

提升的一个重要原因，是缺少一种“匠心

文化”。

不论是中国制造、中国创造，还是中

国智造，核心都是人，因此工匠精神就是

要让从事制造的生产者具有精雕细琢、

精益求精、追求完美和极致的“匠心理

念”，其中最重要的就是“匠心文化”的营

造。改革开放以来，在短缺市场推动下，

产品供给规模的快速膨胀与经济的高速

发展，形成了供给产品的快餐化、追求效

益的泡沫化、利润的暴利化和发展的短

视化，加之在国际市场中采取“市场换技

术”“品牌换市场”的发展策略，造成了中

国制造在一定程度上存在技术开发肤浅

化、产品质量低端化、品牌价值低廉化，

这既是中国制造业发展的阶段特征，也

是造成中国制造整体水平提升缓慢的重

要因素。只有认识到以上问题，才能找

准营造“匠心文化”的突破口。

营造“匠心文化”，是一项复杂、艰巨

的工程，需要调动、协调各种要素资源，

形成全社会联动。首先，从政府层面，要

运用制度手段创造有利于工匠精神形成

的体制与机制，不仅鼓励技术自主创新、

注重产品质量、培育高端人才、塑造制造

品牌，还需制定产品生产标准、质量检测

标准、严厉监督处罚制度、加大支持奖励

措施。其次，在行业层面，需重点发挥联

盟、协会、同盟等载体与桥梁作用，采取

提高质量标准、增强行业自律、提升精品

价值等手段，努力形成中国制造技术精

湛化、社会精品化、质量价值化的行业环

境。最后，落实到企业生产层面，就是深

耕细作，提升质量，追求产品精致化、工

艺精细化、流程精密化、价值品牌化，从

打造生产前精心设计，生产中一丝不苟、

精雕细琢，将每件产品都当成艺术精品

去对待。

当前，不论是培育工匠精神，还是营

造“匠心文化”，都需要采取倡导引导与

价值鼓励、激励相结合的方式，不仅从工

作责任上形成职业敬畏、职业自豪，还要

体现一种“匠心价值”，利用体现职业价

值、社会荣誉等手段在全社会营造出一

种从容淡泊、永不放弃、精益求精的“匠

心文化”，带动中国制造业从中低端走向

中高端，推动中国从“制造大国”向“制造

强国”迈进。

（作者系东北亚开发研究院产业经
济研究所所长）

加快煤炭清洁高效利用
4 月 8 日至 11 日，《经济日报》推出关于“神华集

团煤炭清洁之路怎么走”的系列报道，对我国煤炭资
源如何实行再生资源利用进行深入分析，具有很强
的启发意义。

面对经济新常态下产能过剩、需求不旺、电价下
调等不利形势，加强煤炭的资源型清洁利用和生态
发展就显得尤为重要。应改变传统粗放式煤炭消费
方式，充分利用煤炭资源，推动我国煤炭发展的供销
结合，实现煤炭开采与生态保护双赢。

首先，要进一步加大监管力度。一方面，要在充
分调研的基础上，淘汰关停一批高能耗、高污染的煤
炭生产企业。另一方面，要明确和落实主体责任，加
强对煤炭产业的日常监管力度，督促有关企业在积
极保护环境的基础上谋求更好的发展。

其次，煤炭产业在去产能的同时，要积极加大技
改力度，加快企业的转型升级。通过兼并重组等措
施来重新整合资源挖掘潜力，为企业实现提质增效
提供支持。一是从煤炭自身的生产环节入手，在煤
炭全生命周期进行全面彻底的清洁化。二是实现由
资源驱动向创新驱动转变，由燃料向燃料、原料并重
方式转变，由相对粗放开发向集约绿色、互联智能方
式转变，由传统高排放利用向近零排放的清洁高效
方式转变。

再次，通过煤炭供给侧结构性改革，促进煤炭清
洁发电，提高煤电资源的转化效率，来推动煤炭资源
消费端的革命。政府要针对煤炭的供给侧改革和深
化利用，制定并出台扶持政策，大力支持煤炭开采和
生态环保的综合利用。

（辽宁省调兵山市 柴宝侠 徐风利）

下图 河南阿尔本制衣

有限公司通过举办技能比

武，评选出特级工、A 级工、B

级工以及 C 级工，以积分奖

励的方式激发公司员工一丝

不苟、精益求精的生产热情。

刘 飞摄
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让绿水青山成“金山银山”
读了 4 月 13 日《经济日报》刊发的《金沙碧水千

秋画——云南省推动长江经济带保护与发展纪
实》一文，我不禁为当地保护环境的做法叫好。

近年来，在全国不少地方，都曾有像云南省一样
的经历：生态环境被破坏，由此引发的恶果也逐渐显
现。该文介绍生态保护的好做法，对于各地加强生
态保护，有着极其重要的现实意义。

要实现环境优化，必须有化解环境与发展矛盾
的思路和对策。一要加大环保宣传，让人们深刻认
识破坏环境的危害，唤醒人们的环保意识。二要加
强惩戒。无论是为了地方发展，还是牟取个人私利，
破坏环境都是违法的，要根据行为和后果惩处到位，
绝不姑息。同时，对好的做法和经验要加大宣传推
广，树立正确导向。三要改变政绩认定模式，克服唯
GDP、唯工业发展等急功近利、不顾长远的政绩观，
树立“保护生态也是政绩、破坏环境来发展要不得”
的观念。四要大力发展旅游、农林产业。加大转移
支付和扶持，帮助落后地区因地制宜发展产业，使绿
水青山真正成为“金山银山”。

（江西省横峰县 刘向东）

专 家 观 点

工匠精神是我国供给侧改革的“新动
能”，也是我国实现由制造大国转变为制
造强国目标的原动力之一。对我们企业
来说，工匠精神更是品牌打造的基础。

我们公司成立于2008年，历经7年多
时间，从一家只有 3 个人的小作坊成长为
研发设计、生产销售“木绘拼花”手工艺品
为主的“新三板”上市文化创意公众公司。
回首企业的成长之路，可以说，追求工匠精
神是内在核心，而国家对文化产业的支持
和“制造强国”的引导则是外在动力。

创立之初，我们的理念就是把老祖
宗“巧夺天工，匠心独运”的匠人品质做

出来，所以起名为“百年巧匠”。为了这
个目标，我们南下北上，遍访名师。经过
多次试验，创造性地将“镶嵌、烙画、雕
刻、彩绘”四种中国传统手工艺技法与现
代工艺技术有机融合，独创出“木绘拼
花”这一全新的手工艺品门类。通过不
断 研 发 创 新 ，获 得 32 项 国 家 级 知 识 产
权。目前，“百年巧匠”已经登陆“新三
板”，接受市场规范的洗礼。同时，我们
也瞄准“互联网+”带来的巨大商机，搭建
了“有米多”跨境电子商务系统，为产品
走向国际打通渠道。

“工匠精神”不仅贯穿于我们的产品

生产过程，同时也是企业人格形成的核
心。我们的员工有百分之三十是“听障大
学生”，他们专注和自强的精神感染着团
队的每一位成员，也让一丝不苟、精益求
精成为全体员工共同的追求。

作为一家肩负弘扬民族文化使命的
企业负责人，我希望未来带着“中华工匠
精神”的文化创意精品走出国门，开拓国
际市场。同时，通过探索建立国际化、多
元化的投入机制，引导海内外资金参与中
华优秀传统文化资源的保护、开发和利
用，为打造文化强国助力增辉。

（百年巧匠股份有限公司 郭漫笳）

创品牌离不开匠心

近年来，国家大力弘扬工匠精神，为
培养建设强大的技能人才队伍、实施制造
业转型升级提供了契机。但要培育“大国
工匠”，不仅需要工匠精神，更需要在社会
观念、评价机制、价值体现等方面为技术
人才创造良好的成长土壤。

要营造尊崇工匠的社会文化氛围。
只有拥有一支雄厚的具有精纯技艺和工
匠精神的现代工人队伍，才能撑起中国制
造、锻造中国品牌。要培养这样一支队
伍，首先要有尊崇工匠的社会氛围。要通
过舆论宣传，给予那些干活有本事、手上

有绝活的技术工人以尊重，让“工匠们”有
地位有尊严。

要建立科学的评价机制。通过改革
工资分配机制，让“工匠们”获得与所提供
的产品或服务品质相称的体面的工资收
入。通过完善相关机制，让技术工人凭技
术和“绝活”获得优先的发展机会，在晋
升、评模等方面对其给予照顾，不断提高
技术工人的社会地位。

要完善技能人才培养模式。企业要
通过开展技术培训、岗位练兵、技术比武、
名师带徒等技术活动，营造学习技术、苦

练绝活的氛围，这其中不仅应该包括工
艺、手艺、绝活的传授与学习，还应包括耐
心、专注、坚持的工匠精神的培育和锤炼；
同时，要创造开明、宽容的成长环境，鼓励
职工大胆“试错”、反复实践，不断提高技
术水平。

只要全社会共同行动起来，务实笃
行，让工匠精神发扬光大，让“大国工匠”
蓬勃涌现，我们就一定可以挺起“中国制
造”的脊梁，让“中国制造”成为通行世界
的优质品牌。

(山东省平阴县委党校 朱 峰）


