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近日，重庆渝东北区域旅游协作组
织召开 2016 年第一次工作会。会上，渝
东北 13 个区县明确了旅游合作的新路
线：共同树立一个旅游品牌，引导市场
关注；共同策划促销策略，引导最大游
客量；共同推广定制自驾车电子商务平
台，引导最大量自驾群体；依靠渝东北
旅游大篷车巡展，实现与游客互动，并
建立渝东北营销专家智囊团队，共建营
销平台。

渝东北旅游资源独特而丰富。在这
一区域内，不仅有长江三峡、大巴山等
自然景观以及白帝城、张飞庙等人文遗
存，还有少数民族独特的民风民俗。然
而，在过去很长一段时期内，受行政区
划和旅游交通等基础条件限制，渝东北
各区县在旅游景点开发和营销上都比较
分散，产业集聚效应也不明显。

重庆市旅游局副局长王定国说，重
庆市提出在“十三五”期间建成国际知
名旅游目的地，要实现这一目标，光靠
各区县的单打独斗是远远不够的，必须
把全市最好的旅游产品、最好的旅游线
路整体包装，整体推介。据介绍，重庆
于 2014 年起建立区域旅游协作发展机

制，并在全市划分出都市旅游区、渝西
旅游区、渝东北旅游区和渝东南旅游区
4 个旅游区域板块，整合旅游资源，提
升区域旅游业发展水平。

在此背景下，渝东北各区县立足功
能区定位，把旅游业作为支柱产业培
育，同时依照区域“一盘棋”的总体部
署，通过共同打造景区基础设施、共同
组织游客和优化线路等方式，加强跨区
域旅游联合协作，推动资源共享、产品
互补、客源互流，逐步形成统一、开
放、竞争、有序的“大旅游”市场格局。

记者了解到，自 2014 年渝东北区域
旅游协作联盟成立以来，万州、开县、
云阳、奉节等 13 个区县在合作平台建
设、大旅游产品打造、区域旅游整体营
销、配套服务体系建设等方面互动频
繁，合作紧密。比如，渝东北 22 家旅游
景区联合成立了景区联盟，通过产品配
套、渠道互依、组团促销、信息共享等
方式推动区域内景区营销，以获取协作
规模效应；13 个区县的旅游部门和旅游
企业抱团“走出去”，到海南、西安等地
营销推介区域内特色旅游资源与线路产
品；建成了渝东北旅游电商平台——

“三峡旅游联盟网”，集中展示区域景
区、酒店、土特产等旅游要素。

随着旅游合作的不断深化，渝东北地
区旅游业发展动能持续增强。重庆旅游
局提供的数据显示，2015 年，渝东北生态
涵养发展区接待旅游人数 6194.64 万人
次 ，同 比 增 长 15.4% ；实 现 旅 游 收 入
386.78亿元，同比增长 15.8%。

据了解，渝东北区域旅游协作组织
今年将实施轮值制度，结合各区县旅游
景区特点，每月在渝东北 1 个区县举办
一场区域旅游互动营销活动。日前，渝
东北区域旅游的第一场互动营销活动在
垫江县举行。记者在现场看到，来自渝
东北的 50 多家旅游企业现场开展了各区
县经典民俗风情节目表演、旅游资源展
示、旅游产品推介、旅游大篷车巡游等
活动，吸引众多游客前来观赏咨询。

重庆当前正在编制 《渝东北旅游宣
传营销总体策划方案》，重庆市旅游局今
年将统一组织渝东北各区县旅游景区，
前往北京、上海等地进行区域旅游推
广，并适时举办渝东北旅游产品发布
会，进一步营销渝东北旅游资源和线路
产品。

专家表示，区域旅游市场融合发展
已成趋势，渝东北地区应该在生态涵养
基础上，进一步推动区县抱团合作和景
区差异发展相结合，生态旅游与扶贫开
发相结合。同时，深度挖掘旅游业与相
关产业发展的内在经济联系和结合点，
实现旅游业与城镇、文化、三次产业、
生态、乡村建设和内陆开放等的有效衔
接，加快构建具有渝东北特色的“大旅
游经济”综合系统。

重庆市政府此前出台的 《关于加快
推进渝东北生态涵养发展区和渝东南生
态保护发展区“大旅游经济”发展的实
施意见》 提出，将加快构建立体化、便
捷化的旅游交通网络体系，并按照立足
本地、联动周边、辐射全国、面向世界
的客源市场定位，鼓励旅游企业整合资
源开发各种主题旅游，拓展旅游发展空
间，不断做大游客总量。按照计划，到
2020 年，渝东北生态涵养发展区过夜游
客将达到 3000 万人次/年以上，旅游业
增加值占本地区 GDP 的 7%左右，基本
建成“三峡库区国家生态旅游示范区”，
形成“渝东北长江三峡国际黄金旅游
带”。

拥有长江三峡等独特自然景观和白帝城等丰富人文遗存——

渝东北十三区县抱团发展旅游
本报记者 吴陆牧

本报讯 记者吴秉泽 王新伟报道：日前，国家发展
改革委、工业和信息化部、中央网信办函复贵州省人民政
府，同意该省组建国家大数据（贵州）综合试验区。

根据复函精神，贵州省将围绕解决大数据发展面临
的主要问题，在数据资源管理与共享开放、数据中心整
合、数据资源应用、数据要素流通、大数据产业集聚、大数
据国际合作、大数据制度创新等方面开展系统性试验。

批复还要求，贵州在推进试验区建设的过程中，要不
断总结可借鉴、可复制、可推广的实践经验，形成试验区
的辐射带动和示范引领效应。

贵州省经济和信息化委员会主任马宁宇表示，贵州
力争用 3 至 5 年的时间，把国家大数据（贵州）综合试验
区建成全国数据汇聚应用新高地、政策法规创新先行区、
综合治理示范区、产业发展集聚区和创业创新首选地。

据统计部门数据，贵州省 2015年大数据电子信息产
业规模总量达到 2000 亿元，同比增长 37%，大数据电子
信息工商注册企业达到 1.7万家。

本报讯 记者周骁骏 童政报道：今年前两个月，广
西规模以上工业增加值增长 7%。其中，全区汽车制造业
逆势发展，实现工业增加值同比增长 13.9%，成为拉动广
西规模以上工业增长的主动力。

1至 2月，广西规模以上工业增加值比上年同期回落
1.0 个百分点，但高于全国 1.6 个百分点。其中，航空航
天器及设备制造业、信息化学品制造业、计算机及办公设
备制造业、医疗仪器设备及仪器仪表制造业、电子及通信
设备制造业、医药制造业等高技术六大产业发展态势良
好，全部实现增长。广西小微工业企业也实现较快增长，
同比增长 15.3%，小微企业对广西规模以上工业增长贡
献率达到 60.6%，拉动规模以上工业增长 4.2个百分点。

从各大行业对工业增加值的贡献率来看，广西汽车
制造业也有不凡表现，不仅增速高于全区规模以上工业
增加值增速 6.9 个百分点，对全区规模以上工业增长的
贡献从去年同期的第三位跃居首位。据悉，在广西 40 个
大类行业中，汽车制造业拉动全区规模以上工业增加值
增长 1.4 个百分点，贡献率达 19.7%。具体来看，亿元企
业是发展主力。1 至 2 月，全区汽车制造业企业共有 340
家，占全区规模以上工业企业数的 6.2%；其中产值超亿
元企业达 48家，产值占行业产值比重达 84.9%。
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去年大数据电子信息产业总量达2000亿元

汽车业成为广西工业增长主动力
对规模以上工业增长贡献跃居首位
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游”市场格局

在中国经济从高速增长到中高速增长的转型过

程中，国家提出供给侧结构性改革大政方针，以推进

结构调整，着力提高供给体系质量和效率，增强经济

持续增长动力。两会政府工作报告提出，企业应该培

育精益求精的工匠精神，增品种、提品质、创品牌。

在合资品牌不断下探、部分本土品牌降价竞争的

环境之下，广汽传祺践行“创新、协调、绿色、开放、共

享”的五大发展理念，坚守高品质与创新驱动，不断完

善体系实力与供给效率，打造独有的广汽生产与营销

方式，成为供给侧结构性改革的先行者，并在 2016 年

初展现出惊人的增长态势。统计显示，2016 年一季

度，传祺累计销量达8万辆，同比增长171%，其中广东

多地增幅更是达到惊人的400%，增速领跑国内车市。

更受业界关注的是，广汽传祺高端行政商务座驾

GA8，继今年全国两会亮相后，在 4 月 6 日成为 G20

峰会第二次协调人会议的礼宾用车，展现中国汽车制

造业的新高度。

传祺品牌实现跨越式成长，
广州销量3月份劲增400%

3 月是国内车市进入传统淡季，但是广汽传祺继

去年 63%的同比高增长之后，依然保持着高速增长态

势。统计显示，广汽传祺一季度累计同比增长 171%，

刷新了车市淡季增长记录；值得一提的是，传祺大本

营广东地区 3 月份销量增长达 260%，广州、东莞、佛

山与惠州等地更是同比增长达 400%。

3 月 21 日，搭载传祺 2.0 时代全新动力总成的

GS4 235T 全“芯”上市，动力 PLUS，配置 PLUS，与

200T 车型共同构建“10 万超牛联盟”，组成中国汽车

市场颇具竞争力 SUV 组合；传祺 GA6 235T 也同步

上市，以完胜 10 万级轿车市场的产品力，竞争合资紧

凑级轿车市场。

与此同时，广汽传祺重磅推出 Ti POWER“智擎

力量”技术品牌。作为传祺品牌全球领先的技术支

撑，Ti POWER 由广汽传祺多年潜心研发而来，汇聚

全球精英智慧，以前瞻性技术眼光对标欧洲、日系等

国际一流品牌未来的开发方向，应用 GCCS 燃烧控制

专利等多达 50 项代表国际领先水准的技术，拥有“强

动力、低油耗、高品质与高安全”四大优势特征，构建

2.0时代的核心竞争力，展现中国汽车未来动向。

传祺屡获国际赞誉，
《CAR STYLING》盛赞GS4是国际水准的杰作

传祺品牌与产品不仅仅在国内取得双丰收，在海

外也成为世界眼中的中国品牌新高度。2015 年初登

陆北美底特律车展，传祺就获得了国际市场的如潮好

评，GS4获得雅虎财经颁发的“创新未来”大奖；参展迪

拜车展被盛赞“Best Chinese Car Brand”；Bloom-

berg Business(彭博商业)更是授予传祺“The Fast-

est Growing Chinese Automaker”大奖。

近期，创办于 1973 年的国际权威杂志 《CAR

STYLING》 杂志的掌门人——松永大演先生一行来

到传祺工厂，通过零距离接触旗下明星车型传祺

GS4，领略 GS4 的魅力，探索 GS4 成功的优秀基

因。在结束探访传祺 GS4 之旅后，松永大演先生

还表达了对传祺 GS4 的高度肯定，“传祺 GS4 是一

款具有国际水准的杰作，它的品质完全超越了 A 级

车型”。

GA8成G20会议尊享礼宾座驾，
树中国汽车品牌新标杆

传祺 GA8 是广汽集团历时五年，投入巨资倾心

打造，定位高端行政商务座驾的核心战略车型。今

年全国两会期间，传祺 GA8 进驻京西宾馆，并领衔

传祺车队为两会提供用车服务，以积极的姿态向外

界宣示，中国终于出现了一款媲美合资品牌的高端

车型。4 月 6 日，在广州举行的 2016 年二十国集团

峰会 （以下简称 G20） 第二次协调人会议中，广汽

传祺应邀向会议主办方交付了 40 辆 GA8，为来自

35个国家的政要提供尊享专属座驾。

G20 是世界上最重要的经济组织之一，协调

人会议是 G20 峰会的重要准备性会议，将讨论峰

会筹备并磋商会议结果，参与者都是成员领导人

的全权代表。传祺能够站在国际高端政务舞台上

为各国政要提供统一乘坐用车服务，是对 GA8 所

代表的中国一流造车工艺、比肩合资豪车品质的

肯定。无论是国际前沿的原创设计、全面的主被

动五星安全、卓越驾乘舒适性以及极致科技感与

品质感，传祺 GA8 完美符合新时代国家外宾接待

的标准。

广汽传祺作为供给侧结构性改革先行者，通

过不断优化产能、改善质量、提高效率，直接对

标合资品牌，打造出集广汽全球研发网、广汽生

产方式、全球供应链体系为一体的世界一流水平

造车体系。使其从品牌到产品、从技术到品质全

面赶超国内合资品牌，销量呈几何级增长，成为

中国汽车行业具有潜质增长发力品牌，为中国汽

车、中国品牌乃至中国工业提供了现实的、可参

考的全新发展路径。

广汽传祺践行“供给侧结构性改革”显成效
一季度劲销8万辆，增长171%，GA8成G20会议尊享礼宾座驾
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广汽集团执行董事、广汽乘用车总经理 吴松
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