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中国拍卖协会公布的 2015 中国拍卖市场数据显
示，去年我国拍卖市场全年成交额达 300多亿元。正是
看到这一市场的巨大潜力，京东、阿里等电商巨头纷纷
加速了在这一领域的布局。此前，苏宁易购推出零起拍
价的“闪拍”业务，以及淘宝的司法拍卖等，都已在拍
卖机构和消费者中积累了一定的口碑。

近日，京东集团宣布，京东商城旗下拍卖频道正式
上线。今后“京东拍卖”将陆续引入专业、权威的拍卖
机构，为用户提供具有收藏和投资价值的多样化拍品。

“京东拍卖”定位于为爱好收藏的消费者提供涵盖
大众综合、专业收藏类限量珍品的综合拍卖平台。据了
解，作为京东着力打造的专业拍卖交易系统，京东拍卖
频道早在 2015 年 8 月便试运行推出，今年 3 月 17 日正
式宣布上线。目前的合作卖家中，已经接入华辰拍卖、
九哥拍卖、荣宝斋、宝瑞通、华夏典当等专业机构，由
这些机构提供拍品，平台按照品类收取交易佣金。

对于不少消费者来说，在线拍卖尚属于新生事物，
与一般的网络交易一样，如何保证线上拍品的品质和交
易的安全性，是不少消费者关心的问题。对此，京东商

城服饰家居事业部珠宝拍卖部总经理韩成信表示，京东
拍卖频道将在严格商家准入标准、拍品质量管控、专业
团队运营及拍品溯源等方面为用户提供了多重保障，并
通过不断的制度升级、高效运营、大数据分析以及专业
服务等手段，保证拍卖过程的透明化、专业化及合法
化，并努力完善简易、智能的拍卖流程及系统。

中国电子商务研究中心研究员莫岱青接受本报记者
采访时说，在线拍卖的方式，为珠宝玉器、奢侈品、艺
术品等传统拍品的拍卖开拓了新的渠道，同时也进一步
拓展了拍卖行业的消费群体，已经成为互联网企业下一
个兵家必争之地。“京东拍卖”等一批专业在线拍卖平
台的推出，有助于提升消费者对这一新的拍卖模式的认
知度和接受度，而传统拍卖行业则有望借助“互联
网+”实现转型升级，迎来新的发展机会。专家同时表
示，在线拍卖尽管发展潜力巨大，但在我国仍处于发展
初期，由于各方面的制度法规还不完善，对于在线拍卖
平台而言，应在准入规则、拍品溯源、构建信任机制方
面主动做文章，实现线下专业服务和线上拍卖技术的融
合，以促进拍卖行业的良性发展。

眼下正是春耕备耕时节，农民们正在筹备农资。对
于广东省广宁县的不少农民来说，只要找到当地的农村
淘宝石涧社区服务站，就能在线购买适合自己的放心农
资。除了品正价优的好处，还能享受相应的农技服务。
该服务站负责人介绍说，“春耕节”的活动迎来了“开门
红”，短短几天已有几百农户上门咨询并下单购买农资。

农民口中的“春耕节”就是阿里巴巴农村淘宝正在推
进的“百县万村战春耕”行动。农民在家门口就能购买数
百家中外知名品牌的农资农具。农村淘宝通过与农业部
门、入驻商家和第三方农技服务平台一起，组织植保、兽
医等专家为农民提供包括测土配肥、绿色植保等方面的
线下农技指导。

传统农资商家依靠遍布县、乡、村的层层分销体系将
商品卖往农村，厂家自身无法直接触达农民，而农民也很
难直接买到质优价廉的正品农资。而销售末端的零售环
节，容易成为农资商品造假、掺假、售假的重灾区。日前，
农业部、工商总局、质检总局等八部门举行农资打假专项
治理行动，提出创新监管方式，运用互联网等手段，针对
城乡接合部、农资游商游贩等进行重点监管。

农资是适合互联网销售的商品，电商的优势是能够
给农民提供更多选择，且展示不受空间大小的限制。

“农村淘宝有平台优势和遍布全国的万余家村级服务
站，集结了荷兰皇家帝斯曼、杜邦先锋、中农化等数百
家国内外厂商。希望借此改变农村传统的农资买卖习
惯，提升农业效率。”农村淘宝农资农具部负责人沈正
立表示，农村淘宝希望引入互联网思维和营销方式，更
近距离地服务农户。

为了解决农民在春耕生产中的资金短缺难题，农村
淘宝还和蚂蚁金服旗下的网商银行合作，为农民提供无
抵押、纯信用的小额贷款服务——旺农贷。农民可以在
农村淘宝合伙人的帮助下，进入旺农贷无线端申贷，审核
通过后将实时放款，贷款资金专门用于在农村淘宝平台
上购买农资。旺农贷相关负责人表示，网商银行已经为
此次春耕节备足了资金。

农村淘宝火热的春耕节是农资电商火热的真实写
照。据专家测算，目前国内农资市场容量超过了 2 万亿
元，其中种子、化肥、农药、农机四大类农资产品的市场空
间分别约为 3500 亿元、7500 亿元、3800 亿元和 6000 亿
元，市场空间巨大但电商化率很低，农资成为一片全新的
电商蓝海。

农业部市场司副司长王小兵说，大型农资生产企业
和经销商已经开始触网探索农资电商，一些综合性电商
平台企业、农业服务企业也开始利用自身的网络技术和
优势进入农资电商市场，农资电商正在加速发展。

不过，虽然各路人马都在纷纷布局农资电商，但农资
与互联网并不是一加百灵的，它也会面临现实中的诸多
问题，比如，电商如何培养农民的网购习惯，电商化与传
统渠道存在利益冲突，农资产品的技术服务与售后问题
如何保障等。

针对以上难题，农业部日前印发的《农业电子商务试
点方案》提出，今年将在北京、吉林、江苏、湖南、广东等
10 省市开展农业电子商务试点，积极探索“放心农资进
农家”等农业电子商务新模式，力求突破当前农业电子商
务发展面临的瓶颈。

《试点方案》提出，农资电商服务试点要着力推动农
资电商服务体系建设。王小兵说，要推动农资生产、经销
企业与电商平台企业加强合作，提供测土配方施肥、农资
使用指导、农事咨询等专业服务；支持电商平台企业建立
大数据分析系统，掌握分析农民用肥、施肥数据及测土配
方、病虫害等数据，由单一的农资销售平台向全链条农资
服务商转变，试点农资精准服务；加强与银行、保险公司
等金融服务企业合作，提供农资贷款、农业生产保险等相
关金融服务。

农资电商加速发力
本报记者 乔金亮

本版编辑 来 洁

“当旅行遇见了互联网，原本波澜不
惊的生活开始了滔滔不绝的巨变。”中国
旅游研究院院长戴斌的这句话，确实所
言不虚。

移动通信、互联网和大数据正在深
刻改变旅游业。目前，在线旅游市场已
经是高度竞争的“红海”，相比之下，智慧
景区作为静悄悄的“蓝海”则刚开始引人
关注。去年世界互联网大会上，乌镇用
智慧旅游为人们带来了全新的旅游体
验。如今，各地智慧旅游的春风正劲，已
经成为我国旅游业发展的一个新趋势。

其实，早在 2012 年，国家就确定了
首批 18 个智慧旅游试点城市，不过一直
进展缓慢。去年出台的《关于进一步促
进旅游投资和消费的若干意见》明确提
出，到 2020 年，全国 4A 级以上景区和智
慧乡村旅游试点单位实现免费 Wi-Fi

（无线局域网）、智能导游、电子讲解、在
线预订、信息推送等功能全覆盖，在全国
打造 1万家智慧景区和智慧旅游乡村。

目前，我国景区数量已达 26000 多
家，“互联网+景区”到底会碰撞出怎样
的智慧火花？

位置信息是基础

点开景区 APP，动一动手指，就能
收听语音导览、知道景区里有什么好吃
的好玩的、选择最佳路径避开游览堵点、
并快速找到离自己最近的卫生间⋯⋯这
样新奇又便捷的旅游体验已经在乌镇、
古北水镇两个景区落地，也正是高德地
图智慧景区的成果。

智慧景区是指通过智能网络，对景
区地理事物、自然资源、旅游者行为、景
区工作人员行迹、景区基础设施和服务
设施进行全面、透彻、及时的感知；对游
客、景区工作人员实现可视化管理；同旅
游产业上下游企业形成战略联盟；实现
景区环境、社会和经济的全面、协调和可
持续发展。

在国家加快智慧旅游的政策引导
下，越来越多的景区开始触网，寻求新的
发展路径，开辟 APP、网上预订及微信
营销等渠道，并主动寻求与 OTA（在线
旅游服务商）的开放合作。

如果说在线旅游预订所服务的内容
是游客的出行和住宿，那么智慧景区所
要解决的则是游客到达景区后“最后一
公里”的游览问题。以往，由于无法提供

基于景区的地图信息、游客位置的实时
在线服务等数据信息，景区管理方和
OTA 都无法独立提供景区内的游客在
线服务。

从传统景区到智慧景区，从游客有
痛点到解决痛点，中间隔着两重鸿沟，一
道叫互联网，另外一道是地图。专家认
为，只有景区附加上各类基于位置的互
联网服务，用户的痛点才能彻底解决。
在高德集团产品副总裁陈永海看来，高
德与景区的合作是资源和能力的互补，
景区更懂游客在景区内的游览需求，而
导航地图公司有地图信息的优势，可以
与景区强强联合，共同做好智慧景区。

免费WiFi要先行

今天的景区要想吸引游客、留住游
客，不能仅靠秀美风光和优惠门票，而要
靠高质量的旅游服务，毕竟今天的游客
越来越看重旅游体验。而智慧景区在提
升旅游体验方面可说是相当给力。

在移动互联网时代，要建设智慧景
区，免费 WiFi(无线局域网)是“标配”。
毕竟这是游客在智慧景区使用智能导
游、信息推送等功能的基础设施。《关于
进一步促进旅游投资和消费的若干意
见》也明确提出，到 2020 年，全国 4A 级
以上景区和智慧乡村旅游试点单位实现
免费 WiFi(无线局域网)等功能全覆盖。

作为世界互联网大会会址所在地，
乌镇景区目前共有 WiFi-AP（无线访问
节点）点位 3000 个，景区内的 102 个卫
生间全部做了信号增强，可谓连接无死
角。“在乌镇老街上走走，随手拍张照片
分享到朋友圈秀一下，不用烦恼流量消
耗太快的问题，想分享就分享，这样的体
验真是棒棒哒！”乌镇旅游股份有限公司
销售公司总经理姚洁表示，乌镇各区域
WiFi上网速度均可达到 20兆以上。

利 用 WiFi，游 客 可 以 在 线 游 览 景
区和进行景点导航。高德 LBS 开放平
台总经理魏凯明告诉记者，游客还可以
利用高德地图 LBS 定位服务，查找附近
餐饮、会场、商家优惠活动等，让行程安
排更高效。而高德地图的云图管理也可
以帮助景区管理者及时、高效、智慧地解
决景区资源调度等问题。因此，景区管
理者也是智慧景区建设的受益者。如果
景区能及时了解交通动态，作出预警分
流，景区就不会再遭遇人满为患。

春 风 吹 暖 智 慧 景 区
本报记者 徐 红

凡是到过故宫的人，都会被辉煌的
皇家建筑群深深震撼。现在，应用 360
度全景技术的“全景故宫”将故宫搬到了
移动互联网上，游客可以通过手机从各
个角度移动观看包括太和殿、午门、乾清
宫、御花园等在内 41 座宫殿和园林的内
外全景，甚至可以用手操纵图像，放大缩
小，将近千个场景点的每一寸美景收入
眼底。

植入互联网的智慧旅游正成为一种
新风尚，新的模式不断涌现。记者从“全
景故宫”的技术合作方——微景天下(北
京)科技有限公司了解到，该公司将 360
度全景技术应用于旅游行业，打造全新

的展示方式。今后，游客无论是在博物
馆、展览馆和旅游景区游览，还是预订酒
店、在餐厅订餐，都将能够通过基于移动
端的 H5 轻应用体验到身临其境的感觉，
真正实现“所见即所得”。

360 度全景是全景类应用的核心技
术，其本质是通过专业相机将真实场景
进 行 360 度 的 记 录 ，捕 捉 整 个 场 景 的
图像信息，再将照片按点位和顺序进
行分组，使用软件进行图片合成，把二
维的平面图模拟成真实的三维空间，
呈现给观赏者。

与“虚拟现实”有所不同，360 度全
景更应被称为“现实虚拟”技术——把

现实通过全景、街景的方式等记录下来
并数字化，在此基础上再通过移动互联
网技术去开发部分体验，将其虚拟到人
的智能终端上。通过 360 度全景技术
呈现出的场景具有真实感强、表达信息
多、交互性能好、沉浸感强烈等优点，
同时生成的文件小、传输方便、发布格
式多样，适合各种形式的网络应用。

目前，已经有多个旅游景区和酒店
将这一应用整合到自身的传播平台上。
除“全景故宫”这一轻应用产品外，还有
由微景天下开发的“花季三台”移动互联
网智慧应用，不仅可以在移动端完整呈
现江苏三台山森林公园景区的风景，还

整合了交通指引、景区导游和酒店、特色
餐饮、娱乐休闲等服务。长城、乔家大
院、千岛湖等数十家景区的全景应用也
已推出。在酒店方面，微景天下与洲际、
喜达屋、希尔顿、艾美等酒店合作开发的
酒店应用，可以帮助游客对酒店的客房
和餐饮等设施有真实、直观的体验。

微景天下瞄准的不仅是为用户提供
新奇便捷的旅游体验。微景天下联合创
始人兼 COO 谭涛介绍，游客累积的数据
背后是用户的习惯，这会反映到每个景
区的管理平台上，对景区提升服务、政府
收集数据和商户管控都提供了扎实的底
层数据支撑。

故宫等景区采用 360 度全景技术进行网络展示——

景点网上观 虚拟也美丽
本报记者 周明阳

京东拍卖频道上线——

电商巨头布局在线拍卖市场
本报记者 祝 伟

在国家加快智慧旅游的政策引导下，越来越多的景区开始触网——

今年，北京、吉林、江苏、湖南等10

省市将积极探索“放心农资进农家”等农

业电子商务新模式

▲ 安徽池州九华山风景区

▼ 吉林省长春市双阳区国信南山温泉

下列机构经中国银行业监督管理委员会上海监管局
批准，换发《中华人民共和国金融许可证》，现予以公告。

花旗银行（中国）有限公司
Citibank (China) Co., Ltd.

机构编码：B0249H231000001
批准日期：2007年 03月 20日
营业地址：上海市浦东新区花园石桥路 33 号花旗

集团大厦主楼 28 楼 04 单元、29 楼 01
单元、29 楼 08 单元及 09 单元、30 楼、
33楼 01单元、34楼及 35楼

邮 编：200120
电 话：28966000
业务范围：许可该机构经营中国银行业监督管理

委员会依照有关法律、行政法规和其他
规定批准的业务，经营范围以批准文件
所列的为准。

发证机关：中国银行业监督管理委员会上海监管局
发证日期：2016年 03月 04日
许可证流水号: 00640299

以上信息可在中国银行业监督管理委员会网站

（www.cbrc.gov.cn)查询

中国银行业监督管理委员会上海监管局
关于换发《中华人民共和国金融许可证》的公告
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受委托，定于2016年4月8日上午10时在湖北省襄阳市樊城区长
虹路9号，长虹大酒店长源店三楼会议室对以下标的公开拍卖，具体公
告如下：

一、拍卖标的：
1.中国移动通信集团湖北有限公司武汉分公司废旧铅酸蓄电池

864组。参考价：332万元。竞买保证金：50万元。
2.中国移动通信集团湖北有限公司武汉分公司废旧电脑、打印机、复

印机、直放站等废旧物资一批。参考价：8万元。竞买保证金：5万元。
二、竞买人资格要求：
1.在中华人民共和国境内依法注册，具有独立法人资格的企业。
2.实缴注册资金不得少于500万元，如注册资金为非人民币的其他

货币，以报名当日中国人民银行公布的汇率中间价计算所得出的人民
币金额为准。

3.具备国家颁发的营业执照、税务登记证、组织代码证、危险废物经
营许可证（含HW31、HW49）、排污许可证、再生资源回收经营者备案登
记证明、特种行业备案登记证明。

4.竞买成功的企业，在危险废物转运时，需提供由环保部门颁发的
危险废物转移许可批文，同时还需提供危险废物道路运输经营许可或
提供与具备危险废物道路运输资质的单位的合作证明文件。

5.遵守国家法律、法规，具备良好商业信誉，最近3年在经营活动中
没有重大违法行为。

6.本次拍卖不接受联合体竞买、挂靠竞买、不允许任何形式的转包。
三、拍卖标的展示：有意竞买者应于报名截止日前向我公司出示竞

买资格文件原件，凭资格预审通过函在标的所在地查看标的实物。
四、竞买人注意事项：
1.报名截止时间：2016年4月7日16时（以银行到账时间为准），参

加竞买者应于报名截止时间前向我公司指定账户交纳竞买保证金。
2.竞买人入场：竞买人办理竞买登记手续后，拍卖会入场时，持有效

竞买资质文件原件入场，否则取消其竞买资格。
五、联系方式：
拍卖公司联系人：申先生 13907271271 0710-3251272
公司地址：湖北省襄阳市春园路15号火炬大厦17楼
中国移动湖北公司武汉分公司纪检监督电话：13971219161

湖北泽坤拍卖有限公司
2016年3月22日

拍 卖 公 告


