
2016年3月18日 星期五16

一方面是收益率小幅下滑，另一方面是资金账面余额大幅增加——

眼下，在让人眼

花缭乱的各种理财产品

中，银行理财成为稳健

理财的佼佼者。分析其

背后的原因，除了市场

风险偏好的转变之外，

各银行在服务的多样性

和便捷度上下足功夫，

在产品的流动性上作出

创新，也成为吸引投资

者的重要原因

今年贵金属纪念币怎么挑
本报记者 陈果静

P2P 又一次成了各方关注的焦点。中

国银监会日前表示要开展互联网金融专项

治理，特别是要打击非法集资、金融诈骗。

互联网金融中，由于失败导致跑路的

主要是 P2P 网贷。据银率网数据库统计，

截至 2016 年 2 月底，“跑路/失联”平台共

775 家 ，占 全 部 问 题 平 台 的 比 例 高 达

47.2%。同时，问题平台占全部 P2P 平台的

比例也高达 35.8%。

在问题平台中，造成负面影响较大的

是涉嫌非法集资、金融诈骗的平台。在笔

者看来，虽然非法集资作案的方式和花样

不断翻新，但涉嫌诈骗的平台一般都通过

“三步走”攻心战术来达到目的：第一步是

给出诱人的高收益，第二步是承诺无风险、

本息保障，第三步是强势宣传、拉公共机构

或名人站台背书。

不少 P2P 平台的“杀手锏”就是高收

益，尽管 P2P 行业的平均收益率持续下滑，

但据银率网数据库不完全统计，目前依然

有 23%的平台收益率高于 16%，其中收益

率高于 20%的平台占比近 5%。

我们来算一笔账，假如投资人的收益

率为 15%，借款人的真实成本会高达 25%

左右。一般来说，借款人要付 3%至 4%的

担保费、3%至 4%平台中介费，还要取 1%至

5%的风险准备金给平台。如果按照等额

本息法还款，借款人实际要支付的费用会

更高。

如此高的融资成本，大多数借款人是

承受不起的，出现违约或坏账的风险非常

大。因此，高于 15%的收益率，基本上是不

靠谱的，起码是不可持续的，投资者没有必

要去冒这个风险。

另外，大多 P2P 平台都会明示或暗示

保障投资者本金，甚至是保本保息，其所宣

称的保障方式一般有担保(小贷等)公司担

保、风险准备金、平台垫付。然而，“免费的

午餐”并不存在，P2P 平台承诺刚兑基本上

是不靠谱的，因为，不少 P2P 平台的所谓担

保公司担保、风险准备金等本身就是假

的。有些平台找的担保公司，其实就是自

己或关联公司，只是换了个名字而已。

即使担保公司担保、风险准备金是真

的，一旦坏账集中爆发，其担保能力、风险

准备金的应对能力也非常值得怀疑。另

外，P2P 平台承诺刚性兑付，本身就违反了

监管规定。P2P 平台是一个信息中介，不

是金融机构，其资本金、风控等应对坏账风

险的能力有限，承诺刚兑是心有余而力不

足的镜中花、水中月。

因此，投资者在购买 P2P 产品时要把

握好以下两点：第一，不盲从轻信，时刻保

持怀疑精神。没有任何策略能带来无风险

的高收益率。不要盲目相信对方的宣传，

不要拿自己的本金作赌注；第二，设立合理

的预期收益率区间，不投有违一般经济常

识的项目。目前，要学会接受较低的收益

率。在不确定性很大的环境中，任何冒险

的投资举动，都有可能把本金赔得精光。

总之，投资者在选择平台及项目时，要

思考一下自己的钱被拿去做什么了，借款

人靠什么来支付利息？如果钱流向了不太

阳光、收益无保障的地方，或是项目本身有

违一般经济常识，那么这类项目最好避而

远之。

（作者系银率金融研究中心P2P网贷
组分析师）
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银行理财在竞争中加速银行理财在竞争中加速
本报记者本报记者 钱箐旎钱箐旎

“去年还能有 5.8%、5.9%的收益率，今
年基本上都在 4.4%、4.5%了。愁啊。”

“那还买吗？”
“买啊。”
刚成为一名新妈妈的郑春，和众多常年

购买银行理财产品的稳健型投资者一样，一
边颇有些惆怅银行理财产品不断下降的收
益率，一边依旧将银行理财列入资产配置
之中。

投资者的选择，和数据统计出来的结果
也是一致的。

中央国债登记结算公司“全国银行业理
财信息登记系统”日前发布《中国银行业理
财市场年度报告（2015）》显示，截至 2015
年底，共有 426 家银行业金融机构有存续的
理财产品，理财产品数 60879 只，理财资金
账面余额 23.50 万亿元，较 2014 年底增加
8.48 万亿元，增幅为 56.46%。在收益率方
面，2015 年，封闭式产品按募集资金额加权
平均兑付客户年化收益率为 4.69%，低于去
年同期水平。

“下降”和“增加”，看似矛盾。但除了市
场风险偏好的变化之外，记者调研发现，银
行理财资金账面余额出现大幅增加有其内
在的原因。

除了买买买，还有其他

“我一般都选期限短一些的银行理财产
品，而且直接手机 APP 操作购买，确实挺方
便。”王霞告诉《经济日报》记者，自己之前尝
试去买过某 P2P 的产品，但流动性不够，操
作界面使用起来也不便捷，最后还是回到了
熟悉的银行理财上。

王霞熟练地打开了她最常选择的某银
行的手机 APP，给记者展示最近一天将要
上线的理财产品。在“早市”（即销售时间为
早 7 点到早 9 点）的选择里，起点金额都为
20万元，期限分 196天、84天、63天，收益率
分别为 4.45%、4.43%、4.38%。在“夜市”的
选择里，由于起点金额为 5 万元，因而相同
的期限选择的收益率略低一些。

“买理财产品是一方面，其他的如转账，
交水电费之类的都很便利，全都一个平台操
作，让使用者觉得方便、省心。”王霞说。

王霞所说的，正是当前银行的一个转型
路径，即着力移动端金融，将银行理财纳入
整体掌上金融，给客户打造一站式的金融服
务，增强用户黏性。简单点说，就是想办法

把
失 去去
的客户再的客户再
找回来找回来。。

据 统 计据 统 计 ，，
截至目前截至目前，，已有已有
包括工商银行、建
设银行银行、、交通银行交通银行、、兴兴
业银行业银行、、光大银行光大银行、、招商招商
银行和浙商银行等在内的银行和浙商银行等在内的
多家银行通过手机端推出了多家银行通过手机端推出了
一站式金融服务平台一站式金融服务平台。“。“浙商银浙商银
行新版手机银行近日已全新升级行新版手机银行近日已全新升级，，
其中专设了其中专设了‘财市场’板块，就是集成
理财总览、投资专区、转让专区等功能
模块，实现一站式金融投资、全天候金融
服务。”浙商银行个人银行部总经理陶嵘在
接受《经济日报》记者采访时表示，投资专区
可提供增金宝、涌金钱包、理财产品、大额存
单、小微钱铺和客户权益等客户资产的管
理；转让专区的交易资产包括浙商银行发行
的理财产品、个人大额存单及客户权益等。

除全国性商业银行外，多家城市商业银
行也通过直销银行，将购买理财产品与本地
生活需求相结合，如长沙银行“e 钱庄”，除
了购买理财，还将消违章、交社保、支付等都
纳入其中；上海银行的“上行快线”，也将购
买理财与支付、转账等结合在一起。

给你“稳”收益率

谈到 2015 年的投资，在某企业工作的
曹骏颇有些感慨：“还有 8 万元在股市，已经
不敢打开账户了，估计已经腰斩了吧。早知
如此，还不如选点稳健点的产品。”

曹骏的情况并非个例。2015 年上半
年，股市、基金的红火让不少投资者都或多
或少地把手头的银行理财换成了股票、基
金，甚至还有一些风险也偏高的互联网金融
理财产品。受下半年上述产品业绩“变脸”
的影响，收益都大打折扣。“对比一年期基准
利率下降幅度和其他固收类产品收益下滑
情况，另外再综合风险因素，银行理财在
2015 年仍是稳健理财中的佼佼者。”银率金
融研究中心分析师闫自杰表示。

“理财产品收益率高低，与大环境是息
息相关的。”某股份制商业银行工作人员在
接受记者采访时说，“2014 年 11 月至 2015
年 10 月，央行累计进行了 6 次降息，基准利

率
腰斩，

同 时 ，
2015 年 有 4

次全面降准和一
次定向降准，市场整

体的流动性比较充裕，
导致银行理财收益随之继续

下滑”。
不少业内人士也表示，受基准

利率水平、经济转型期的“资产荒”等因
素影响，2016 年银行理财收益会进一步下
行，其中人民币非结构性理财产品的平均预
期收益率或重回“3 时代”。“随着 2015 年 6
月份股市一轮去杠杆，银行理财在配资业务
上受到约束，资产荒问题快速暴露出来，收
益再次快速下滑。”闫自杰说。

相对高收益率的银行理财产品哪里
找？早在前年，就已经有部分银行开始推出
净值型理财产品，这类产品较传统理财产品
收益率高一些。所谓开放式净值型理财产
品，指的是开放式、非保本浮动收益型理财
产品，没有预期收益，没有投资期限。产品
每周或者每月开放，用户在开放期内可以进
行申购赎回等操作。如产品初始净值为 1
元/份，持有一段时间后，净值增长为 1.6元/
份，类似开放式基金。

普益财富研究员魏骥遥表示，净值型产
品将风险让渡给了投资者，其收益率上限也
能明显提升，能一定程度上应对资产荒带来
的压力。“今年，银行可能加大力度推进净值
化产品或部分开放式预期收益型产品的转
型。”

但也有业内人士提醒，高收益往往意味
着高风险，消费者投资时既要做好心理准
备，也要清楚自身的风险承受能力。

“流动”速度快起来

“我对资金的流动性要求比较高，调头
寸时，需要临时找地方停靠个‘码头’，提高
资金利用率，所以关注比较多的都是 1 天
期的理财产品。”工作已有 5 年的秦川达告
诉记者，1 天期理财产品比普通“宝宝”类

货
币 型基

金 的 优 势
在于当天有收

益，可以一定程度
避免空转。比如浦发

银行的“天添盈”，又比如
招商银行的“朝招金”等产品。
和秦川达一样，不少投资者

对账户资金的流动性要求较高。一
般来说，同一家银行的理财产品，如果

期限越长，则收益就相对越高。如果仅仅
是为了短暂过渡，像秦川达一样选择超短
期限银行理财产品无疑是比较好的选择。
可是，如果只是担心未来会出现急需资金
的可能，囿于银行理财产品大多不能提前
赎回也无法转让的规定，而无法选择收益
相对较高的产品，则有些可惜。事实上，很
多投资者也正是出于上述考虑，不敢购买
期限太长的产品，也使得 3 个月以内的短
期理财成为市场主流。

但在去年 8 月份，浙商银行推出了网上
个人理财产品转让服务。推出当年，就给出
了理财转让即成交超 1500 笔，交易金额超
5 亿元，转让成功率超 95%的成绩单。更早
一些，浦发银行公司理财产品在 2014 年 9
月份推出的行内可转让业务，适用范围为浦
发银行发行的固定期限类的理财产品；随
后，2015 年 2 月中旬，浦发银行推出行内个
人理财份额可转让服务，产品范围包括“同
享盈计划”“同享盈增利计划”等。

“对于错失投资机会的客户而言，通过
受让方式持有理财产品不失为一个较好选
择。”浦发银行有关负责人表示，从长远来
看，理财产品允许转让应该是一种趋势，它
使得客户有了除持有到期外的第二种退出
方式，有效缓解了客户临时用款的流动性风
险，并大大增强了理财产品的吸引力。

浙商银行个人银行部相关负责人给记
者举了一个实例，一位客户在该行网银“理
财转让区”挂牌转让自己的理财产品，该产
品原预期年化收益率为 6.1%。封闭期 358
天，原客户持有该产品 184 天后将其出让。

“这款转让理财对‘接盘者’来说还是相当划
算的——参考预期年化收益率仍可达到
5.927%，封闭期缩短为 170 多天。相比之
下，当前新发售的一款 175 天封闭期理财产
品，预期年化收益率为 5.45%。”该负责人告
诉记者。

换言之，巧用“理财转让价格区间”，理
财出让人受让人皆受益。专家建议，客户在
出让理财产品时，可以利用好“转让价格区
间”（最低可设本金出让，最高可设本金＋持
有期内收益），在收益和转让成交速度之间
作出取舍和平衡。同时，客户在前期购买理
财产品时，可考虑将大笔资金拆分、多批次
购入理财产品，小额高收益理财产品在日后
转让时，将更具吸引力和灵活性。

最近有位大叔一不小心把年前换的猴
年普通纪念币错当成普通硬币，投进了公交
车的投币箱，肠子都悔青了。也难怪，无论
是近期发行的猴年普通纪念币，还是航天
币，均“一币难求”。兑换更考验大家的决心
和毅力——排老长的队才能兑上 5 枚，就这
么不明不白地丟了一枚，哪能不急？

不少人兑换纪念币是看中其升值潜力，
更有生肖纪念币爱好者打算集齐全套，卖个
好价钱。看上去，猴年普通纪念币投资性价
比高。但大家别忘了，物以稀为贵，跟 2004
年第一轮猴币 1000 万枚的发行量相比，今
年猴币来得“太猛了”，5 亿枚的天量发行，
使其再复制第一轮猴币上涨 300 多倍神话
的可能性极低，后市升值潜力有限。

那么，哪种纪念币更有投资价值？
据了解，中国人民银行每年发行的除了

普通纪念币，还有贵金属纪念币。贵金属纪
念币一般由金、银、铂等贵金属铸造，相比普
通纪念币，其投资价值要大得多。

可能有人会问，2016 年有那么多种贵
金属纪念币，选择哪些品种更有升值潜力？
一位投资钱币近 30 年的藏家告诉记者，他
今年比较看好贺岁纪念银币、大足石刻金银
纪念币、中国工农红军长征胜利 80 周年纪
念金银币和 2017鸡年金银币。

2016 年的贺岁纪念银币已经在 2015
年 12 月 15 日正式发行，面额 3 元，含纯银 8
克，成色 99.9%。银币背面图案是个“福”
字，也被藏家称为“福字币”。2015 年也发

行过一枚类似的“福字币”，只是当时发行量
仅为 60 万枚，2016 年发行量则扩大到了
190 万枚。从去年的行情看，2015 年“福字
币”的价格一年翻了 8 倍。虽然 2016 年的
发行量扩大了，但与普通纪念币动辄几亿枚
的发行量相比，未来升值空间值得期待。

大足石刻和长征金银纪念币则以题材
取胜。大足石刻属于世界遗产系列金银币，
是贵金属纪念币的经典题材，这一题材因为
已经成系列，因此收藏需求一向比较稳定，
后续升值潜力也比较大。长征纪念币属于

“红色”题材，也是较受欢迎的题材之一。
鸡年金银币不用多说，生肖题材是最受

欢迎的品种，生肖金银币历来表现更称得上
是“恒强”——每年生肖金银币发行时，不管

市场行情如何，其表现都相当抢眼。
总的来说，贵金属纪念币投资有这样几

条“小贴士”：一看发行。物以稀为贵，发行
量太大的潜力有限。一般来说，纪念币发行
量与市场价格呈反比。二看题材。像生肖
系列、红色系列等都是大家喜欢的题材，表
现一般不会差。三看涨幅。跟股票投资一
样，纪念币市场价也有涨有跌，跟风投资涨
幅过大的品种容易成为“接盘侠”，暴涨之后
狂跌的品种也需要慎重，除非题材相当过
硬、发行量有绝对优势，否则爆炒过后，可能
很难再度获得市场青睐。四看品相。品相
就是纪念币的外观和质量，品相的优劣决定
了纪念币的“身价”，因此，投资纪念币还需
要注意保管的环境，对纪念币多加“呵护”。
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