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“跪别父母”不如常回家看看

“限塑令”令行禁止还需有实招

近日，一则“男子淄博火车站跪别父母”的消息引发
广泛关注。有人感动，也有媒体质疑此事“匪夷所思”。
此后，有媒体相继采访了事发时的目击者，并再访照片中
的男子本人，还原了“跪别父母”的真相。

【短评】 随着人才流动的加快，空巢老人问题变

得越来越普遍。志愿者组织等社会机构的关爱可以为

老人带来短暂的幸福，但老人们最需要的还是儿女的

亲情爱护，这不仅仅表现在为父母提供物质生活保障

上，还有更重要的精神赡养。即便儿子挥泪跪别父母

让老人心生感动，但如果子女几年才回家一次，是难

以从根本上排解老人精神上的空虚和寂寞的。因此，

儿子跪别父母，不如常回家看看。

节假日期间是塑料袋使用的高峰期，而“限塑令”
在我国实施7年多来，效果并不明显。为减少使用塑料
袋产生的污染，多地提倡使用“环保袋”“菜篮子”，甚
至推行“禁塑令”，试图破解塑料袋难题。

【短评】“限塑令”规定塑料购物袋有偿使用的主要

目的，是通过价格的杠杆调节机制提高公众的环保意

识，引导、鼓励公众合理使用塑料购物袋，促进资源综

合利用，保护生态环境。但在现实中，塑料袋几毛钱的

成本对消费者来说感受不明显，他们仍旧乐于随手购

买、随手丢弃，不少超市每年仅出售塑料袋就能赚上千

万元，“限塑令”想要起到的效果大打折扣。为此，除

做好宣传引导外，相关部门还应严格控制生产环节，打

击违规生产超薄塑料袋的黑作坊，严格监控批发、零

售、消费等环节，并加快研究和开发塑料袋的替代品，

以财政补贴的形式支持生产环保购物袋的企业。

养 老 院 空 调 岂 能 成 摆 设
山东郯城某养老院里，老人们被冻得瑟瑟发抖，宿舍

里的空调却“高高挂起”。2010年，郯城县为全面解决集
中供养五保老人的供暖问题，安排专项资金45万元置办
了 270台空调；2011 年，又投入近 30万元集中采购了
160台空调，实现了全县敬老院“空调取暖”全覆盖。该
养老院回应称，如果空调全开，电网负荷不了。

【短评】 我国早已步入老龄化社会，社会化养老的

重要性不言而喻，让老人们真正感受到老有所养、老有

所乐是养老机构应该肩负的责任。要想承担起这样的责

任，需要真诚到位的服务，需要与相关部门的沟通协

调，“电网负荷不了”不能成为空调闲置的借口。对

此，政府要完善养老服务体系，对集中供养五保老人的

公立养老院按照老人开销实际足额拨付供养经费，对民

办养老机构要加强监管指导，帮助其提高服务水平。

轮作休耕不是减少耕地，也并非废耕、弃耕，要从“藏粮于地”的角度出发，稳妥

地、有计划地统筹推进。实行土地休耕制度试点后，部分耕地退出耕种范围，势必造

成当年粮食生产增长减缓。因此，必须健全完备的中央及地方粮食储备体系，有关部

门对粮食流通调控的手段也要与时俱进

轮作休耕试点要立足“藏粮于地”
乔金亮

轮作休耕是当前农业生产领域的热

点话题。探索试点耕地轮作休耕以来，

尽管总体进展良好，但有些地方因担心

产量下降对试点不积极，也有些地方将

休耕等同于废耕，放任土地撂荒。笔者

认为，轮作休耕不是减少耕地，也并非

废耕、弃耕，要从“藏粮于地”的角度

出发，稳妥地、有计划地统筹推进。

在耕地比较充足、粮食供大于求的

时候，轮作休耕容易推行。正因如此，

当前是试点耕地轮作休耕制度的恰当时

机。一方面，粮食连年增产，主要农产

品供应充裕，休耕有底气；另一方面，

耕地开发力度过大，土壤质量下降，粮

食仓储补贴负担较重，休耕有必要。因

此，在部分地区实行耕地轮作休耕，既

有利于耕地休养生息和农业可持续发

展，又有利于平衡粮食供求矛盾，稳定

农民收入，减轻财政压力。

当然，试点轮作休耕的前提是必须

科学认识“藏粮于地”。事实上，无论

长期过度透支地力还是把休耕等同于弃

耕，症结都在于未能认识到轮作休耕与

粮食安全的统一关系。休耕的目的是恢

复地力以提高土地质量，进而提高单

产。而重视粮食安全不等于追求现实的

粮食产量增加，而是保护粮食生产能

力，培育生产潜力和可持续性。

轮作休耕必须考虑我国国情，相关

试点要谨慎。休耕要严守耕地红线，大

面积盲目休耕不可取，应选择生态条件

较差、地力严重受损的区域先行，把轮

作休耕与农业长远发展布局相结合。既

要防止不问地力如何，先列入休耕范围

再说，造成耕地大面积抛荒；也要防止

一些农户出于个人利益，不让自己承包

的土地实行休耕。对休耕的土地要加强

管理，不得任其退化；要通过财政补

贴，鼓励农民在休闲季节种豆科绿肥等

作物以提高地力。

轮作休耕又是一项系统工程，需要

分类型推进。通过轮作、休耕、退耕、

替代种植等多种方式，对地下水漏斗

区、重金属污染区、生态严重退化区开

展综合治理。我国幅员辽阔，耕地资源

禀赋差异极大，必须针对不同区域的情

况规划耕地休耕计划。比如，生态环境

较为脆弱、土壤贫瘠的西部地区，侧重

于生态保护型休耕；土壤污染较为严重

的东部地区或城市郊区侧重于环境修复

型休耕。

说到底，轮作休耕在我国仍是新生

事物，试点地区应在遵循保护粮食产能

和保护农民收入的前提下，稳妥探索具

体实现途径。由于制度性规定尚未出

台，土地休耕的政策原则、对象条件、

面积比例、期限和补偿标准等问题亟待

探索。实行土地休耕制度试点后，部分

耕地退出耕种范围，势必造成当年粮食

生产增长减缓。因此，必须健全完备的

中央及地方粮食储备体系，有关部门对

粮食流通调控的手段也要与时俱进。

总之，我国国情特殊，耕地轮作休

耕制度也较为复杂，既要保证国家粮食

安全，又要让土地适当休养生息；既要

考虑劳动投入，还要保证农民收入；既

要平衡各类农产品供给，还要找准不同

区域耕地的症结所在。因此，必须严守

耕地红线，科学有序地开展轮作休耕试

点；要尊重自然、顺应自然，以农业资

源承载力和环境容量为基础，真正实现

“藏粮于地”，促进生产生态协调发展。

欢迎读者就热点经济话题发表评论、漫画，

来稿请发至：mzjjgc@163.com。
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央行日前发布的数据显示，2015 年

末我国个人购房贷款余额为 14.18 万亿

元，全年增加 2.66 万亿元，同比多增

9368 亿元；比上年末增长 23.2%，增速

比上年末高出 5.7 个百分点，比各项贷款

增速高出 8.9个百分点。

在某种程度上，包括个人购房贷

款、房产开发贷款、地产开发贷款等在

内的房地产贷款，是观察楼市景气程度

的重要参考指标。从个人购房贷款增速

来看，房屋需求和销售状况良好。央行

此前发布的数据也印证了这一点：2015

年全国商品房销售面积达 12.8 亿平方

米，同比增长 6.5%，增速较上年提高

14.1 个百分点；商品房销售额达 8.7 万亿

元，同比增长 14.4%，涨幅较上年提高

20.7 个百分点，创下近年来最高峰值。

上述数据至少说明两点，一是购房需求

比较旺盛，二是金融机构的支持政策对

消化楼市库存起了重要作用。

然而，与此同时，2015 年末，我国

商品房待售面积为 71853 万平方米，比

11 月末增加 2217 万平方米。其中，住宅

待售面积增加 1155 万平方米。这似乎让

人有点费解。按理说，去年商品房销售

面积、销售额及个人购房贷款实现了较

快增长，房屋库存量应处于下降态势，

但现实情况却是，房屋库存不降反升。

笔者以为，其中有两点原因。其一，尽

管销售在增长，但供应量增长更快；另

一方面，一线楼市和部分二线楼市销售

快速增长，但三四线楼市销售情况不理

想的同时供应还在持续增长，导致库存

居高不下。

也就是说，去年个人购房贷款较快

增长，主要发生在一线城市和部分二线

城市，而三四线城市的个人购房贷款未

必出现较快增长。在楼市分化的背景

下，个人购房贷款同样也出现分化，即

贷款主要流向一二线城市。

当个人购房贷款主要流向一二线城

市的时候，恐怕房产开发贷款、地产开

发贷款等的情况也是如此，毕竟，一二

线城市更被开发商和商业银行所看重。

笔者认为，这是好事也是坏事。所谓好

事，是指房产开发贷款、地产开发贷款

的增长，有利于一二线城市增加供应、

平抑房价；而个人购房贷款增长，则支

持了一二线城市居民的购房行为。所谓

坏事，是指个人购房贷款主要流向一二

线城市，不利于消化三四线城市楼市库

存，不利于我国楼市均衡发展。春节前

虽然有关部门在不实施“限购”的城市

进一步降低了购房门槛，但能在多大程

度上发挥作用还有待观察，毕竟，购房

行为是由多种因素共同决定的。

辩证看待房贷较快增长
张海英

点点 评评 新环保法实施一年来，环保部门约谈全国15个市级政府主要负

责同志，查处违法排污企业5.1万家、发现违法违规建设项目企业7.34万家。

一个好的法律不能成为“纸老虎”，要让它成为一个有钢牙利齿的利器，关键

在于执行和落实。铁腕治污，环保执法“过松”“过软”的局面有了明显改

观。“十三五”时期，将重点打好遏制黑臭水体、灰霾天气“攻坚战”，要让

信息公开、鼓励公众参与成为防止环境污染的“常规武器”，促进我国经济发

展和环境保护的协调统一。 （时 锋）

扬“齿”立威

猴年春节期间，人们“抢红包”的

频次和金额再创新高。数据显示，农历

除夕到农历正月初五，微信红包总收发

次数达 321 亿次，相较于羊年春节 6 天

收发 32.7 亿次，增长了近 9 倍。其中，

除夕当日的收发量为 80.8 亿次，3 年狂

增 505 倍 。 春 晚 期 间 ， 支 付 宝 “ 咻 一

咻”抢红包活动总参与 3245 亿次，是去

年春晚互动总次数的 29.5倍。

当下，抢红包正在从节日伴奏曲演

变为过年主题歌。不过，抛开热闹看门

道，笔者想给广大手机用户提个醒儿。

对普通用户来说，抢红包广告推广喊得

山响，其实都是互联网公司在造势。俗

话说，买的没有卖的精。不管是支付宝

觊觎用户社交链，还是微信尝试新技

术，或者线下厂商和服务业希望通过一

个个红包与消费者建立联系，说白了，

仍然都是商家的营销推广，广大手机用

户千万别因为抢红包而忘了过年团聚的

本意。

当然，硬币都有两面。上春晚也

好，“刷一刷”也罢，对年轻人来说，

倒是一个可以趁势给家里长辈手把手科

普一下移动支付的好机会。毕竟，移动

支付正在越来越多地进入我们的日常生

活，带来了切切实实的种种便利。移动

支付的使用门槛不高，即使在偏僻地

区，即便是上了年纪的群体，都完全可

以学会并用好。

对参与发红包的商家来说，去年春

节，商家借发红包之机发出大量优惠

券，但其后因为说明不清、期限不明引

来了不少“差评”。说到底，以积分、

抵扣券形式发放的红包，商家应注意标

明其使用条件、方法和期限，不能以为

这只是过年的一个“乐子”，商家必须

承担责任。此外，红包发放也不能“越

界”。比如，不能用发放红包的方式搭

售商品。《中华人民共和国反不正当竞

争法》 规定，抽奖式有奖销售，最高奖

的金额不得超过 5000 元。这也就意味

着 ， 抽 奖 式 红 包 的 上 限 不 能 超 过

5000元。

另外，对监管机构来说，红包已成

为一种将会长期存在的企业营销和社

交互动方式。但是，从去年以来，与

红包有关的若干问题至今仍然没有明

确破题。具体包括，通过互联网发放

的 红 包 如 何 征 税 、 起 征 点 如 何 计 算 、

沉淀在社交网络用户个人账户中的资

金利息怎样归属、利用拼手气红包进

行的变相网络赌博如何打击和贿赂能

否防范等等。

红包虽小，却折射出互联网技术与

文化对人们工作和生活的深层次改变。

对从普通用户到管理部门的方方面面来

说，如何适应这种变化将是需要长期面

对的一道考题。随着传统行业与互联网

的深度融合，与红包类似的产品还会不

断出现。为此，监管机构必须积极适应

技术与市场的变化，及时给予相应解决

之道。

“红包”是商家的一种营

销推广方式，广大手机用户

千万别因为抢红包而忘了过

年团聚的本意。对监管机构

来说，如何适应“红包”带

来的变化将是需要长期面对

的一道考题。随着传统行业

与互联网的深度融合，与

“红包”类似的产品还会不断

出现，监管机构必须及时给

予相应解决之道

“抢红包”的考题尚待深解
陈 静

在楼市分化的背景下，个人购房贷款同样也出现分化，即贷

款主要流向一二线城市。这是好事也是坏事。所谓好事，这有利

于一二线城市增加供应、平抑房价；所谓坏事，是指不利于消化

三四线城市楼市库存。要辩证看待个人购房贷款出现较快增长

朱慧卿朱慧卿作作（（新华社发新华社发））

逛庙会、品小吃，是很多人在北京过春节的保留节

目。遗憾的是，每次从庙会或是各种小吃街、小吃节回

来，总有种意兴阑珊的感觉。

老字号小吃的炫目旗幡下，总是些一成不变的老面

孔。从品类上看，年年就那“老几样”，烤串、包子、炒

肝、卤煮，鲜见新吃食；从做法上看，高糖、高油、高热

量的烹制方式仍是主流，少有新吃法。

人们对老字号的偏爱，是对传统的致敬，也是对品牌

的信任。很多老字号传承上百年，特色小吃是适应当时的

消费需求而产生的。那时候经济落后、物资匮乏，人们平

时“油水”很少，只能利用过年的时间用老字号祭祭“五

脏庙”，自然是又香又过瘾。

如今，随着经济发展和生活水平的提高，人们的一日

三餐已经很丰盛了，谁也不会再等着过年“打牙祭”，反

而更加注重饮食结构的均衡和烹调方式的健康。不仅如

此，无论坐在家里全球购，还是背起行囊游世界，人们的

眼界宽了，见识多了，对美食有了更高的鉴赏力，也就有

了更多的期待。难怪很多人对板着老面孔的老字号用脚投

票，走过路过不怕错过了。

老字号的“老”，绝不应该是倚老卖老的“老”，而应

是对传统精神的继承和发扬，其本质在于创新。如果没有

创新，就不会有老字号曾经的荒滩创业和繁盛兴隆。同

样，今日的老字号们，纵使根基深厚、拥趸仍存，如果一

味因循守旧，丧失了与时俱进的能力、锐意创新的精神和

兼容并包的胸怀，终将活力殆尽，失去未来。

行走在京城著名的小吃街上，看到摊贩们用力叫卖，

恨不得把游客拉进店里来消费，笔者心下常常慨叹——端

着老字号的金碗，举止何必如此跌份儿。好好琢磨琢磨消

费者的心思和需求，把更多功夫用在供给侧的推陈出新

上，用新吃法、新口味、新花样、新点子把消费者吸引过

来，才是老谋深算，才能老当益壮。有句特文艺的话说得

贴切，“你若盛开，清风自来”。

也说老字号的“老”
张 双


