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【把梳子卖给和尚】

某公司招聘营销员，出了道题
目:向和尚推销梳子。甲直接放
弃，说和尚不需要梳子。乙到寺庙
宣 传 梳 头 可 以 活 血 ，卖 掉 了 10
把。丙说服寺庙住持，提供香客磕
头后整理头发的服务，卖掉了 100
把。丁在梳子上刻上“积善梳”并
留下庙名，作为香客捐香火后菩萨
赐的护佑，不仅卖光了梳子还接了
大订单。启示：思路决定出路。

【“九一法则”】

“ 无 论 收 入 多 少 ，最 多 只 花
90%，至少剩下 10%。”无论你是否
精于理财，该法则都适用，关键是
无论何时何地，永不破例，从而积
少成多，聚沙成塔。“九一法则”还
可根据个人情况变成“八二法则”

“七三法则”。

【“沉没成本”】

花几十元看电影却发现很难
看，想中途离开又觉太亏。这时候
理性的做法是离开，不在钱之外再
赔上时间。其实不管如何决定，钱
都 无 法 拿 回 ，这 就 是“ 沉 没 成
本”——过去决策导致的已发生又
无法改变的成本。

【“拿铁因子”】

一对夫妻有每天早晨喝拿铁
的习惯，直到有一天，理财专家告
诉他们，每天少喝两杯拿铁，30 年
就可节省 70 万元，他们惊呆了。

“拿铁因子”指非必要开销，比如一
杯拿铁、错过班车时的打车费⋯⋯
这些“拿铁因子”加起来，可能会掏
空你的腰包。

如何识别理财“飞单”

随着银行理财产品日益受到投
资者青睐，理财“飞单”导致投资者
资金受损的案件也时有发生。什么
是理财“飞单”？个别银行工作人
员利用职务便利，向客户销售或推
介非本行发行或代销的投资产品，
俗称“飞单”。

该如何防范“飞单”呢？首先，
投资者应注意查证所购买产品是
否为银行自主发行的理财产品或
授权代销的产品。银行自主发行
的理财产品均具有唯一的产品登
记编码，可依据该编码在中国理
财网查询到产品信息，银行代销
产品则可通过银行公示的代销产
品清单查询。

其次，投资者应关注购买产品
的资金是否汇入银行账户或银行
代销产品的发行机构账户。客户
在银行购买理财产品均须通过柜
面或自助渠道进行认申购操作，凡
被要求向个人或第三方公司账户
转账或汇款的，就要提高警惕，并
注意查看业务办理回执中的收款
账户和自身的账户明细。

再次，银行自主发行的理财产
品，在合同上会盖有银行公章，而

“飞单”的合同一般则只有相应金
融机构的公章。投资者切忌因为
在银行签约就将其当作是银行正
式发售的理财产品。

最后，投资者应强化理性投资
意 识 ，不 相 信 那 些 天 上 掉 馅 饼
的好事。“飞单”产品通常由资质较
差的公司发行，对接的项目风险较
高，承诺的收益通常也高于银行自
主发行的理财产品或授权代销产
品。但银行自主发行的理财产品
或授权代销产品一般经过较严格
的筛选，其风险相对可控。
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投资之所以有风险，是因为未

来的不确定性。不确定性越大，风

险就越大；不确定性越小，风险就

越小。那么，投资者应该如何控制

风险呢？从财务管理的角度看，控

制风险有这样几个招数。

第一招，规避风险。当投资

者发现资产风险所造成的损失大

于可能获得的最大收益时，就应

该放弃该资产，以避免风险的进

一步扩大。在投资实战中，需要

果断放弃明显导致亏损的投资项

目，千万不要被拖入深渊。

第二招，减少风险。即控制

风险因素，降低风险损害程度。

具体方法如下：在投资决策时策

划多种方案并优中选优；做好替

代方案以防意外；及时了解相关

政策信息，充分进行市场调研，

掌握更多信息，增强确定性；进

行多领域、多项目的经营，不把

鸡蛋装在一个篮子里。

第三招，转移风险。这里所

说风险转移不是以大欺小，利用

垄断地位将风险转嫁给别人，而

是通过合理、正规的方法进行风

险转移。比如，投资者投资的项

目很大，一旦投资失败自身将难

以承受，这时可以通过寻找合伙

人，用合资、联营的方法实现收

益共享、风险共担，这样就把一

部 分 风 险 转 移 了 出 去 ； 再 比

如 ， 买 保 险 也 是 转 移 风 险 的 方

法 ， 可 以 去 实 力 和 口 碑 都 不 错

的 保 险 公 司 投 保 。 保 险 公 司 有

很 多 险 种 ， 可 以 根 据 具 体 投 资

项 目 去 选 择 。 举 个 简 单 例 子 ，

投 资 卖 车 可 以 给 采 购 待 售 的 车

辆 买 份 车 险 ， 从 而 转 移 车 辆 损

失的风险。

第四招，接受风险。没有选

择其实也是一种选择，接受风险

也 是 应 对 风 险 的 一 种 方 法 。 当

然 ， 专 业 的 财 务 管 理 者 不 会 束

手 就 擒 ， 他 们 将 接 受 风 险 分 为

风 险 自 担 和 风 险 自 保 。 风 险 自

担 是 指 风 险 损 失 发 生 时 ， 将 损

失 摊 入 成 本 ， 或 冲 减 利 润 ， 这

样 可 以 少 缴 所 得 税 ； 风 险 自 保

是 指 公 司 预 留 一 笔 风 险 金 ， 或

者 有 计 划 地 计 提 资 产 减 值 准

备 。 对 普 通 投 资 者 来 说 ， 接 受

风 险 的 前 提 是 投 资 自 己 能 够 承

受 相 应 风 险 的 产 品 或 项 目 ， 且

要留出备用金。

总之，控制投资中的风险，

既需要壮士断腕的勇气，也需要

运筹帷幄的智慧。要掌握尽可能

多的方法和信息，在面对风险时

理性思考和积极应对。

控制风险有哪些招数
彭 江

会计师谈投资会计师谈投资

自中信信托第一个吃了“螃蟹”之后，消费信
托这个试水之作慢慢开始发展壮大，越来越多的
信托公司开始推出消费信托产品，如西藏信托、长
安信托等。消费信托涉及的领域也在逐渐扩大，
目前，市场上消费信托已涵盖医疗养生、酒店住
宿、海岛旅游、影视娱乐、珠宝钻石等领域。

据了解，作为事务管理类信托的一种，消费信
托与传统的集合理财信托不同，其目的不是资金
增值，而是通过认购信托产品，在有保障的前提
下，获取高性价比且优质的消费权益（比如产品或
服务）。从消费端而言，相当于打造了一张具有消
费功能的“虚拟另类信用卡或消费券”，在这一过
程中，预付购买消费权益的沉淀资金也能够被进
一步合理利用，从而产生一定的收益。

普益财富研究员宋楚文表示，与获取货币报酬
的传统集合理财信托相比，消费信托改变了以往以
固定收益率形式表现的收益模式，门槛也没有集合
理财信托那么高，互联网消费信托更是1元起售。

在消费信托中，信托公司一定程度上可以保
障消费者的权益。“消费信托因为有了信托公司介
入，消费者购买消费信托产品之后，在消费权益

实现之前，资金是放在监管账户里，由信托公司
进行监管，并对商家提供商品或服务前后的日常
经营情况进行调查、对资金使用方向进行监控，
尽可能降低消费者的风险。消费信托产品的这
种设计，其实也是信托公司作为一家金融机构对
商家的增信。”中信信托相关负责人表示。

“消费信托中对消费权益的保障也是其区别
于团购、打折卡等的重要优势。”格上理财研究中
心研究员樊迪说，在消费信托中，信托公司通过集
中采购，可选择性价比更高且优质的消费品和服
务，在消费者消费之前已经把了一道关。

与此同时，“消费信托中沉淀资金的收益是附
带功能，其更多是对消费者购买消费信托后消费
权益没能得到满足的一种补偿，消费信托更重要
的职能是实现消费权益的增值”。中信信托相关
负责人表示，毕竟，就是把钱放进银行也会有利
息。监管账户的资金运作与货币基金类似，一般
多投资于低风险、高流动性的资产。

之前，消费信托更多是针对某一种产品或服
务，目前已开始向众筹平台延展。前不久，中信
信托联合百度推出了互联网消费信托的升级版

——互联网消费众筹平台，在其首款产品中，消费
者购买消费券，一年时间内，消费者可以通过手中
的消费券进行提货消费，即可享受正品商品的会
员价，如果在此期间不提货、不消费，未消费部分
可获得一定的占款补偿。

选择消费信托与选择集合理财信托不同，首
先在观念上需要有所转变。“关注的重点不在于获
取多少收益，而是看消费信托提供的消费权益到
底需不需要。”某信托公司人士表示。

宋楚文同时提醒，选择消费信托需要当心消
费权益无法实现或即使权益实现却未达到预期质
量的风险，此时，信托公司及商品或服务提供方的
实力、信誉、口碑等就显得比较重要。“还要看消费
信托中有无限制条款，如，是否在特定日期存在消
费权益无法实现等情形。”樊迪说。

“占款补偿其实就是消费信托的风控机制，
不同的消费信托产品会有不同的风控措施，比如，
在中信信托的养老消费信托中，就设计了投诉机
制。”上述信托公司人士表示，虽然消费信托涵盖
的领域不断扩大，产品也在增多，但这仍旧是试水
和摸索，有待市场的进一步检验。

消费信托，拼的不仅是性价比
本报记者 常艳军

风险提示：本刊数据、观点仅供参考，入市投资盈亏自负

资料来源：普益财富

9 月银行理财：数量增收益跌

“十一”过后，想要买一件翡翠吊坠的王红
来到了京城某家著名的珠宝城，令她没有想到的
是，往年占据珠宝城半壁江山的翡翠商铺而今缩
水 不 少 ， 许 多 店 铺 已 成 为 其 他 珠 宝 品 类 的 专
卖店。

幸好，王红熟悉的那家翡翠店铺还在。“想要
买哪件？随便挑，价格好商量。”殷勤的张老板一
边招呼，一边无奈地说道，刚刚过去的“十一”长假
期间，他到广州和四会的翡翠批发市场去进货，却
发现，在黄金周这个传统的销售旺季，居然有接近
三分之一的店铺大门紧锁，冷清的气氛让下游的
零售商倒吸一口凉气。

高档翡翠更保值

2000 年开始，翡翠价格的平均年涨幅超过
20%，前几年游资的进入更是把翡翠爆炒一番。
火箭般的涨价速度，透支了未来的空间，让“疯狂
的石头”价格上涨后继乏力。种种因素之下，翡翠
市场掉头向下，交易量持续萎缩，眼下还看不到回
暖迹象。

交易量下降，资金回笼周期加长，不少翡翠经
营者开始调整价格，缩减利润。然而，价格深调的
主要是中低档翡翠，高档翡翠的价格调整幅度比
较有限。张老板说：“虽然现在生意不好做，但精
品翡翠毕竟是卖一件少一件，如果我今天贱卖了，
明天还不知道从哪里能再进到这样的好货。不到
我的心理价位，我是不会卖的。”

翡翠在国人心目中的地位难以撼动，翡翠原
料的稀缺性、不可再生性为其价格打下了一条坚
实的底线。目前，我国人均珠宝消费额仍明显偏
低，随着投机者纷纷撤离，翡翠市场也在回归理
性。如今，更多的人买翡翠，是因为喜欢，为了把
玩和收藏，而不是抱着一夜暴富的投机心态。业
内人士表示，建立在大众消费需求基础之上的市
场发展会更加稳健，作为中国珠宝行业的主要品
类，翡翠依然有较大的市场。

市场上普通翡翠大幅的价格调整，对于消费
者而言是一大利好。但也要注意，虽然典当行、寄
卖店等机构的发展，为中低价位翡翠的变现提供
了一定的渠道，但要想通过买几千元、上万元的翡
翠来实现保值、增值并不现实。

对于投资者来说，翡翠市场是否已经探底还
难以预测，短期悲观预期让高档翡翠的出手变现
十分困难。然而，高档精品翡翠的价格坚挺也证

明了其具有一定的保值功能。经过几年的市场萧
条，目前商家囤货、惜售的心理也大有改观，入手
高档翡翠的选择性更多，投资者议价空间也较大。

A货，必须是A货

一旦决定要出手，就要在自己的预算范围
内，买翡翠真货，且尽量买好货。真货，俗称

“A 货”，也就是没经过处理的天然翡翠，有时经
过简单浸蜡的翡翠也可接受。而 B 货、C 货则经
过了漂白、充胶、染色、覆膜等处理过程，不具
有任何投资、收藏价值。

经过酸洗充填的 B 货翡翠，在放大镜下可以
看到裂隙处产生的明显凹沟，充填物低于两边，
许多绺裂组成纵横交错的沟渠状纹路。“翠性”

不明显是处理翡翠的另一大鉴别特征。翠性，俗
称“苍蝇翅”或“沙星”，是指翡翠的主要组成
矿物硬玉颗粒面在翡翠表面或浅层出现的大小不
同的片状闪光，这是判别翡翠真假的重要标志。
需要注意的是，老种玻璃质地等优质翡翠就看不
见翠性。

经过染色处理的 C 货翡翠颜色往往不自然，
在放大镜下，可看到其颜色呈丝网状分布，在较大
的绺裂中可见染料的沉淀和聚集。

此外，“水沫子”“不倒翁”“昆究”等翡翠的
冒充者也比比皆是。“不怕买贵、就怕买假”，这
句俗语形象地提醒想要入手翡翠的朋友，一定要
多学习翡翠知识，要求商家提供权威鉴定证书，
若是对自己眼力没有把握，可尽量选择品牌专卖
店进行购买。

翡翠的冬天
本报记者 李 哲

胸前的翡翠挂坠、手上的翡翠镯子、耳畔的翡翠耳坠⋯⋯

中国人佩戴翡翠已有不短的历史，以投资收藏、保值增值为目

的的也大有人在。眼下翡翠价格如何？能否出手？是不少翡翠

爱好者关心的问题。


