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本报讯 记者苏海河报道：全球最
大品牌资产榜华通明略日前公布最具
价值全球品牌 100 强排行，其中中国品
牌已从 10 年前中国移动一枝独秀增加
到 占 据 14 个 席 位 ，从 一 个 侧 面 体 现 了
中国快速发展和中国经济带动亚太地
区发展的强劲势头。同时，这也给中国
品牌如何做大做强带来重要启示。

从 该 机 构 发 表 的 10 年 榜 单 排 序
看，世界品牌发生明显变化。一是世界
整体品牌价值上升，前 100 强的品牌价
值从去年统计时的 2.9 万亿美元上升到

今年的 3.3 万亿美元，增量相当于德国
的 GDP 总量。二是科技行业总体价值
居 首 ，行 业 占 比 从 10 年 前 的 35% 上 升
到 44%。三是美国品牌虽仍占主导地
位，但中国品牌发展最快，并引领亚洲
品牌发展。四是零售业中电子商务品
牌 价 值 占 比 从 10 年 前 的 14% 跃 升 至
53%。

谈 及 中 国 本 土 品 牌 何 以 从 世 界 大
牌发展成世界强牌，华通明略大中华区
首席执行官王幸认为，中国正快速从一
个制造大国向经济发展的新阶段迈进，

“ 互 联 网 +”发 展 战 略 适 应 了 世 界 经 济
发展的步伐。企业应通过树立强有力
的品牌形象，创造更多价值。首先，品
牌 建 设 对 品 牌 成 功 至 关 重 要 。 其 次 ，
品 牌 特 色 是 品 牌 的 生 命 ，先 进 的 品 牌
理 念 塑 造 更 高 的 品 牌 资 产 。 第 三 ，创
新 驱 动 促 进 品 牌 成 功 ，赢 得 消 费 者 喜
爱 是 品 牌 建 设 的 最 终 目 的 。 他 预 计 ，
将 有 更 多 中 国 品 牌 实 现 国 际 化 ，其 品
牌价值将更多地来自企业在海外的业
务 拓 展 。 这 种 聚 合 效 应 ，将 带 动 中 国
国家品牌的整体提升。
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美国 5 月份商品零售环比增长
本报华盛顿电 记者高伟东报道：美国商务部日

前公布的数据显示，美国 5 月份商品零售总额为 4449
亿美元，经季节调整环比增长 1.2%。美国 4 月份商品
零售从环比持平上修为环比增长0.2%。

数据显示，剔除波动性较大的汽车和零部件，美国
5 月份商品零售环比增长１％，高于４月份 0.1%的增
幅。消费开支约占美国经济活动总量的 70%，分析人
士认为，美国 5 月份商品零售数据改善，显示第一季度
经济萎缩或为暂时现象，美联储可能更有信心在今年晚
些时候启动加息。

阿里巴巴确定在俄物流伙伴
本报讯 记者赖毅报道：继上个月在俄罗斯注册有

限责任公司后，阿里巴巴近日选择芬兰国家邮政公司波
斯蒂（Posti）作为旗下“全球速卖通”（AliExpress）在俄
物流合作伙伴。

“波斯蒂将为速卖通20%的邮寄业务提供服务，”芬
兰邮政运营商表示，“芬兰邮政在俄罗斯市场上运作了多
年，此次与阿里巴巴公司的合作是互利共赢的。我们将
把货物从中国直接运往俄罗斯。”同时，阿里巴巴俄罗斯
市场首席代表马克表示，“最后一英里”的快递将由“俄罗
斯邮政”完成。

隶属阿里巴巴集团的“全球速卖通”是俄罗斯最受欢
迎的网店，每月购买人数超1560万人次。

本报开罗电 记者鲍显铭报道:埃及旅游部宣布，尽
管面临各种困难，在俄罗斯游客大幅下降的情况下，埃及
旅游部门采取了各种鼓励措施，大力吸引欧美游客，颇见
成效。

统计显示，2014至2015财年上半年,埃及旅游收入
增至45亿美元，比2013至2014财年同期的22亿美元增
加了一倍多。埃及旅游部的目标是，到2015年底，吸引赴
埃游客数达到 1200 万人，比 2014 年增加 250 万人；到
2014至2015财年底，实现100亿美元的旅游收入。

45亿美元

埃及旅游收入同比翻番

本报讯 记者赵晶报道：以“中国企业新未来，迈
向新丝绸之路”为主题的“一带一路”国际合作暨中国
企业中东发展研讨会，日前在北京举行。

中东地区处于“一带一路”西端交汇处，是“一带一
路”建设的重要环节。目前，“一带一路”倡议获得了海
湾国家积极支持和响应。与会人士表示，“一带一路”
建设给沿线国家带来商机，也给中国企业“走出去”转
型发展、增强国际视野提供良好机遇，中国企业应结合
当地国情，以开放、灵活、务实的态度，把握互联互通核
心，防控风险、捕捉商机，稳健、持久、深入地“走出去”。

中企中东发展研讨会举行

近日，德国铁路集团（德铁）董事海克·哈纳加特在接

受媒体采访时表示，三五年后，中国将在德铁列车和配件

采购方面起“关键作用”。她还表示，德铁还将在北京设

立采购办公室，加强与中国的合作。此消息一出，在中德

两方都引起了轰动。有分析认为，德铁采购转向中国这

一举动符合市场规律，合情合理。

德铁此举是出于节约成本的考虑。据悉，德铁与德

国联邦政府签订协议，计划从 2015 年到 2019 年投入约

280 亿欧元用于采购，翻新改造德国现有铁路基础设施。

控制成本是企业的要务，德铁每年在列车和零配件上要

花 18 亿欧元。为寻找质优价廉、性价比高的产品供应商，

德铁突破了本土采购为主的传统采购模式，决定在全球

范围内寻找满足其要求的供应商。亚洲和中国是德铁相

中的重要市场。德媒报道称，德铁计划自 2017 年起从中

国购买 3.5 万组高铁轮对。目前，德铁主要从波鸿轨道交

通技术集团采购轮对，其生产的轮对每组售价在 2000 欧

元到 3000 欧元之间。但是，来自中国太原重工股份有限

公司的同样产品，售价要低三分之一。

加强国际竞争，“敲打”传统供货商。迄今，德铁的主

要供应商是西门子、庞巴迪、阿尔斯通及其他欧美传统铁

路巨头。近几年，德铁的这几大传统供应商出现了很大

问题：质量不过关、交货屡屡延期，等等。例如，用于短途

交通的庞巴迪 Talent 2 型列车由于故障问题迟迟无法通

过验收。西门子也状况频出，因为此前多次未能按期交

货，西门子甚至还保证免费供应一辆 ICE 列车。此次，德

铁释放出了明确的信号：“我们也可以在别的地方采购。”

西门子、庞巴迪、阿尔斯通等铁路制造商此前还十分确

信，德国的订单一定不会少了他们的份儿。

这一事件从另一角度说明，中国高铁的质量经得起

考验。哈纳加特说，“‘中国制造’意味着低质量的时代已

经结束。”德铁的采购标准高是众所周知的。因此，中国

企业的产品能进入德铁采购名单，就证明了质量已过

关。另一方面，中国在高铁领域的突飞猛进的确给德国

同行造成了巨大压力。德国铁路工业联合会主席马丁·
朗格曾表示担忧。2014 年，德国铁路工业的订单量下降

了三分之一。他认为，欧盟对俄制裁和来自中国竞争的

压力，令德国铁路前景堪忧。欧盟对俄罗斯的制裁，会使

俄罗斯更青睐于采购中国高铁产品。而中国南车和北车

合并后成立新集团，其资产规模将超过西门子、庞巴迪和

阿尔斯通世界 3 大火车制造商的总和。“未来，中国将进入

哪块市场，值得密切关注。”朗格说。

不过，我们也应清醒地看到，中国高铁制造商获得德

铁大额订单并不会一帆风顺。分析认为，德铁在开始阶段

给中国供应商的订单不大，主要目的是向西门子和其他传

统供应商施压。但长远来看，中国厂商将是强有力的竞争

对手。而且，德铁已经表示，谈判将秉持严格的质量标

准。此外，涉及数十亿欧元金额的大宗采购如果不在本土

交易，作为德铁所有人的联邦政府也有可能参与谈判。

德铁采购转向中国合情合理
□ 王志远

本报日内瓦电 记者陈建报道：由
世界卫生组织和韩国保健福祉部派出
的联合特派团，日前在结束韩国中东呼
吸综合征（ＭＥＲＳ）疫情评估后表示，
此次疫情“规模大、情况复杂”，韩国政
府需要采取进一步加强监测、隔离、限
制疑似患者旅行等防控措施。世卫组
织 还 将 于 16 日 在 当 地 召 开 紧 急 会 议 ，
商 讨 关于中东呼吸综合征流行病学的
最新技术更新，以及提供未来应对该疾
病的建议。

由传染病学、病毒学、风险传播、临
床管理等领域专家组成的特派团在为期
5 天的评估结束后确认，韩国于上月暴发

的中东呼吸综合征疫情与此前在中东发
生的疫情 存 在 相 似 流 行 病 学 模 式 ，基
于 现 有 的 病 毒 测 序 研 究 ，病 毒 的 传 染
能 力 并 未 增 强 。 医 学 界 目 前 认 为 ，中
东呼吸综合征病毒是可以通过呼吸飞
沫 传 播 的 ，但 传 播 主 要 发 生 在 与 患 者
的 近 距 离 接 触 中 ，例 如 照 顾 病 患 或 与
其共同生活。

特 派 团 表 示 ，目 前 在 韩 国 ，病 毒 集
中于医院，没有证据显示病毒在社区传
播。医院急诊室和病房过于拥挤，是造
成病毒在韩国传播范围高于预期的主
要原因。此外，韩国多数医生对病毒不
甚了解、部分医院防控措施欠佳、患者

辗转多家医疗机构问诊、众多亲友纷纷
探视等，也是造成最初单一感染者在短
时间内传染多人的重要因素。

特派团负责人、世卫组织助理总干
事福田敬二警告说，近期通报确诊的病
例都是先前的疑似患者，新增患者数量
有所下降，说明韩国政府采取的措施已
初现成效，但此次疫情规模大、情况复
杂，有可能出现更多的新增病例，因此
继续监测十分关键。他呼吁韩国政府，
采取更为有力的防控措施。根据特派团
建 议 ，韩 国 应 及 早 并 全 部 确 定 接 触 对
象；隔离、监测所有接触对象及疑似病
例；完全落实防控措施；避免患者和接

触对象旅行，特别是国际旅行。
根据特派团建议，韩国所有出现发烧

症状或呼吸道疾病症状的病人应告知是
否与中东呼吸综合征冠状病毒病人有过
接触，是否到过中东呼吸综合征冠状病毒
病人的治疗场所，在症状出现 14 天前是
否到过中东旅行。对于每位对上述问题
之一回答肯定的病人，应立即向公共卫生
部门报告并作为疑似病例处理，直到其被
确诊。那些与患者紧密接触者，在被监护
期间也不应旅行。

截至 6 月 14 日，韩国中东呼吸综合征
确诊病例增至 145 例，死亡病例增至 14
例，被隔离人员近 4000人。

本报布达佩斯电 记者刘键报道：近
日，中国—中东欧国家合作（“16+1 合
作”）秘书处与匈牙利外交与对外经济研
究所在匈牙利首都布达佩斯联合举办了

“16+1 合作”与“一带一路”建设研讨会，
中匈波塞 4 国企业和专家学者共同探讨
如何有效对接相关合作及建设。

研讨会上，中国外交部“16+1 合作”
事务特别代表霍玉珍介绍了“一带一路”
倡议的背景、内涵与意义并指出，“一带一
路”是一条合作共赢、和平友谊之路，将为

“16+1”合作带来更为广阔的发展前景，给
中东欧国家发展带来实实在在的利益。
她认为，“16+1 合作”在促进中东欧合作
和推动“一带一路”建设上具有理念相通、
内容契合、对接条件成熟等优势，将两者
有机结合大有可为。

中国驻匈牙利大使肖千在致辞中强
调，“一带一路”建设为中国和中东欧国家
深化现有交流合作带来了新的更大机遇，

“16+1合作”的丰硕成果与经验将为双方
共建“一带一路”提供得天独厚的基础和
优势。

匈牙利副外长萨博表示，中方“一带一
路”倡议与匈政府“向东开放”政策不谋而
合、相向而行，不仅凸显了匈等中东欧国家
深化对华合作的强烈愿望，更为“16+1合
作”提供了新目标、新动力。匈方愿在“16+
1合作”框架下，进一步强化匈中广泛交流
合作，积极参与“一带一路”建设，推动两国
关系及“16+1合作”取得更大发展。

中匈波塞业内人士

探讨如何有效对接
本报讯 记者李遥远报道：根据哈萨克斯坦国民经

济部统计委员会最新公布的数据，哈萨克斯坦4月份新
建住房价格小幅下挫。

数据显示，2015年4月份哈新建住房价格环比下降
0.2%，平均房价约为22.51万坚戈/平方米（185.25坚戈=
1 美元）。与此同时，带配套设施住房的租金环比上涨
0.5%，升至1259坚戈/平方米。

0.2%

哈新建房价环比小幅下降

世卫联合特派团建议

韩国需加大中东呼吸综合征防控力度

6 月 14 日，吉隆坡天后宫举行裹粽比赛，庆祝即将

到来的中华民族传统节日——端午节。图为在马来西

亚首都吉隆坡，参赛者在比赛中包粽子。新华社发

本报讯 记者赖毅报道：第十九届圣彼得堡国际经
济论坛（SPIEF）定于6月18日至20日在俄罗斯圣彼得
堡市召开，多国首脑、政要、大型企业高管和经理、著名专
家学者和俄罗斯政府代表将齐聚一堂，探讨“行动起来：
为稳定和增长共同努力”这一论坛主题。

虽然俄罗斯深受西方经济制裁影响，但圣彼得堡经
济论坛的各项筹备工作仍进展顺利。圣彼得堡市长波尔
塔夫琴科表示，据最新统计，今年出席本次论坛的人数将
比去年更多，已有5072人、780家公司确认出席。圣彼
得堡国际经济论坛是一年一度在圣彼得堡市举行的经济
领域国际盛事，从2005年起，俄罗斯联邦总统每年都出
席此论坛。

圣彼得堡国际经济论坛将办

本报纽约电 记者张伟报道：日前
在纽约举行的主题为“移生万物——客
户 体 验 ”的 全 球 移 动 互 联 网 大 会

（GMIC）上，行业专家指出，移动平台将
再塑创业与消费模式

谷歌网购部门负责人简娜·欧文斯
认为，专注 3 个要素——“生产力、可靠
性和个人化”是把握移动化发展的关
键。在谈到中美两国的移动化趋势时，
中国数字营销专家——AdMaster 首席
运营官陈传洽指出，中美在移动市场上
显然有很大不同。美国的平面广告还仅
限于单一的文字和画面，但中国随处可
见的广告都有二维码出现；从用户体验
来说，中国的市场竞争更加激烈。

移动平台将再塑

创业与消费模式
中国品牌在全球百强中日益增多

右 图 为 在 埃 及 伊 斯

梅利亚，大型机械在新苏

伊士运河上作业。

新华社发

新苏伊士运河8月正式开通


