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全国教子有方“最美家庭”
先进事迹向全社会公开发布

本报北京 6 月 9 日讯 记者林火灿报道：国家发展
和改革委员会有关负责人今天证实，国家已将列入中小
学用书目录的教科书，以及列入评议公告目录的教辅材
料的印张基准价及零售价格管理权限下放到省级管理。

这意味着，今后教材价格将由省、自治区、直辖市
人民政府价格主管部门会同同级出版行政部门，按照微
利原则确定。此外，同步下放到省级管理的定价项目还
包括公证服务收费、司法鉴定服务收费。这两项服务收
费将由省、自治区、直辖市人民政府价格主管部门会同
同级司法行政部门，按照有利于公证、司法鉴定事业可
持续发展和兼顾社会承受能力的原则制定。

本报北京 6 月 9 日讯 记者吴佳佳报道：今天，中宣
部、全国妇联在中国网络电视台向全社会公开发布汪宝
柱等 10户全国教子有方“最美家庭”的先进事迹。

汪宝柱、刘世昌、刘聪玲、林双凤、王克华、刘时粘、何
利群、意西泽仁、吕昕烛、贺俊花等 10 户全国教子有方

“最美家庭”，崇尚家庭美德、注重家庭教育，悉心建设家
庭这个人生的第一所学校，用优良家风涵养子女心灵，用
言传身教促进子女成长。在全社会公开发布他们的先进
事迹，对于引导人们注重家庭、注重家教、注重家风，促进
家庭和睦，促进下一代健康成长，积极培育和践行社会主
义核心价值观，具有重要意义。

发布活动现场宣读了 《中宣部、全国妇联关于汪宝
柱等 10 户全国教子有方“最美家庭”的表彰决定》，播
放了反映他们先进事迹的短片，现场展示并诵读了反映
他们先进事迹的楹联和诗词，主持人对全国教子有方

“最美家庭”代表进行了采访，并向全国教子有方“最
美家庭”颁发荣誉证书。

国 家 将 教 材 价 格
管理权限下放至省级

本报北京 6 月 9 日讯 记者刘松柏

报道：今天，国家质检总局、国家认监
委联合发布 《共同推动认证认可服务

“一带一路”建设的愿景与行动》，倡议
与会沿线国家共商、共建、共享、互
信、互鉴、共赢，加强认证认可双边多
边合作，提高贸易自由化便利化水平，
最终实现“一个标准、一张证书、区
域通行”。

6月 9日是世界认可日。认证认可是

国际通行的质量管理手段和贸易便利化
工具，有助于国家间建立互信关系、减
少贸易技术壁垒、促进贸易往来。通过
认证认可的国际合作互认，可以有效解
决我国出口产品面临的重复检测、重复
认证等问题，降低交易成本和风险，助
力中国企业“走出去”。

据了解，该倡议主要包括 4 方面内
容：一是倡导建立涵盖认证认可各领
域的信息交流机制，提升技术性贸易

措 施 透 明 度 ， 实 现 沿 线 国 家 资 源 共
享；二是加快认证认可双边多边互认
进程，促进认证认可、检验检测证书
国 际 互 认 ； 三 是 提 升 互 联 互 通 水 平 ，
促进各方在认证认可基础设施上的互
援互助；四是共同培育开发检验检测
认证市场，营造开放透明、公平竞争
的市场环境。

国家质检总局副局长、国家认监
委主任孙大伟表示，目前，认证认可

的国际互认体系已覆盖全球经济总量
95%以上的经济体，对于全球贸易起着
不可替代的作用。我国已与 30 多个沿
线国家建立了认证认可合作机制，或签
署合作协议，并与上海合作组织、东
盟、海湾合作组织等建立了多边合作机
制，有效解决了我出口产品面临的重复
检测、重复认证等问题，为推动中国
企业和产品“走出去”架起了互信互
通的桥梁。

我国推动与“一带一路”沿线国家认证认可合作
通过实现“一个标准、一张证书、区域通行”架起互信互通桥梁

本 报 北 京 6 月 9 日 讯 记 者 黄 俊

毅 孙璇报道：今天，国务院新闻办
公室举行生态建设与自然保护新闻发
布 会 。 国 家 林 业 局 副 局 长 张 建 龙 表
示，近年来，我国在生态系统修复、
野生动植物和生物多样性保护领域，
均取得了重大进展和明显成效，全面
停止天然林商业性采伐不会影响我国
木材安全。

张建龙表示，到 2017 年，全国天
然林商业性采伐将全面停止。全国天然
林商业性采伐全面停止后，对木材供应
影响不大。他说，我国规划了 2.1 亿亩
的木材战略储备基地，再过 5 至 8 年，
可以增加 9500 万立方米木材供给。到
2020 年，我国自己能够提供 55%的木
材。根据测算，进口比例只要不超过
60%，木材安全就能够保障。

同时，随着林业国际合作越来越广
泛，很多国家主动来我国洽谈林业合
作。国际市场上约 80%的家具是中国供
应的，国际市场上刨花板、纤维板一半
以上也是中国供应的。现在，我国林业
企业遵循国际惯例和当地法律，正在加
大“走出去”的力度，有利于丰富国际
林产品市场和保障木材安全。

张建龙说，正在全面推进的国有林
场改革，以保生态、保资源、保民生作

为底线。改革既不会造成森林资源的破
坏，更不会造成国有资产流失，也不会
让国有林场职工下岗。

根据国有林场改革方案，按照“内

部消化为主，多渠道解决就业”和“以
人为本，确保稳定”的原则，妥善安置
国有林场富余职工，不采取强制性买断
方式，不搞一次性下岗分流，确保职工

基本生活有保障。
张建龙强调，要像爱护自己的眼

睛一样爱护国有森林，靠它来发挥生
态效应。

停 伐 天 然 林 无 碍 国 家 木 材 安 全
国家林业局表示，国有林场改革坚持“不让一个人下岗”

本报北京 6 月 9 日讯 记者沈慧报
道：今天，中国生态文明研究与促进会
在北京发布中国省域生态文明状况试评
价报告。报告显示，2010 年以来，我
国省域生态文明总体状况企稳向好，进
入持续提升的新阶段，浙江、江苏、福
建等地在省域生态文明状况综合指数评
价中名列前茅。

此次省域生态文明状况试评价报告
是在环保部的支持下，历经两年多的调
查研究和反复论证完成的。评价报告从
生态空间、生态经济、生态环境、生态文
化、生态生活、生态制度等 6 个领域，分
为 23 个指标，对 31 个省区市生态文明状
况进行了分析评价。

综合指数评价中，浙江、江苏、福

建、重庆、广东、辽宁、北京、云南、
四川、海南排名前 10 位。其中，生态
环境领域得分居前的是海南、西藏、福
建等省区市，天津、浙江、北京等省区
市生态经济排名居于前列。统计表明，
生态环境与生态经济、生态生活等领域
得分呈现一定的负相关性。

生态制度领域得分居前的是青海、
北京、黑龙江。在生态文化领域，各地得

分总体偏低，江苏、浙江、上海等省区市
位居前列。生态生活领域排名居前的省
区市有上海、福建、浙江等，均位于我国
东部地区。

中国生态文明研究与促进会常务副
会长祝光耀表示，对省域生态文明状况
进行评价，将为生态文明建设政绩考核、
责任追究等工作探索路子，为各省级党
委政府进一步创新生态文明建设的思

路、举措，完善体制机制提供决策支持。
祝光耀说，中国生态文明研究与促

进会将每 5 年对评价体系的满分值及合
格值进行动态更新，使每届政府任期内
的评价结果具有一定的可比性。

我国省域生态文明总体企稳向好
浙苏闽渝粤综合指数评价位居前五

（上接第一版）

绿水青山变成了金山银山

经过 10 年的发展，昔日泥沙满天的
余村已成为游客留恋的美丽乡村精品村。
村民们真切地感受到，如果没有“绿水青
山就是金山银山”这一科学论断的指引，
村民们就过不上现在这样的好日子。

今年春节前召开的村民代表大会上，
全体村民决定给习近平总书记写封信，详
细汇报这 10 年余村发展的巨变。“过去村
里有个万元户那是不得了，现在村里‘千
万富翁’也有不少！”村民们喜悦的心情跳
跃在字里行间。

说起“千万富翁”，不得不提总资产早
已超过千万元的“漂流大亨”胡加兴。

“习近平总书记‘绿水青山就是金山
银山’的那番话，让我一开始就记牢要吃
生态饭。”46 岁的胡加兴曾在水泥厂做
工，2003 年村里陆续关停矿山和水泥厂
后，他和半数以上的村民一样，失去了工
作，又对未来充满迷惘。

随着矿山关停，溪水渐渐变清，胡加
兴做了个“疯狂”的决定，他在村里治水的
基础上，又出钱请人进一步清理溪道、加

固堤岸，还特别设计了溪道坡度的落差，
开始搞起了“荷花山漂流”。

胡加兴说，“当时没人看好我的旅游
项目，村里人笑我是‘傻大胆’，工人们
怕工钱打水漂，我每天都带着现金在溪
边结算。”

结果，胡加兴的 50 条橡皮艇下水后
几个月，就累计有上万名游客前来体验。
2014 年，来荷花山漂流的游客超过 5 万
人次，营业额高达 220 多万元。旅游旺季
时，有 60 多位村民在漂流景区工作，他们
每月的工资达 5000多元。

同样依靠绿水青山成为“千万富翁”
的，还有拥有村里最大农家乐“春林山庄”
的老板潘春林。

“习近平总书记在村里座谈后，当年
我就举债几十万元，办起全村第一家农家
乐。很多人质疑，‘卖风景’真能赚钱？”如
今，“春林山庄”已走过 10 个年头，并联合
村里其他 4 户农民，发展农家乐的连锁品
牌，日接待游客逾百名，年营业额超过
100万元。

4月 29日，村民们收到了中共中央办
公厅调研室的回信。信中充分肯定了近
10 年来余村切实转变发展思路，变靠山
吃山为养山用山，实现经济发展与生态保

护双赢取得的可喜变化，祝福乡亲们的日
子越过越红火。

既要口袋富裕，更要
精神富裕

历经 10 年变迁，余村彻底变了样，优
美的环境回来了，村里千年的银杏树和百
岁的娃娃鱼成了游客眼里的“香饽饽”，美
丽环境变成了“摇钱树”，昔日寂静的山村
变得像闹市一样。

与此同时，得益于生态环境优势，余
村的竹子还搭上了绿色经济这趟“快车”，
一支竹子变成了能吃的竹笋、能喝的竹饮
料、能穿的竹纤维成衣、能出口的竹制品
和竹工艺品⋯⋯竹子长在山上还是“景”，
一眼望不到边的竹海吸引了一批批游客
流连忘返；竹子埋在土里也是“金”，一年
四季可售卖的笋鼓足了村民的腰包。

潘文革说，现在村民年人均纯收入翻
了几番，达到 27677 元，全村 280 户人家
有小轿车 192 辆，另有 58 户村民在乡下
建起了别墅，有的城里还有一幢洋房。村
民富了，村里也富了，现在，集体资产达到
4572万元。

实现了“养山富民”的愿景，余村又做
起了“既要口袋富裕，更要精神富裕”的

梦。为打造余村人自己的“精神家园”，村
里建起了文化礼堂。在文化礼堂出口处，
记者看到左右两面墙上贴满了照片。左边
是各种如画美景，上书 5 个大字：绿水青
山路；右边是大大小小的村民照，个个满
脸开心，同样有 5个大字：幸福余村人。

安吉县委书记单锦炎说，不论绿水青
山，还是金山银山，最终的落脚点都在人
身上，所谓“以人为本”，就是这个道理。余
村人脸上的笑容，正是“绿水青山就是金
山银山”理论最生动的佐证。

为丰富村民的业余生活，村里还建起
文化大舞台。每到夜晚，老年人在球场上
打着门球；文化大舞台上，妇女们跟随着
音乐欢快地跳着舞。每逢节日，村里也像
央视一样搞自己的“村晚”，村民们自编自
演、自娱自乐。“过去想也不敢想能外出旅
游，现在也能游遍国内知名景区。”64 岁
的村民洪月仙说，村里年轻人还时兴跑到
外国去旅游。

10 年间，余村没有发生一起刑事案
件。村干部也更加重视民主管理，大小事
都要通过村民代表表决通过才准去做；村
里花的每一分钱，村民通过村里的“村村
通”平台，在家的电视机上就能看到每笔
开支的发票，钱作什么用，花了多少钱，谁
经手、谁审批⋯⋯一目了然。

10 年间，“绿水青山就是金山银山”
科学论断始终引领着余村的发展和蜕变。
如今，山更绿了，水更净了，天更蓝了，民
更富了，人更美了，余村走出了一条适合
自身的绿色发展之路。

（上接第一版） 韩国当时的政策是，新一代面板生产出
来半年后，才允许到中国市场销售；台湾地区也实行
N-1策略，进入大陆市场的须比最新产品晚一代。

2010年，TCL投资 245亿元建设华星光电 8.5代液
晶面板项目，成为当时深圳建市以来规模最大的投资项
目，也是我国首个自主建设的高世代液晶面板项目。随
着华星光电生产能力的提升，不仅改变了 TCL 的产业
链格局，还带动国内面板自给率达到 31%。华星光电也
成为创新大户，2014 年，华星光电 PCT 专利申请量居
中国企业第四名。2015 年 4 月，其二期项目实现量
产，26 万片的产能成为全球最大、盈利水平最高的 8.5
代线，华星光电高调进入高端显示屏供应商的行列。

相信工业的力量

网络电视、智能手机、智能手表、APP、视频云
服务⋯⋯TCL 在全面发力的同时，也在重新定义自
己。“成为全球化的智能产品制造及互联网应用服务企
业集团”，TCL 转型的目标和战略，代表了李东生对于
制造业升级和互联网的态度。

去年，TCL 对外发布“双+”战略，并与国际化一同构
成转型升级的“双轮驱动”。这意味着，TCL 首次正式宣
布商业模式开始朝互联网方向转型。

“‘双+’战略加什么？第一个是智能+互联网，把智能
技术和宽带互联网、大数据、云计算这些先进的技术嵌入
到产品中；第二个是产品+服务，原来只卖产品，现在还
给用户提供基于互联网应用的服务，搭建开放的互联网
平台，用我的产品为用户提供最好的体验。”在互联网
思维下，李东生依然相信工业的力量。“两个‘+’都
要靠产品作支撑，互联网才行得通。”作为带有深厚制
造业背景的企业，TCL 转型的优势在于其扎实的工业
能力，李东生本人则是一位“实业派”的代表人物。

他深信，做智能电视，电视企业会比互联网企业有更
多胜算，“因为电视技术需要非常深厚的工业能力的积
淀，做产品不是那么简单的。”

李东生同样深信，智能电视未来会像智能手机一样
形成庞大的生态系统。在他看来，未来网购、医疗、教育
等生活服务，都会在电视中实现，电视的体验会优于手
机，而电视将被重新定义。

“中国市场很大，全球市场更大”

对国际化，TCL从迈出第一步起就没再动摇，即使是
一度被国际业务拖入困境时，仍坚信“走出去”才是机会。

10 年前对阿尔卡特和汤姆逊全球采购业务的跨国
并购，由于对技术换代的误判，以及在业务重组和产
业升级的双重压力下，集团出现财务危机。就在外界
都在质疑中国企业国际化是否必败时，李东生将出现
这种情况的原因归结为“企业的能力与任务不匹配”。
他说，“是我们自己有些事情没做好，而不是国际化本
身有问题。”

在海外业务遇困之后，TCL通过出售业务套现，收
缩业务规模，确保资金链健康，但对研发投入保持了高
比例，“如果核心能力没有了，以后更加没有机会，收缩
业务不能把企业的未来砍掉。”两年后，TCL 实现盈
利，摘掉了ST的帽子。

曾经被认为是“一着不慎，满盘皆输”的并购，经过重
整也体现出了价值。目前，TCL 在 80 多个国家和地区
设有销售机构，并在全球拥有 23 个研发机构和 21 个制
造加工基地，75000名员工遍布亚洲、美洲、欧洲。

作为最早走出去的“中国制造”，家电领域经历了市
场格局的重要变化。“日系制造曾经一统天下，之后被韩
系超越，现在中国企业即使不是最领先，也是朝着领先的
方向去的。”TCL多媒体 CEO郝义认为，随着技术更新迭
代，正迎来基于互联网的彩电产品和智能终端的变革，这
一定是“中国制造”的机会。

TCL：抢抓“中国制造”升级机遇

十 年 巨 变 看 余 村


