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“股市沙龙”上马路
◎ 低价药品取消政府制定的最高零售限价，目的在于保证这些廉价

药品和常用药品老百姓能买得着、用得上

◎ 有关部门应加强关注，确认价格上涨的背后是否存在生产厂家或经

销商利用市场垄断地位操作价格等违法行为

近日，国家发展改革委、财政部、国家林业局、
农业部和国土资源部联合下达了 2015 年退耕还林还
草建设任务，确定今年将退耕还林还草 1000 万亩，
其中退耕还林 940 万亩，还草 60 万亩。国家林业局
退耕还林办公室主任周鸿升告诉记者，新一轮退耕还
林还草不搞“一刀切”。

“新一轮退耕还林还草借鉴以往的经验，坚持农
民自愿，政府引导。退不退耕，还林还是还草，种什
么品种，将充分尊重农民意愿，由农民自己决定。各
级政府要加强政策、规划引导，依靠科技进步，提供
技术服务，不搞‘一刀切’，严禁强推强退。”周鸿升
表示，以往在退耕还林还草中，强调“政府主导、农
民自愿”，新一轮退耕还林还草改为“农民自愿、政
府引导”。这种“自下而上、上下结合”的方式充分
考虑到了各地的实际情况，充分考虑了最基层群众的
需求，目的是充分调动地方政府和农民群众的积极
性，使退耕还林还草成为广大群众保护生态环境、改
善生产生活条件的自觉行动。

同时，新一轮退耕还林还草不限定经济林和生态
林比例，不盲目追求退耕规模和速度。周鸿升说，各
地可根据不同地理、气候等条件，宜乔则乔，宜灌则
灌，宜草则草。有条件的可实行林草结合，重在增加
植被盖度，而不再限定生态林与经济林的比例。退耕
还林还草依据第二次全国土地调查和年度变更调查成
果，严格限定在 25 度以上坡耕地、严重沙化耕地和
重要水源地 15 度至 25 度坡耕地。实施过程中兼顾实
际需要和可行性，合理安排退耕还林还草的规模和
进度。

国家林业局:

退耕还林还草不搞“一刀切”
本报记者 黄俊毅

近日，有媒体报道称，6 月 1 日国
家取消绝大部分药品政府定价以后，地
高辛片价格上涨了 10 倍。地高辛片价格
的“离谱暴涨”，是药品价格改革惹的
祸吗？

“且不说从价格调整的时间节点看，
地高辛片的调价行为发生在今年 5 月份
以前，而非这次今年 6 月 1 日正式实施药
品价格改革方案之后。简单地把地高辛
片价格上涨原因归结为药品价格改革是
不客观的。”中国药科大学医药价格研究
所所长常峰在接受 《经济日报》 记者采
访时表示。

地高辛片主要用于治疗先天性心脏
病和慢性心功能不全。常峰介绍说，长

期以来，由于地高辛片的价格偏低，导
致企业不愿生产，药品供应经常出现
短缺。

2014 年 4 月，为解决一些廉价药消
失的问题，国家发展改革委发出通知，
对低价药品取消政府制定的最高零售限
价，实行日均费用上限标准控制 （化学
药品 3 元、中成药 5 元），药品生产经营
者根据药品生产成本和市场供求情况制
定具体购销价格。这一改革举措，其目
的就在于保证这些廉价药品和常用药品
老百姓能买得着、用得上。

“在成本倒挂已经十分严重的情况
下，如果价格不调整，生产企业从成本
收益的角度考虑，很有可能停产，这将

造成市场供给的短缺，甚至是低价药的
消失，影响大的是老百姓。”常峰说。

据了解，地高辛片的注册生产企业
有 11 家，但目前市场上只有两家企业
生 产 ， 而 且 原 料 药 全 部 依 靠 进 口 。
2014 年下半年以来，地高辛片的原料
进口价格快速上涨，由每公斤 7.5 万元
上涨到 40 万元。该药品的市场售价随
之逐步提高。

常峰表示，一瓶地高辛片的价格从
6.8 元上涨到 68 元，看起来价格上涨了
10 倍，涨幅有些吓人。但是，如果以媒
体报道的信息测算，一瓶地高辛片为
100 片，每天服用半片能吃 200 天，以
上涨后的价格计算，患者的日均费用大

概为 0.34元。
今年 5 月 5 日，国家发展改革委等 7

部门发布的 《推进药品价格改革的意
见》，明确取消绝大部分药品的政府定
价，药品实际交易价格主要由市场竞争
形成；并同步出台了 《关于加强药品市
场价格行为监管的通知》，提出了加强监
管、开展专项检查的有关措施，明确要
求取消药品政府定价后，药品生产经营
者自主定价要依法合规，遵循公平、合
法和诚实信用的原则合理制定价格，自
觉维护市场价格秩序。

“鉴于地高辛片价格的涨幅明显，有
关部门应该加强关注和调查，特别是要
确认价格上涨的背后是否存在生产厂家
或经销商利用市场垄断地位操作价格等
违法行为。”常峰说。

记者了解到，地高辛片价格上涨问
题已经引起了价格主管部门的注意，有
关部门正在对其生产经营情况进行调
查，如相关生产经营者存在哄抬价格，
以及滥用市场支配地位扰乱药品市场价
格秩序等行为，将受到严厉查处。

药品政府定价取消之后——

“地高辛片”暴涨十倍合理吗
本报记者 林火灿

本报北京 6 月 7 日讯 记者齐慧从铁路部门获
悉：自 2015 年 6 月 10 日起，铁路部门将对车票改签
措施作出进一步的调整完善，对开车前 48 小时至 15
天内，改签或变更到站至距开车 15 天以上其他列车
车票，又在距开车 15天前退票的，核收 5%退票费。

铁路部门表示，此次铁路部门调整完善车票改签
服务措施，目的在于进一步遏制囤票行为，维护正常
的购票秩序，特别是最大限度地满足广大旅客在春运
和节假日客流高峰期的购票需求。新的车票改签措施
实行后，仍将实施 15 天以上退票不收退票费的措
施，且旅客因特殊情况未赶上所购车票列车的，在开
车后仍可改签票面乘车日期当日有余票的其他列车。

同时，铁路部门还将推出“变更到站”服务措
施，旅客购票后，如需调整行程，变更新的目的地，
在车票预售期内、开车前 48 小时以上到车站售票窗
口或 12306网站变更新的到站即可，无需将原车票退
票后再另购新车票。而按照原铁路车票改签规定，旅
客购票后只能变更乘车日期、车次、席位，不能变更
到站；如需变更到站，须先退旧票，再买新票。

随着铁路运输能力和服务质量的不断提升，乘火
车出行的旅客越来越多，一些“假日行”、“高铁游”
等新的出行模式广受人们欢迎，旅客临时调整出行计
划、变更到站的情况也在增加。“变更到站”服务措
施的推出，将为广大旅客出行带来进一步的便利：一
是经济上更加实惠，旅客“变更到站”，如新车票票
价高于原车票，只需补足车票差价，不需支付原车票
退票费；如新车票票价低于原车票，只需支付差额部
分的退票费。二是办理手续更加简便，旅客“变更到
站”，只需到车站窗口办理一次手续，无需像过去那
样到车站窗口两次排队或在互联网上两次操作。三是
出行更加便利，旅客可提前 60 天购票，并可在出发
前根据自身需要，灵活调整出行计划。

铁路部门提示，有关“变更到站”的具体信息，
可通过 12306铁路客户服务中心电话和各火车站的服
务电话咨询，也可登录 12306铁路客户服务中心网站
查询。

火车票改签规定将做调整
推出“变更到站”服务
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考生报名参加考试考生报名参加考试。。要知要知

道道，，在百万级用户就能带来在百万级用户就能带来

亿元级估值的互联网界亿元级估值的互联网界，，近近

千万个考生家庭千万个考生家庭，，就意味着就意味着

一个超千万级用户的消费市一个超千万级用户的消费市

场有待开发场有待开发——

又到了一年一度“高考季”。从高可

等身的复习资料，到“陪读房”、“考生房”

的租用；从形形色色的高考保健品，到琳

琅满目的延伸消费⋯⋯，火热的高考催

生了更加火热的高考经济。

与其他经济业态不同，高考经济有

着自身鲜明的特点。首先，高考经济的

消费主体受到全社会的高度关注。其

次，为高考经济服务的人数异常庞大。

最后，高考经济的形态相当庞杂，几乎涵

盖了经济生活的方方面面。每当有天价

酒店房间、虚假的高考咨询会等新闻传

出时，往往会一石激起千层浪。因此，优

化高考经济的消费环境，提升整体服务

质量，对促进消费，帮助考生顺利走过人

生重要的阶段，有着重要意义。

作为市场活动的监管者，政府有关

部门应该更加积极作为。一方面，要打

有准备之战，提前对可能存在安全隐患、

风险漏洞的环节进行全面排查。另一方

面，一旦发现不法商家，应重拳出击，并

探索建立“黑名单”制度，让不法商家无

利可图。此外，还要有一整套应急预案，

将突发事件的负面影响降至最低。

当然，要让高考经济更健康，学校

和家长也应在其中发挥重要作用。高考

季节里，学校除了担负传道、授业、解

惑的工作，还应该加强和考生、家长们

的沟通，以消除各个环节的信息不对

称。考生家长也要理性客观，切忌盲目

跟风、攀比。

好的高考成绩不是一蹴而就的，需

要日积月累的努力；规范高考经济，也

并非一日之功，需要多方齐心合力，持

续发力，才能还高考一片宁静，给考生

一席温暖。

让高考经济更健康
李 瞳

6 月 7 日，2015 年高考拉开大幕。来
自教育部的数据显示，今年全国有 942 万
名考生报名参加高考。巨大的考生规模，
让众多企业看到了无限商机。号称科学
搭配的高考餐、价格不菲的高考房、各种
宣称能提高记忆力的营养品，每年的高考
季都会应时上市。在互联网时代，一批企
业瞄准考生们在培训、报考、假期旅游等
方面的独特需求，推出高契合度的信息产
品，迅速成长壮大。

要知道，在百万级用户就能带来亿
元级估值的互联网界，近千万个考生家
庭，直接带来了一个超千万级用户的消
费市场。

互联网培训日益精细化

从去年开始，更为精细化、专业化
的培训服务逐渐脱颖而出，尤其是在相
对小众的艺考界表现尤为明显。除了针
对高中阶段的学习辅导，专注于高考这
一节点的互联网企业也相当多，全品高
考网、高考资源网、学优高考网、沪江
高考资源网都已耕耘多年。

今年全国共有 31 所独立设置的本科
艺术院校、13 所参照独立设置本科艺术
院校招生高校和 7 所可以跨省组织省级
统考范围以外的艺术类专业考试院校，
招收艺术专业考生。目前，我国每年参
加艺术专业考试的学生约为 100 万人，
且单个学生的培训支出很高，例如美术
类考生平均每人年消费 4 万元左右，是
培训类企业喜爱的客户类型。

对于艺考考生来说，数十所院校的
考试时间及其招生简章是必须掌握又很
难弄清的信息。至于这所学校哪个专业
好、哪个老师适合自己等精细化信息，
就更难获取。因此，考生和家长都很愿
意为此类信息服务买单。“美术宝”、“艺
考就过”、“艺考帮”、“艺友”等网站或
APP，就看中了这个市场。

相对于其他类别，美术考生最多，
产值最大，因此这个领域也最易发力。
2014 年“艺考就过”和“美术宝”先后
上线，短短几个月，借着艺考考生准备

期的东风，各自积累了数万用户，并收
纳了全国范围内的画室和名师信息，可
以根据考生所希望就读的院校推荐相关
的画室和名师。同时，还提供关于美术
报考的相关资讯，学生可以有针对性地
报考。

此外，各软件还有自己的核心功
能，例如“美术宝”就主打评画。“在

‘美术宝’上，学生可以上传画作，平台
认定的名师及用户都可以通过语音、文
字进行点评，双方可以互相交流。在此
过程中，考生可以了解到学校甚至是某
位老师的喜好，有的放矢，提高日后艺
考的成功率。”“美术宝”创始人甘凌介
绍说，这些都是传统的考试推荐企业做
不到的。因此，“美术宝”也获得了资本
的热捧，今年 4 月，“美术宝”宣布获得
了 3000 万元 A 轮投资。同样专注于艺
考领域的“艺考就过”，也在今年 1 月获
得了数百万元投资。

甘凌希望“美术宝”未来可以拓展
到整个美术类兴趣教育培训市场，形成
一个体量约为 450亿元的大市场。

大数据助力志愿填报

考试只是第一关，有时成绩出来之
后的志愿填报更能决定考生的命运，尤
其是今年全国只有上海的本科批次在高
考前 （5 月 15 日至 20 日） 填报志愿，
其余地区均在高考成绩公布之后填报
志愿。

虽然不像以前既要猜分数又要选学
校那么纠结，但动辄 6个录取批次、8个
平行志愿院校、6 个志愿专业，再加上
是否服从调剂的志愿填报选项，其繁杂
程度让考生和家长们头疼不已。

有痛点的地方就有商机，为学生家
长拟定最合适志愿填报方案也成为一门
生意。6 月 3 日，“好未来”发布了两款
移动教育产品——“高考帮”和“考研
帮”，其中“高考帮”APP 定位于免费
的高考志愿服务和高考资讯服务平台。

“除了免费之外，‘高考帮’主打 4
个特点：双保险查志愿、最接地气院校

库、高考树洞可找到任何问题的答案、
最全最快高考资讯通道。”“好未来”联
合创始人、投资事业部总经理刘亚超介
绍说，产品的真正核心是均价为 2000
元的志愿填报评估套餐，很有吸引力。

此前，除了各个地方教育系统的志
愿填报服务平台，商业化的高考志愿服
务和资讯主要有两大竞争对手，一是

“好未来”旗下的“高考网”，二是“高
考派”。今年 5 月，“好未来”全资收购
了“高考派”，可见其对高考志愿服务市
场的看好。

在线旅游备足毕业旅行套餐

每年高考后至 7 月暑期旅游旺季之
前，考生“减压游”、毕业旅行等都是旅
游市场期待的热点。今年也不例外，早
在高考之前，各大在线网站就已开始
预热。

据携程旅行网旅游营销高级经理顿

继东介绍，“携程”集合了超过 1000 家
旅行社的产品，每个目的地线路超过
500 种，并根据点击率、客户评价综合
排序，天天都能出发，方便游客选择行
程安排最合理、性价比最高的线路。

同时，随着旅游消费升级，专注日
本地接服务的“仙贝旅行”、提供全球私
人导游服务的“丸子地球”等，更为精
细的私人定制旅行正在成为市场新宠。

“‘仙贝旅行’主打包车、导游、
线路定制等地接服务。和在线旅行社只
有线路和价格介绍不同，在我们网站或
APP 上有景点介绍，还有日本各地经过
认证的导游照片、简历和旅行故事，游
客可以挑选自己中意的导游定制旅行，
很适合深度亲子游。”“仙贝旅行”联合
创始人兼 CEO 孙俊龙介绍说，目前来申
请的导游上千，经严格审核通过不到
100 名。上个月，“仙贝”大概成单上
百，为回国后的游客提供日本商品的直邮
服务也有不错的收益。

瞄准考生培训、报考志愿、毕业旅行等独特需求——

“互联网+”升级高考经济
本报记者 佘 颖

6 月 7 日 ， 在

河北省邯郸市第一

中学考点外，老师

和考生们摆出胜利

的手势加油鼓劲。

当 日 ， 2015 年 高

考拉开帷幕，全国

共有 942 万名考生

报名参加高考。

郝群英摄
（新华社发）

6月7日，股民在上海“马路股市沙龙”交流信息和炒

股心得。近日，消失已久的上海“马路股市沙龙”重新在广

东路的申银万国黄浦营业部出现。 （新华社发）


