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私人书单 引领阅读
□ 杜 浩

这两年，多位国家领导人都曾在多个

场合强调要爱读书、读好书、善读书，

“把学习作为一种追求、一种爱好、一种

健康的生活方式，做到好学乐学”。让我

们一起来看看，领导同志的私人书单中，

有多少书我们已经读过？

从一些文化资料看，习近平总书记阅

读书单记录了他丰富的阅读生活。在俄罗

斯作家的文学作品中，习近平总书记就阅

读了诸如克雷洛夫、普希金、果戈理、莱蒙

托夫、屠格涅夫、陀思妥耶夫斯基、涅克拉

索夫、车尔尼雪夫斯基、托尔斯泰、契诃夫、

肖洛霍夫等人的著作。法国近现代史特别

是法国大革命史的书籍以及法国文学名著

经典，也是习近平总书记阅读的兴趣重点，

比如孟德斯鸠、伏尔泰、卢梭、狄德罗、圣西

门、傅立叶、萨特等人的著作，以及蒙田、拉

封丹、莫里哀、司汤达、巴尔扎克、雨果、大

仲马、乔治·桑、福楼拜、小仲马、莫泊桑、罗

曼·罗兰等人的著作。从《习近平用典》一

书中，我们还可以窥见习近平对浩瀚至繁

的中华文化传统典籍了解和掌握的程度。

此外，如杰克·伦敦的《海狼》《野性的呼

唤》，如海明威的《老人与海》，这些美国文

学作者及著作，也纳入了他的阅读视野。

通过观察李克强总理的书单，我们会

发现李克强总理阅读也是非常广泛的。第

一类是经济学著作，李克强曾师从经济学

家厉以宁，常年坚持阅读英文原著。美国

华盛顿特区经济趋势基金会主席杰里米·
里夫金著的 《第三次工业革命》 甫一问

世，李克强马上要求发改委和国务院发展

研究中心“密切关注”；在考察银行时，

李克强推荐加拿大作家阿瑟·黑利的 《钱

商》。第二类是国学图书：《史记》《汉

书》《后汉书》《资治通鉴》《昭明文选》

《古文辞类纂》 等。第三类是名人传记：

撒切尔的 《通往权力之路》、马丁·吉尔伯

特的 《丘吉尔传》、亚当·柯什 《本杰明·
迪斯雷利》，还有英国专栏作家罗伯特·哈

德曼的 《伊丽莎白传》。

正因为对读书涉猎的广泛且深邃，

习近 平总书记对读书也有着更丰富、鲜

活的体验和感悟。他不仅告诫领导干部，

也告诉普通读者，读书是一个长期的需要

付出辛劳的过程，不能心浮气躁、浅尝辄

止，而应当先易后难、由浅入深，循序渐

进、水滴石穿，正如荀子在 《劝学篇》 中

所说的，“不积跬步，无以至千里；不积

小流，无以成江海”。

李克强总理对阅读价值的感悟是，

“书籍是人类文明传承的承载工具。大家

需要读时新的书籍，但要获得最基本的常

识，还要更多阅读古典、经典的著作，这

样才能积淀更深厚，视野更开阔，真正站

在前人的肩膀上”。

我们都知道，模仿、学习是人的天

性。还记得有位名人说过，伟大的各种性

质越显著，人们受其影响带来的美德也越

来越多⋯⋯所以，通过阅读的方式接受名

人的精神和思想的影响，或者仅仅从单纯

的阅读意义上说，神交于名人的读书趣

味，这种阅读引领，在过去和现在一直都

是存在的。我还想起一位西方思想家的

话：让它们有自己的影响力，不要拒绝它

们，随便翻点文字作品，不必寻找惊人的

语句，你心目中认为伟大的就是伟大的，

灵魂向往的永远是正确的。林语堂曾谈到

过，读书是人们的心灵联系，世间确有一

些人的心灵是类似的，一个人必须在读书

中寻找一个心灵和他相似的人，他只有这

样才能够获得读书的真益处，一个人必须

独立自主去寻出他的老师来⋯⋯所以，看

到领导人的书单，我们完全可以参考、借

鉴和学习他们的读书精神，包括对人类优

秀文化的信仰。

大众的文化阅读选择，通常是需要各

种社会力量来共同引导的，对大众有影响

力的公众人物，除了学者、作家外，还有

要人名人。在这个大众缺少阅读、特别是

缺少传统经典阅读的时代，习近平总书

记、李克强总理读书的感悟和经验，对阅

读文化的分析，对人类经典的推荐，就具

有了引领意义。

这几天，记者参加了几个新闻发布会，
着实被震惊了一下。先是澳洲肉类及畜牧
业协会高调宣称，进驻微信，开设微信公
号，为客户提供新鲜热辣的澳洲肉类资
讯。随后，一家销售公务机的外企——达
索猎鹰公司，也宣布开设微信公号。接着，
一家专注做电子设备的外企欧姆龙，也宣
布开设微信公号。

国外企业接二连三地进驻微信公号，
其节奏之快、力度之大，让人应接不暇。其
实，在微信公号发布资讯、广告，然后利用
微信“朋友圈”的熟人营销以及病毒式传播
策略，扩大品牌知名度，或者直接销售商
品，早已经不是新鲜事。外企大举进驻微
信，其实也是看准了微信里面蕴藏的商
机。不过，从微信使用者这方面来看，我们

“朋友圈”早就被各种商品信息充斥，原本
以各类资讯为主的“朋友圈”日渐变为广告
平台，你是不是觉得有点“烦”？

熟人营销

5月 8日，记者的朋友圈里突然出现了
一条“捷豹 80 年，与谁相驭”的广告。这条
广告，突然出现又突然消失，一直持续了十
来个小时。

鉴于这着实是一条高大上的广告，于
是记者赶紧截屏留念，并又在“朋友圈”炫
耀了一下。结果引来无数朋友“点评”，他
们纷纷说记者少见多怪，朋友圈里的广告
多了去了，这个捷豹的广告无非显得高端
了一点而已。

确实，无论是微信官方，还是小商小
户，在“朋友圈”里刷广告已经是普遍行
为。聪明的商家早就发现了“朋友圈”里的
商机，“朋友圈”早就被无数商家“占领”。
仅仅以记者的“朋友圈”来看，里面销售首
饰、手表、面膜、化妆品等广告几乎每个小
时都在出现。

实际上，这些流传于微信“朋友圈”里
的衣服、箱包、面膜、首饰中，有多少真货，
多少属于假冒伪劣？“朋友圈”里的那些朋
友，到底有多么靠谱？实在是个费思量
的事。

暂且抛开产品质量不说，仅以在“朋友
圈”里卖东西、做代购而言，这都是属于营
销学里典型的“熟人营销”。如果说微博是
陌生人关系的缩影，那么微信朋友圈就是
熟人社会的缩影。众所周知，人们往往倾
向于信任自己关系圈里的人，而不是那些
素未谋面、仅凭借网络等虚拟手段“结识”
的朋友，因此，一旦有“熟人”在自己的“朋
友圈”推销产品，那么，自己一旦有消费需
求，自然会倾向于买“熟人”的产品。

因此，利用“朋友圈”推销商品，也就是
看准了“朋友圈”是中国传统社会中的“圈
子文化”与现代网络技术的结合，能够打破

单点之间的人际关系模式，可以用几何级
数复制出了无限广阔的人际网络，能够迅
速放大产品的影响力。微博“病毒式”的介
入传播，加上强信任度的封闭“朋友圈”，造
就了“病毒式”传播模式。在这种可自我复
制的模式下，商家已经无需再多么费力地
做网络营销宣传，圈子里的“朋友”们会主
动“帮忙”。那么，商家纷纷涌入“朋友圈”
做生意，就是不可避免的行为。

只能“微微一信”

既然在微信“朋友圈”中做生意，是建
立在“熟人关系”之上，一旦卖方货品有问
题，或者买方爽约，就存在消费维权无源追
溯的问题，买卖双方都存在风险。

有网友就说，通过“朋友圈”代购有很
大的风险，怕逃单，人都找不到。比如，网
友“桃子”就遇到类似问题，“有个朋友，不
是特别熟，发私信叫我代购一套雅诗兰黛
的护肤品，交了部分订金，我买了商品准备
给她寄过去，最后人都联系不上，自己损失
了几百块钱”。

另一方面，有些店主也抱怨，在熟人中
做生意确实有问题。比如一家网上水果店
的店主就说，“我们是先定价再预售，利润

做得很薄，没有把握好行情就会存在很大
的风险。如果采购的价格比预售时的价格
上涨很多的话，我们就面临亏本。没有人
能 100%预测到行情，可能就因为一个天
气变化就会引起价格变动。比如蓝莓，下
雨天产地不能采摘，这样就会导致市场严
重缺货，价格也会跟着上涨”。而价格的变
化，也会引起熟人的不满，甚至会既伤钱又
伤感情。

有专家表示，微信“朋友圈”中购买商
品的行为，建立在朋友相互诚信的基础上，
从严格意义上讲，交易的双方不属于传统
意义上的消费者和经营者，“熟人交易”不
适用新《消费者权益保护法》（以下简称新
消法）中如“七日无理由退货”等保护消费
者的相关条例。中国电子商务研究中心网
购与维权专家姚建芳一直在关注电子商务
中的交易纠纷，在她看来，微信平台默许朋
友圈交易这种情况的存在，目前处于“睁一
只眼，闭一只眼”的状态。未来继续发展的
话，消费者的侵权问题会越来越严重，消费
者利益损失可能增大。

在姚建芳看来，现在没有针对微信营
销的监管措施，这是一个比较大的漏洞。
虽然现在没有明确的法律监管，希望平台
方可以加以监管，进行包括信息发布方面
的一些审核，比如对发布销售信息的个人
或商家的资质审核，以确保消费者权益不

被侵害。
其实，微信方面也注意到了“朋友圈”

售假行为。比如，在 3 月 18 日，微信针对
首批售假账号进行了公示，共有 93 个冒名
侵权的公众账号和 233 个售假个人账号被
封停。根据微信安全中心公布的品牌维权
流程，微信处理了首批由路易·威登、阿迪
达斯、厉峰投诉并举证为售假的账号。由
于侵权、售假属违法行为，由品牌方举证为
侵权、售假并投诉的账号，微信将予以关闭
处理（永久封停）。微信相关负责人表示，
售卖假货、售卖违法违禁物品、售卖品牌侵
权商品、非法分销等都是违反相关法律和
微信用户协议的行为，是违法违规行为。
微信会联合权益人进行坚决打击。

假货虽然被打击了一批，可是捎带着
被打击的却是“熟人”之间的信任感，大家
都在想：既然“朋友圈”里的朋友都在骗人，
微信莫非真的只能“微微”信一下？

明天还会“信”你吗？

明天还会“信”你吗？这确实是一个问
题。

被“熟人”骗怕的人，往往都有“熟人”
恐惧症。在专家看来，“朋友圈”里的商家
们无非是中国特色的“关系社会”在网络环
境下的一个变体。一方面，“朋友圈”在很
大程度上变成了营销圈和代购圈，每个人
都宁愿相信，凭借朋友圈的关系，自己能够
低价购买到国外优质的消费品，或者获取
一些圈子带来的利益。但另一方面，人们
对于人际关系信任度又在不断下降，生怕
被“杀熟”。一份调查就显示，中国人际的
信任度指数十几年来一直走低，社会普遍
陷入了一种“信任危机”。

可以说，原本简单的“朋友圈”，折射出
了我们当下的纠结生活：对他人处处设防，
不愿信任。同时，我们又盲目信任所谓朋
友带来的实际利益，以至于连网络虚拟的

“朋友圈”也需要设置诸如“黑名单”一类的
层层门槛和限制。或许，这就解答了为何
今天的“朋友圈”充满了商品广告，人们又
不愿意彻底封闭“朋友圈”的矛盾。那是因
为充满了利益诉求的“关系”取代了原本相
对非功利的人际交往，喜欢交际的中国人
已经被一种利益化的“关系”和它背后的逻
辑绑架，人与人之间很难愉快地玩耍。

如此看来，利益绑架下的“朋友圈”，会
不会被玩坏了？

□ 李治国

公元 626 年 7 月 2 日，长安城玄武门内，秦
王李世民杀死长兄太子李建成和四弟李元吉后
成功登上帝位，成为后世著名的唐太宗。而太子
李建成则被史书记载成没有才能又荒淫无度之
人，甚至连他的死也是数笔带过。李建成究竟是
一个怎样的人也成了困扰历朝历代众多史学家
的未解之谜。

一 日 长 安 事 ，回 首 千 年 惑 。谜 题 一 直 到
2012 年才露出了其神秘的一角。当年 8 月初，
西安警方从关注一个倒卖墓志铭拓片的男子开
始，破获一起特大倒卖文物案件，成功追缴 423
件涉案文物。而引起警方注意的墓志铭拓片正
是李建成的墓志铭。案件告破后，警方将墓志移
交给西安博物院进行保管。

唐代高官的墓志一般多在七八十厘米，大
的还有 1 米多。西安博物院藏品保管部部长伏
海翔分析说，李建成墓志却明显较小，内容也仅
仅记载死者名字、谥号、死亡时间、下葬时间和
地点等信息。志文全文：大唐故息隱(注：隐为谥

号)王墓誌，王諱建成，武德九年六月四日(注：

公元 626 年)薨於京师，粤以貞觀二年(注：公元

628 年)歲次戊子正月己酉朔十三日辛酉葬於雍

州長安縣之高陽原。作为太子的墓志，55 个字
实在太过简短了。寥寥几句只告诉世人，李建成
死于武德九年六月，贞观二年正月葬于雍州长
安县高阳原（如今西安市丈八沟、郭杜镇一带）。

有意思的是，墓志上的谥号“大唐故息隐
王”中的“隐”字有明显的修改痕迹。古人的谥号
有“美谥”、“平谥”也有“恶谥”比如周厉王、隋炀
帝就是恶谥。汉文帝、汉武帝等是“美谥”。墓志
作为唐代遗留下的第一手资料，虽不可能明确
太宗的意图，亦不可能对事件有任何的涉及，但
却流露出太宗的真实心态。关于李建成的谥号，
据《唐会要》记载，“贞观二年三月，有司奏谥息
王为戾，上令改谥议”。意思是说，有官员提出将
建成谥号定立“戾”时，唐太宗不满意此谥号。之
后“杜淹奏改为靈(灵的繁体字)”。

伏海翔说，“戾”和“灵”走了两个极端，“戾”
字本意“逆，违背”，有“成者王侯败者贼”的思维
定式，是有司投太宗所好的选择。但李世民继位
之初，很多大臣原归属于李建成集团，包括魏
征，过低评价与李建成的功绩不相符，难免会引
起这些大臣的不满，不利于政权稳固。

细看墓志第一行第五个字，经打磨修改后
更为“隱”字。磨损痕迹明显，打磨范围超出所刻
方格之外，刻损形状为长方形，磨损处长5.3cm，
宽 4.4cm，厚 0.12cm。据分析，修改时应该是先
用利器刻损之前的一字，然后用砂石类打磨器
将刻损痕迹打磨光滑后再刻字。刻损形状为长
方形，为上下刻损打磨，打磨范围超出所刻方格
之外，所以此字与整篇志文相比，略显凹陷。对
比此字与志文字体，书丹者应出自同一人之手。
另“隱”字“心”底下 0.07cm 处有一长 0.8cm，宽
0.1cm，深约0.16cm的一道线条，基本与“心”的

“乚”的折勾平行，至 0.8cm 处与“乚”的折勾相
交，总长1.2cm。从石面上看，造成此字末笔下方
参差不齐，石面残留时断时续，与整块志面的光
滑平整形成鲜明对比；从书法结构及笔势来看，
末笔整体略显僵硬，为有意覆盖前字痕迹所致。

“靈”和“戾”字，前者方正，后者单薄，打磨
刻损处理方法不同。若刻损前者，需要方正处
理。刻损后者，“戾”字空隙较多，仅需将有字部分
磨去，再将空隙部分简单处理，但实际刻损形制
为方形，与“靈”字需刻损如出一辙。如此看来，当
时太宗确实采用过“杜淹奏改为灵”的意见。

将谥号归为“隱”，太宗既没有胜利者的骄
傲姿态，也没有贬低失败者的命运，更多是太宗
对建成结局的怜悯。太宗的真实想法被合情合
理的“隱”字完全表达，没有步入失败者必然被
抹黑的必然结局，脱离了世人的惯性思维，太宗
的高明之处正在于此。同时，对当时建成和元吉
旧部势力的处置，正是实施安抚的最佳时机。

历代谥号修改屡见不鲜，而建成谥号类同
于朝令夕改的行径则引人深思，且耐人寻味。不
论改前谥号为何，可以肯定，太宗在一番思想斗
争之后，“隱”字最能表达太宗对建成死后上下
权衡后的一个政治评判。

朋友圈，广告圈？

☞ 一方面，“朋友圈”在很大程度上变成了营销圈和代购圈，人们愿意相信朋友圈会给自己带来优质的消费

品，或者获取一些利益。但另一方面，人们对于人际关系信任度又在不断下降，生怕被“杀熟”


