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中经乳制品产业景气指数报告
显示，2015 年一季度，中经乳制品
产业景气指数为 97.6，比去年四季
度下降 0.2 点；中经乳制品产业预
警指数为 81.5，比去年四季度下降
11.1 点，是 2011 年以来首次下降到
偏冷的“浅蓝灯区”。

综合一季度乳制品行业生产、
消费情况来看，仍然处于低迷状态。
数据显示，2015 年 1、2 月份，我国
乳制品总产量同比增长 2.37%；乳
制品销售收入同比增长 2.65%，高
出产量增长。总产量中，液体奶产量
同比上升 1.56%，乳粉产量同比下
降 3.1%，主要由于去年乳粉生产下
降所致。由此可见，乳制品市场和生
产还处在低迷状态。

从价格来看，2015 年乳制品价
格尤其是婴幼儿乳粉价格呈下降趋
势。此次降价，并不是企业因恶性竞
争掀起的降价大战，而是企业自发
行为。目前，高价位影响了市场销
售，企业需要降低售价才能吸引消
费者。企业目前争取降低生产成本、
管理成本、销售费用等来降低售价。

从库存来看，数据显示，2014
年 12 月底，乳制品库存产成品金额
为 93.3 亿元；到今年一季度末，产
成品资金为 81.1 亿元，环比下降
13%。在目前乳制品行业生产和市

场低迷的情况下，库存量减少可谓
是行业曙光。然而，由于一季度乳制
品行业生产增长微乎其微，所以行
业态势依旧低迷。

对于造成目前乳制品行业生产
和市场仍然处于低迷的原因，我们
认为，主要因为消费者目前对国产
乳制品消费信心依旧不足。一些消
费者还是选择购买进口产品，或者
从国外购买奶粉。其次，国产乳制品
的高价位抑制了部分消费。国产乳
制品价格高，主要是成本高所造成
的。比如：原料价格高、生产费用高、
管理费用高、检验费用高、销售费用
高等。导致一些消费者出于经济考
虑从国外购买乳制品。

预计今年上半年乳制品行业
运 行 仍 将 维 持 在 浅 蓝 灯 区 。 行
业 、 企 业 只 有 在 引 导 消 费 的 同
时，努力把产品价格降下来，才
有提振的可能。

第一，调整产品结构。从婴幼儿
配方奶粉到牛奶，涉及民众的消费
信心，不仅是经济问题，同时也是民
生问题。要鼓励、引导企业调整产品
结构，大力发展液体乳，特别是低温
乳制品。对于企业进行产品结构调
整给予一定的补贴和扶持，同时在
配套冷链建设上给予政策支持，引
导社会资本进入。

第二，降低生产成本。生产成本
和销售费用推高了乳制品成本，有
些企业为了经营效益，盲目推出高
档产品，这些做法限制了消费市场
的扩大，影响了消费。建议企业努力
降低生产成本，降低销售费用，特别
是采用新的销售渠道降低销售费
用，来降低价格。多生产适合大众消
费的中低端产品，扩大市场。

第三，提升消费信心，扩大消
费。当前国产乳制品质量安全可靠，
消费者完全可以放心消费，但还有
部分消费者没有走出三鹿奶粉的阴
影，消费信心不足，影响了消费增
长。从而导致市场拉动力不足，造成
企业生产增长缓慢，以及消费增长
缓慢。应大力宣传国产乳制品的质
量安全状况，树立消费者信心，放心
消费国产乳制品。

第四，构建奶业发展的安全保
障体系。国家应尽快建立奶价监控
机制，对原料奶价格的变动采取保
护措施，例如对企业补贴或对奶农
补贴、政府收购等方面内容。目前奶
价波动主要是依据供求关系，只有
政府出台调控措施，才能保证市场
稳定。

第五，鼓励乳制品生产企业多
用国产奶源，减少还原奶使用，多用
鲜奶，以避免倒奶现象再度发生。

经模型测算，2015 年二、三
季度中经乳制品产业景气指数有望
小幅下降后保持相对平稳走势，具
体数值均为 97.4；预警指数未来 2
个季度有望平稳运行，具体数值均
为 81.5。

2015 年一季度，乳制品行业
企业景气调查结果显示，企业家对
二季度企业经营状况的预期指数为
151.1，比对一季度企业经营状况
判断的即期指数高 1.8 点，比去年

四季度的预期指数高 0.7点。
一季度接受调查的乳制品行业

企业中，88%的企业订货量“增
加”或“持平”，比去年四季度上
升 0.5 个百分点；92.3%的企业用
工需求“增加”或“持平”，比去
年 四 季 度 上 升 2.1 个 百 分 点 ；
86.5%的企业投资“增加”或“持
平”，比去年四季度上升 2.1 个百
分点。

通过以上分析可以看出，未来

行业发展仍面临着一些突出问题，
行业内生动力仍需增强。我国人
口众多，资源相对匮乏，乳制品
行业发展面临着资源与环境的双
重约束；奶牛单产水平低，乳制
品行业科技水平仍然较低。应该
看到，一些国家消费增长乏力，
牛奶生产增长快速，国际市场乳
制品价格将会维持低水平的格局，
对我国乳制品生产和消费仍将产生
持续影响。
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一季度，我国乳制品行业主要经
营指标同比增速有所放缓，但利润同
比实现了 30%的增长。总体上看，我国
乳制品行业仍然保持平稳较快发展，
特别是原料价格下降，为乳制品生产
带来利润空间。预计年底前原奶价格
止跌回升，乳制品需求趋旺，乳业后市
整体向好。

一季度，国内市场消费持续疲软，
而国内原料奶供给仍然充足。随着气
温上升，原料奶供应将进一步增长，奶
粉库存压力依然较大。3 月份，国内生
鲜奶收购价格继续下跌，10 个主产省

（区）生鲜奶平均收购价格为 3.42 元/
公斤，同比跌幅则达到 19.1%，连续第 5
个月出现同比下跌。另据国际牧场联
盟 数 据 显 示 ，3 月 份 全 球 牛 奶 价 格 环
比 、同 比 分 别 下 降 4.6% 、35.8% ，达 到
35.1 美 元/100 千 克 。而 欧 盟 原 奶 价 格
环 比 已 连 续 两 个 月 小 幅 反 弹 ，达 到
31.98 欧元/100 千克。

乳 企 股 票 在 一 季 度 明 显 反 弹 。13
只在沪深和香港上市乳企股票中，仅
有中国圣牧下跌，合生元、蒙牛乳业、
麦趣尔、贝因美、三元股份股票价格环
比 分 别 上 涨 103.9% 、28.8% 、28.1% 、
27.7% 和 22.5% 。乳 企 股 票 反 弹 除 了 受
大盘涨势带动外，更主要是原料价格
下跌确保乳企利润增长，提振了投资
者信心。

目前，在价格战与海淘的冲击下，
婴幼儿配方奶粉行业告别高增长和高
毛利时代。乳粉价格进入下行通道，原
因一是产能过剩导致；其次则是企业
试水电商，由于压缩流通环节，价格下
跌；第三则是中国市场与国际接轨，海
淘和代购的冲击。

预计，今年年底前原奶价格止跌
回升。随着居民收入持续增加和追求
健康消费的观念深入人心，乳制品需
求将明显回暖，乳业后市整体向好。

长期来看，若三、四线及以下地区
消费习惯培养起来，中国乳业必将迎
来第二个黄金高增长阶段。此外，乳企
应继续加大与第三方电商平台合作力
度，以低廉的价格和优质的服务取胜。
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