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本报北京 4 月 21 日讯 记者亢舒从商务部获悉：商
务部近日发布 《自由贸易试验区外商投资备案管理办法

（试行）》。据介绍，《办法》 共 20 条，分别规定了备案适
用范围、备案机构、备案方式、备案程序、信息报告、监
督检查及诚信管理等内容。

《办法》 以 2013 年 9 月上海市人民政府发布的 《中国
（上海） 自由贸易试验区外商投资企业备案管理办法》 为
基础，在总结上海自贸试验区一年多实践基础上，为进一
步发挥自贸试验区在外商投资管理体制改革方面的先行先
试作用，在以下方面作了改进：将外商投资企业合同章程
备案与企业设立或变更的登记环节脱钩，即不以备案作为
登记的前置条件；引入信息报告制度，区内所有外商投资
企业均须履行年度报告义务；细化对外商投资的监督检查
要求，明确检查机关、方式、内容，以及对监督检查中发
现问题的处罚措施；建立外商投资诚信档案系统，在各部
门之间实现备案、诚信信息的共享。

商务部有关负责人介绍，通过上述制度安排，旨在进
一步扩大对外开放，推进外商投资管理制度改革，在自贸
试验区内进一步提高外商投资便利化程度。

商务部发文——

加强自贸区外商投资备案管理

本版编辑 于 泳 李 景

本报北京 4 月 21 日讯 记者顾阳报道：京东方科技
集团股份有限公司 20 日发布公告，拟在安徽省合肥市投
建一条第 10.5 代薄膜晶体管液晶显示器件生产线项目，
这是目前全球最高世代线。

据介绍，合肥第 10.5 代薄膜晶体管液晶显示器件生
产线项目主要生产 60 英寸以上超大尺寸及超高分辨率的
高端智能电视与数字信息显示屏等产品，设计产能为每月
9 万片玻璃基板，玻璃基板尺寸为 3370×2940mm，总投
资 400 亿元，项目拟于 2016 年一季度前开工建设，预计
2018年年底前投产。

京东方副总裁张宇认为，随着新互联网时代的发展、
消费者消费观念的转变和 TFT 技术的不断进步，大尺寸
超高清产品行情看涨，2015 年中国电视平均尺寸将达
42.7英寸，消费者更倾向于选择拥有更大尺寸、更好显示
效果屏幕的产品。

全 球 最 高 世 代 线 将 落 户 京 东 方 合 肥 基 地

本报北京 4 月 21 日讯 记者郑彬报道：中国旅游研究
院日前发布了《2015 年第一季度旅游经济运行分析与上半
年趋势预测报告》。报告指出，今年一季度旅游经济运行基
本面总体稳定，预计今年上半年实现旅游收入 1.7 万亿元
人民币，同比增长 6.3%，全国旅游接待总人数为 20.6 亿人
次，同比增长 7.9%。

中国旅游研究院院长戴斌表示，今年一季度，我国旅游
经济总体上保持了持续较快的增长态势，旅游业发展呈现

“四个明显高于”：旅游业总量增长、投资增长、消费增长、景
气指数等，都明显高于国民经济的整体发展水平，旅游业作
为经济新引擎的作用更加凸显。

旅游投资较为活跃，据全国旅游投资项目管理系统统
计，截至 3 月 18 日，全国旅游项目实际完成投资 922.1 亿
元，比上年同期增长 35%，高于 1 至 2 月固定资产投资增速
21.1 个百分点。其中，“一带一路”战略对旅游业的影响开
始显现。在全国旅游投资项目中计划总投资 100亿元的大
项 目 有 161 个 ，中 西 部 地 区 投 资 逐 步 升 温 ，占 全 国 的
43.1%。

值得注意的是，旅游已经成为大众创业、万众创新最为
活跃的领域之一，并呈现出多类型、多层次、多主体、多业态
的特点。国家信息中心旅游规划研究中心主任石培华表
示，旅游业创新开始从技术走向产品，专注特定领域旅游产
品和服务创新增多，资本进入加快。

“‘互联网+旅游’效应明显。”记者了解到，中青旅、众
信、万达旅业正在有效拓展自己的线上渠道；携程、去哪儿、
同程、我趣等旅游专业网站更加着重“本地人”服务，旅行服
务正在从早期的线上旅行代理（OTA）业态转向游客互动、
线上线下结合、一站式旅游销售等更加多元的业态组合。

一季度旅游总收入同比增长 16%——

旅游业成创新创业新热点

本报北京 4 月 21 日讯 记者沈慧报道：《制造强国战
略研究》项目一期总结暨二期启动会今天在京召开。项目
提出，我国制造业强国之路可分“三步走”：2025 年迈入制
造强国行列，2035 年整体达到世界制造强国中等水平，
2045年综合实力迈入世界制造强国前列。

《制造强国战略研究》项目是由中国工程院会同工业和
信息化部、国家质检总局，联合组织开展的重大咨询研究项
目。什么是制造强国？项目负责人之一朱高峰院士认为，
制造强国有 4 大特征，雄厚的产业规模、优化的产业结构、
良好的质量效益以及持续的发展能力。

项目在对我国制造业面临的战略形势和历史使命深入
分析的基础上，提出实现制造强国目标的 8 项战略对策：大
力推行数字化网络化智能化制造、提高创新设计能力、建立
健全制造业创新体系、强化制造基础、提升产品质量、推行
绿色制造、培育具有国际竞争力的优势产业和企业群体、推
进生产型制造向服务型制造转型。

《制造强国战略研究》发布——

“ 三 步 走 ”迈 向 制 造 强 国

第十六届上海国际车展开幕——

““ 互 联 网互 联 网 ++ ””引 领 创 新 风 潮引 领 创 新 风 潮
本报记者 杨忠阳

@似水流年 80673：车展取消车模，

礼仪兼讲解销售，这样挺好。

@梦逸岚：上海车展是国际化的舞

台，希望我国自主品牌可以取长补短，学

习外国的先进技术。同时展示出我国汽

车制造业自己的特色和风采。

@ailala01：支持，过分关注车模，

车展就变了味道，上海车展有了新风

尚，赞一个!

@流金岁月：上海车展上新能源车

也唱起了主角。车展上看到越来越多的

品牌加入新能源汽车行列，据说有 100

多款，值得一看。

@索菲莺：取消车模,一方面有利于

车展消费的理性回归,另一方面也可给

真正需要看车、买车的消费者营造安静

的环境。车展上如何依靠真正的汽车元

素来吸引观众,这是厂商和展览组织者

应该思考的问题。

@NaRa 水果园：国外优秀厂商的

新技术集体亮相，值得关注。汽车工业

的水平日新月异，期待看到更多的新车、

新技术。

@逗昊 hao：时代在变化，看新车的

渠道越来越多，是不是还需要现场看车

展是个问题。

（雷雨田 杜秀萍整理）

与前几届车展有所不同，本届上海
车展没有车模，也谢绝儿童参观。那
么，今年的车展会有哪些新看点呢？

看点一：概念车扎堆

全球首发车型和概念车的数量，是
车展真正的“含金量”，也是评价一个车
展能否引领潮流的硬性指标。本届全球
首发车高达 109 辆，其中大众汽车集团
推出了 C CoupéGTE 概念车、新尚酷
GTS、Gran Santana 桑塔纳·浩纳等
四款车全球首发车型，梅赛德斯—奔驰
推出了 GLC Coupé概念车和无人驾驶
概念车，福特汽车公司则推出了金牛
座、GT 超级跑车、福克斯 RS 以及新福
克斯 ST 等车型，而备受消费者期待的
长安概念车 RAETON CC、广汽传祺
GA8 也全新发布，这些车型以富有前瞻
性的设计理念，开启了人们对未来的想
象空间，将成为引领全球汽车未来发展
的“风向标”。

记者在奔驰展台看到，作为推出了全
面展现未来自动驾驶技术的先锋车型，梅
赛 德 斯 — 奔 驰 F 015Luxury in
Motion 概念车，将汽车、乘客以及外界环
境通过网络科技巧妙联系在一起，用分布
在仪表板、后排和侧面饰板的 6 个显示屏
幕，通过人机交互（HMI）技术将车内打造
成数码世界。只需通过手势、眼神追踪或
高清屏幕触碰，乘客便可以直观地与联网
的汽车互动。此外，它还可利用传感器、
LED 照明系统等与行人及周围环境进行
互动和沟通。

看点二：互联网+汽车

在互联网技术深刻变革传统汽车制造
业的环境下，“互联网+汽车”也颇吸引眼
球。在本届车展上，博泰集团作为首家独
立参加车展的互联网企业，以“E-Mo-
tion it”为主题，率先推出中国市场上
首部智能汽车概念车——Project N 超
级智能移动终端。博泰集团董事长应宜伦
表示，该智能终端是博泰基于对用户和未
来互联生态深刻理解打造的突破性研发成
果，集成了自然人机交互界面、智慧科
技、自动驾驶、云端大数据、新能源等前
瞻科技，为机器赋予人性化的情感，将为
用户带来“像大白一样懂你”的极致移动
体验。

而作为乐视和北汽合作的结晶，搭载
乐视 eUI 的概念产品也精彩亮相。记者
在展台看到，该产品内部使用了一块超大

尺寸的液晶显示屏，集成了仪表盘、影音
娱乐等功能。这款概念产品使用了多功
能方向盘，不过按键采用了触摸设计。据
展台工作人员介绍，目前这套概念产品还
处于早期的研发阶段，未来是否会带来更
多惊喜，值得我们期待。

看点三：SUV依然火爆

受益于市场的强大动力，高速增长
的 SUV 也成为各大车企比拼的重点车
型。在本届车展上，传祺 GS4、猎豹
CS10、长城哈弗 H8 等颇为抢眼。“传祺
GS4 在动力总成、造型设计、智能系统
方面实现了三大突破。”广汽乘用车公司
总 经 理 吴 松 介 绍 说 ， 传 祺 GS4 采 用
200T-7 速动控组合，具有 GCCS 燃烧
控制专利技术、低惯量 E-Turbo 涡轮增
压技术、发动机启停技术等 46 项先进技
术；而传祺智联网智能交互平台——整
合 8 英寸北斗/GPS 双模导航，T-BOX
智能安防，G-Link 智能互联，以互动
科技开启车联网时代。

据中汽协统计，一季度，我国 SUV 市
场实现了 48.8%的高速增长，在 3 月份销
量前十的 SUV 车型中，已有 8 款来自于
自主品牌，在这些车型的带动下，一季度
自主品牌在 SUV 市场的份额同比大幅上
升了 16.2 个百分点，达到约 56.4%。不
过，随着合资车企的加码，自主品牌 SUV
也正受到挑战。奔驰国产 GLA、全新林
肯 MKX 和 Navigator、现代全新 ix35、东
风日产新楼兰⋯⋯记者在展馆发现，和自
主品牌一样，合资车企也在竞相推出新的
SUV，以抢占这一细分市场。“本土品牌
的 SUV 车型，通常配置较为丰富，空间也
较之更大，价格也更为优惠，我对自主品
牌 SUV 还是很有信心的。”猎豹汽车董事
长李建新说。

当然，与整车较高的“颜值”相
比，那些位于展台角落的发动机、变速
器和底盘模型与车型参数表上的数据似
乎并不耀眼，但它们才是企业实力真正
较量的主角。本届车展上，福特、现
代、长安、广汽、比亚迪等众多车企在
展台还专门开辟了技术展区。在北京现
代新技术展区，Blue Drive区域展示了
科技感十足的未来型 IT 驾驶舱，以及在
第九代索纳塔上搭载的多元化动力平
台，而 Blue Link 区域则形象展示了第
三代 Blue Link 为车主带来的各种智能
人车交互应用，以及由此带来的更安
全、更便捷的汽车生活。喜欢互动的消
费者还可以在 WRC 4D 体验模拟驾驶
舱过把“赛车瘾”。

与之前有所不同，今年上海车展没有

了模特和表演，少了一些往届的“噱头”和

热闹。取而代之的是车企公关人员站台向

观众介绍车企的情况以及技术亮点。可以

说，这届车展更多了些实在和丰满。

汽车工业催生了车模，她们在商

业和审美、科技与大众之间搭起了桥

梁。事实上，一个好车模能在车展上

发挥不小的作用，能为前来参观车展

的人详尽地介绍汽车相关知识和一些

车辆的性能特点，这也是车展一道亮

丽的风景线。

然而，近些年来，为了吸引眼球，不

少企业的车模却离开其原本应有的作

用和功能，以至于各出奇招甚至以展示

艳丽为主，部分媒体大肆渲染车模的暴

露尺度、花边新闻，而有些车模也借此

毫无底线地大肆自我炒作，渴望一举成

名、一站成名。以至于造成国内车展的

一个怪象：看车展主要不是看展车，主

要是看哪个车模敢出位、最出位，其结

果是车模喧宾夺主，车反倒成了车模的

陪衬，并广遭社会诟病。

作为车展，理应是各大车企展示新

产品和新技术的平台，当然应以车为主

角，而车模，只不过是车的陪衬、装点。

在国外的车展中，模特们作为绿叶点缀

其中，以职业化的态度引导观众注意车

辆的外观、内饰等诸多细节，但为何在中

国就喧宾夺主了呢？其实，车模的“进

退”，被商业驱动无不折射出汽车文化的

成熟度。

一个土质肥沃的花园，如果不栽花

移卉，必然就荒草丛生。此次车展“禁

模”，虽然有评论认为矫枉过正，但若能

让车展回归到车，未尝不是一件好事。

4月22日，以“创新·升级”为主题的第十六届上海国际汽车工业展览会在上海国家会展中心正式开幕。本

届车展共吸引来自18个国家和地区近2000家国内外知名企业踊跃参展，展出整车1343辆，展出总面积超过

35万平方米，无论是展车数量，还是展出面积都创出新高——

上图 观众在宾利展台观看

新款欧陆轿车。

本报记者 李治国摄

中图 4 月 21 日，观众在展

会上参观一家参展汽车企业的小

排量涡轮增压发动机。

新华社记者 方 喆摄

右图 博泰集团作为首家

独立参加车展的互联网企业，推

出中国市场上首部智能汽车概

念车。 本报记者 杨忠阳摄

本报上海 4 月 21 日电 记者李治

国 报 道 ：上 海 通 用 汽 车 近 日 发 布 了
“2020 战略”及 2016 至 2020 年“绿动未
来”战略 5 年规划。上海通用汽车总经理
王永清表示：“面对‘十三五’更为严峻的
挑战，上海通用汽车将以前瞻的战略和
创新超越的企业精神，积极锻造面向未
来的核心竞争优势。”

根据规划，在市场层面，2020 年上
海通用汽车将实现在国内乘用车市场
占有率超过 10%，继续保持行业领先地
位。在产品方面，上海通用汽车将前瞻

中国消费者的审美及用车需求，精准化
发展“多品牌、全系列、差异化”产品战
略。到 2020 年，上海通用的产品系列
将从目前的 29 个增加到 40 个，以更加
丰富的产品线全面覆盖各个主流细分
市场。

同时，上海通用汽车面向未来发布
了 2016 至 2020 年“绿动未来”5 年规划
和目标，扎实推进全业务链节能减排。
未来 5 年，上海通用汽车在高效动力总
成和新能源技术上的投资将达 265 亿
元，全新推出“高性能、高稳定、低油耗、

低噪音”的 13 款发动机和 9 款变速箱。
与此同时，上海通用还将大力推进新能
源技术和整车绿色节能技术的开发应
用，未来 5 年将推出超过 10 款新能源产
品，且每年推出 1 款国产混合动力车，覆
盖从弱混到强混，非插电到插电式的全
类型新能源产品。

未来，上海通用汽车还将前瞻规划
并创新运用新技术，全面推进超过 25 项
整车节能技术的广泛应用，并同步推动
智能汽车研发。2020 年公司旗下产品
将 100%实现互联。

上海通用5年内将推出10多款新能源车

让 车 展 回 归 到“ 车 ”
车 夫


