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“中国外贸形势真有那么差吗？”这

是今年首月进出口数据公布以后，很多

人的疑问。

确实，单从数据本身看，进出口罕

见双双下降，“衰退性贸易顺差”创单

月新高，让市场人士大呼意外也在情理

之中。但就此得出“中国外贸跌落困

境”的论断，显然站不住脚。

业内普遍认为，自 2008 年国际金融

危机、2009 年欧债危机爆发以来，月度

出口能保持在 1800 亿美元以上的，都不

能称之为“差”。今年 1 月份，我国出口

2002.58 亿美元，虽同比下降 3.3%，但

仍在 2000 亿美元之上。应该说，仍处于

正常范围之内。

与出口相比，进口降幅之大远超市

场预期。一般情况下，大宗商品价格下

跌会促使进口量增加，形成“量增价

跌”的格局。但去年以来，国内需求持

续疲弱，导致进口量下滑，最终形成 1

月份“量价齐跌”的局面。据统计，去

年大宗商品价格的下跌，直接拉低我国

进口值增速 3.3 个百分点，未来仍不排

除其价格波动对我国外贸产生较大影响

的可能。

此外，制造业分流、汇率变动及

春节因素等，均会对 1 月外贸产生或多

或少的影响。以制造业为例，一方面

因国内成本优势减弱，部分制造业转

向 更 为 廉 价 的 东 南 亚 国 家 ， 形 成 了

“再转移”；另一方面，日本、欧美等

发达国家和地区将高端制造业搬回国

内 ， 形 成 了 “ 逆 转 移 ”。 双 面 夹 击 之

下，中国制造业的压力不断加大，“中

国制造业已势如累卵”的说法一度盛

行坊间。事实上，30 多年的高速发展

已经让中国拥有了成熟而完备的产业

体系，短时期内是无法替代的，这也

为外贸新优势的培育赢得了宝贵时间。

由此看来，今年外贸虽弱势开局，

但后市大可不必悲观，单月份数据的变

动，并不能真实反映经济运行的实际状

况。在各方共同努力下，随着外部环境

的回暖，今年外贸形势有望好于去年。

当然，对于外贸形势的判断是个

复杂的命题，不同维度下的解读往往

会有不一样的结论。我们之所以仍不

厌其烦地对其进行分析，其目的就是

为了强化这样一个认识：在错综复杂

的国际形势面前，我们要学会准确把

握外贸发展的“大逻辑”，顺势而为、

乘 势 而 上 ， 推 动 我 国 外 贸 转 型 升 级 ，

实现可持续发展。

何谓“大逻辑”？认识新常态、适

应新常态、引领新常态，就是当前和今

后一个时期我国经济发展的大逻辑。只

有沿着这个大逻辑，才能准确把握经济

走势、政策脉络和发展方向，才能沉着

应对新挑战、抢抓发展新机遇。

当前，我国外贸也进入了提质增效

的新常态，进出口增速已连续 3 年低于

国民经济增速。速度降下来了，但发展

的质量和效益不能降下来。准确把握大

逻辑，就是要处理好适应中高速增长和

防止外贸“失速”的关系，力求换挡不

失速、调速不减势、量增质更优。

从国际市场看，中国出口占国际市

场份额已达 12.2%，中国出口商品中有

170 多种居全球市场份额第一，中国经

济与世界经济之间早已是你中有我、我

中有你、相互依存的关系。未来，中国

既要稳住外贸“量”的份额，更要提高

“质”的分量，不仅要强化传统货物贸

易的国际话语权，更要在越来越紧密的

全球价值链中赢得尊重。

准确把握大逻辑，还须更加积极地

促 进 三 个 “ 平 衡 ”， 即 内 需 与 外 需 平

衡、进口与出口平衡、引进外资与对外

投资平衡。道理很简单，只有做到不失

衡，才能为外贸调结构、转方式创造条

件，才能让外贸可持续发展赢得主动。

不为一城一池得失而扰，更不能一

叶障目而不见泰山。中国外贸发展须保

持战略定力，以更大的智慧和勇气，开

拓出未来发展的新天地。

把握外贸发展提质增效“大逻辑”
洪观平

P2P 项目透明度应进一步提高

互联网保险主流模式应注重体验
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在 P2P 平台业务中，由单个小借款者构成的借款

群体信用审核成本较高，不少平台因此将借款端转向

资金需求较大的地产等传统大中型企业。其实，这并

不符合我国互联网金融支持小微发展的方向，甚至会

给金融生态带来风险。特别是，相比银行来说，P2P

行业面对的多是一些资质没有那么好的企业，风控难

度比较大，包括征信体系也没有完全向 P2P 行业放

开。因此，P2P 项目透明度需要进一步提高，让投资

者有足够的知情权，充分了解资金使用进度等情况。
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目前，国内互联网保险发展模式主要有官方网站

模式、第三方电子商务平台模式、网络兼业代理模

式、专业中介代理模式和专业互联网保险模式。其

中，因为表现出用户量大、产品丰富、销售成本低等

优势，第三方电子商务平台模式以及专业互联网保险

模式容易创造良好的购物体验，为用户所广泛接受，

或将成为互联网保险发展主流模式。

我国生物自然资源非常丰富，每年产生的农林业

废弃物达 12 亿吨。其中，秸秆就有 7 亿吨，禽畜有机

排放物有 33 亿吨。但是，这些资源中的大部分都没有

得到合理利用，反而造成了大气污染和水源污染。要

像重视风能、太阳能一样高度重视生物质能源。要合

理规划布局与技术研发、生产及市场推广相关的项

目；尽快制定和实施生物质能源中长期规划；针对不

同途径技术路线，分层次组织科技攻关；国家科技开

发基金应对此予以支持，并引进国外先进技术，开展

国际合作，制定先进可行的产品标准。

欢迎读者就热点经济话题发表评论、漫画，

来稿请发至：mzjjgc@163.com。
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支付宝免费发放亿万红包活动吸引了

众多人参与。但大多数用户瞬间无法顺利

登录，即便登录成功，也不能立刻拿到免

费红包，又免不了失望。因为支付宝在登

录界面设置了打地鼠的游戏，大多用户经

过 N 次点击和戳屏抢到一个红包，打开后

才发现大多是商家代金券，且要在 3 月的

某个时间点前使用，更多的用户则是空玩

了一阵“打地鼠”。

对阿里巴巴来说，这次活动的目的在

于借助“抢红包”，阻击微信春节红包“一

枝独秀”，效果却并不理想。通过制造一种

强关注效应，推动品牌的曝光率、用户留

存率，这种营销在一定程度上有助于提升

用户黏性；植入商家代金劵代替现金红

包，不仅推介了商家产品，也绑定了用户

后续消费，商家与阿里双赢。这种玩法

“双 11”时十分奏效，为什么放到春节这

个时间点却大打折扣呢？

笔者认为，春节“抢红包”活动成功

的前提是满足用户心理预期，其核心体验

不在于红包现金的多寡，而是整个过程中

的参与感和刺激感。在用户看来，红包应

当 是 可 以 提 现 的 “ 真 金 白 银 ”。 与 “ 双

11”时以 PC 端作为主战场不同，春节抢

红包多集中在移动端，这时的玩法就要重

新考虑活动流程的设计了。支付宝红包刻

意制造了一种高预期的用户期待，却没有

照顾用户现实消费体验，会造成不断扩散

的口碑负效应，最终影响商家声誉。

好在阿里巴巴有迅速的市场反应能

力，取消购物券，追发 2500 万元现金，可

见阿里巴巴对营销之外的用户诉求的重

视。这也说明，在移动互联网时代，不仅

要有好的渠道和资源，更重要的是要有好

的产品思维，审时度势，根据客户需求不

断调整战略。不夸大宣传，脚踏实地有诚

意的营销，才能增强客户黏性。

支付宝亿万红包忽悠了谁
崔国强
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团 聚 ？“ 屏 ”聚 ？

如今，几乎每个人都有一部智能手机。因为智能，人们对它的依赖性也

越来越强，“人机交流”逐渐取代了人际交流。春节本是全家团聚的时候，是

坐在一起聊聊心事、说说未来的美好时光；春节不是“屏”聚的时候，不要“我

在你身边，却各玩各的手机”，不要让手机淡薄了亲情。 （时 锋）

程 硕作（新华社发）


