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价格止跌企稳但持续低位运行，煤炭工业协会预计——

今 年 煤 炭 经 济 运 行 仍 面 临 挑 战
价格止跌企稳但持续低位运行，煤炭工业协会预计——

今 年 煤 炭 经 济 运 行 仍 面 临 挑 战

本报北京 1 月 4 日讯 记者杨国民报道：中国物流与
采购联合会发布的 2014 年 12 月份中国物流业景气指数为
57.5%，比上月回升 1 个百分点，反映出物流业经济延续稳
中有升的发展态势。

在中国物流业景气指数（LPI）各单项指数中，业务总
量指数、平均库存量指数、库存周转次数指数、资金周转率
指数、物流服务价格指数、主营业务利润指数、固定资产投
资完成额指数和业务活动预期指数回升，新订单指数和主
营业务成本指数和从业人员指数回落。

中国物流信息中心副主任何辉认为，平均库存量指数
和库存周转次数指数双升，且回升幅度相近，显示出生产环
节和消费环节相关企业活动较为活跃。资金周转率指数回
升，显示出物流企业回款速度加快，企业融资难的情况有所
缓解。在主营业务成本指数回落和物流服务价格指数回升
的带动下，主营业务利润指数有所回升，企业经营情况有所
改善。从后期走势看，业务活动预期指数和固定资产投资
完成额指数均保持 55%以上，显示出物流企业对 2015年的
物流业经济发展的趋势看好。

同期，固定资产投资完成额指数回升明显。且 2014年
全年，该指数均保持在 50%以上，反映出物流运行的基础
设施条件呈现改善态势。

本报北京 1 月 4 日讯 记者齐慧报道：2014年，中国石
油长庆油田生产油气当量突破 5500 万吨，较上年净增长
345.8 万吨，成为我国产量最高的油气田，油气当量占全国
油气当量约六分之一。

长庆油田位于我国西部的鄂尔多斯盆地。2013 年，长
庆油田实现年产油气当量 5000 万吨，此次年产油气当量
突破 5500万吨，标志着油田实现稳产、增产，这为保障国家
能源安全、调整国家能源结构以及促进经济、民生发展做出
了贡献。

中国石油长庆油田新闻发言人张凤奎说，长庆油田开
发的是世界上典型的低渗、低压、低丰度油气藏，储层是俗
称“磨刀石”的致密砂岩，常规技术难以实现经济有效开
发。长庆油田今天能够成为国内产量最大的致密油气田，
科技创新作用巨大。

长庆油田在 44 年的开发过程中形成了经济有效开发
特低渗、超低渗油气主体技术，获得国家专利超过 1008项，
其中多项居于国内或国际领先水平。2014 年，长庆油田

“水平井+体积压裂”等核心技术攻关接连获得突破性进
展，拉动储量巨大的致密性油气田步入大规模开发阶段。

作为中国最大的天然气主产区之一，长庆油田担负着
40 多个大中城市的供气任务。超过 380 亿立方米的年产
气量，给以首都北京为核心的华北地区和陕甘宁内蒙古区
域，形成了安全稳定的气源地。截至目前，长庆油田累计生
产天然气 2205 亿立方米，相当于替代 4.39 亿吨标煤，减少
二氧化碳等排放物 10.33亿吨,发挥了良好的生态效益。
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本报北京 1 月 4 日讯 记者林火灿报道：根据国家统
计局对 24 个省区市流通领域 9 大类 50 种重要生产资料市
场价格的监测，2014 年 12 月下旬与中旬相比，9 种产品价
格上涨，35种下降，6种持平。

数据显示，黑色金属板块价格普遍下跌，其中，螺纹钢
价格比上期下跌 65.9 元，跌幅为 2.4%；线材下跌 2.3%。有
色金属板块中，锌锭价格比上期上涨 91.8 元，涨幅为 0.6%；
其余品种价格均有不同程度下滑。化工板块价格出现分
化，其中，甲醇行业受产能过剩影响，价格跌幅达到 12.9%；
苯乙烯、聚乙烯、聚丙烯的价格则有不同程度的回升。此
外，受国际油价走势影响，汽柴油价格继续保持跌势；煤炭
价格则保持相对平稳。

50 个城市主要食品平均价格变动情况也于 4 日同期
发布。监测结果显示，多数食品平均价格较为平稳，其中，
油菜、芹菜涨幅较为明显，达到 4.8%；黄瓜则下跌 6.5%，跌
幅明显。

国家统计局价格监测显示——

35 种生产资料价格环比下降
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这是张家口市宣化县中电投新能源基地发电场。截至

2014 年底，该市风电装机容量达 610 万千瓦，并网 580 万千

瓦；光伏发电装机容量 18.3 万千瓦。据介绍，张家口风资源

可开发容量达 2000 万千瓦以上，光伏可开发容量在 2000 万

千瓦以上。 新华社记者 杨世尧摄

去年12月物流景气指数同比回升——

物流经济延续稳中有升态势

本报北京 1 月 4 日讯 记者林火灿

报道：国家统计局今天发布的数据显示，
2014 年 12 月下旬，煤炭价格走势保持基
本平稳（与 12 月上旬相比），未出现明显
的涨跌。不过，尽管煤炭价格止跌企稳
态势进一步明朗，但煤炭经济运行面临
严峻挑战的局面并未发生根本改变。

数据显示，12 月下旬，在国家统计局
中国经济景气监测中心监测的 6 个煤种
中，4500大卡普通混煤价格微涨2.9元，涨
幅 0.7%；5500 大卡山西优混煤价格下跌
2.9元，跌幅0.5%；无烟煤、山西大混、大同
混煤、焦煤等煤种的价格则保持不变。

自去年 9月份以来，煤炭市场逐渐出
现价格止跌微升的行情。12 月 31 日，秦
皇岛海运煤炭交易市场发布的环渤海动
力煤价格指数报收于525元/吨，比9月初
上涨了 43 元/吨，涨幅接近 9%。中国煤
炭工业协会发布的监测数据测算结果显
示，中国煤炭价格指数为 137.8（至 12 月
26日），比9月末上涨了1.5个基点。

煤炭价格的止跌企稳，与市场供给
放缓有一定关系。国家发展和改革委员
会公布的数据显示，2014 年前 11 个月，
全国煤炭生产同比小幅下降；铁路煤炭
发运 21 亿吨，同比基本持平；净进口 2.6

亿吨，同比下降 9.1%。
值得注意的是，尽管市场供应有所遏

制，但煤炭消费市场依旧不景气，全社会煤
炭库存仍然继续保持高位。

中国煤炭工业协会会长王显政表
示，当前，受经济增速放缓、主要耗煤产
品产量增速下降、能源结构调整等因素
影响，我国煤炭消费持续下降。而从生
产端看，目前全国煤炭产能已经达 40 亿
吨左右，在建产能达 11 亿吨左右。产能
的大量集中释放，将进一步加剧市场供
大于求的压力。从发展趋势看，国际煤
炭市场虽然出现了一些新变化，但市场

供大于求的局面仍未发生根本改变，价
格将持续处于低位运行。

王显政表示，今后一个时期，我国煤
炭需求低速增长与产能结构性过剩和进
口煤保持高位将成为常态，煤炭供应总
量宽松态势不会发生明显改变，煤炭经
济运行仍将面临严峻挑战。因此，煤炭
产业仍需采取有效措施，努力保持供求
基本平衡；同时，加快推动煤炭生产方式
向“两化”融合、人才技术密集型转变，经
营方式从生产销售原煤向销售商品煤、
洁净煤转变，发展方式从数量速度型向
质量效益型转变。

曾几何时，互联网与影视娱乐业的
交集仅有视频网站“真金白银”砸下的电
视剧和电影网络播放版权，以及电影票
团购。但在刚刚过去的 2014 年，情况已
经发生变化。《心花路放》背后的投资方
之一是阿里影业、《智取威虎山》来自优
酷土豆旗下的合一影业、乐视影业则拿
出了《归来》和《小时代 3》⋯⋯互联网巨
头们正在把名字悄无声息地“印”在了电
影票上。网络文学也不甘心一直扮演仅
提供内容的“剧本”角色，《择天记》才刚
在腾讯文学写了个开头，相关的动画和
电影拍摄就已有了明确计划。

“疯狂”的资本最能体现互联网行业
对影视娱乐业的巨大热情。2014 年 3
月，阿里巴巴以 62.4 亿港元收购文化中
国，文化中国随后更名阿里影业。7 月，
爱奇艺宣布成立爱奇艺影业公司，未来
一年计划投资 7 部国产电影和一部好莱
坞电影。8 月，优酷土豆集团正式宣布成
立合一影业。11 月，网络文学的“当家老
大”盛大文学易主，其幕后推手正是腾
讯，收购价超过 40 亿元人民币，其重要
的目的之一就是与“腾讯电影+”一起构
筑腾讯泛娱乐版图。至此，几乎所有互联
网巨头都已杀入影视制作业。

互联网企业的“新玩法”

数据和流量，被称为互联网切入影
视娱乐业的两把大刀。数据意味着精准。
在阿里影业 CEO 张强看来，互联网切入
影视娱乐业，如果仅仅关注于在电商平
台卖几张电影票，那就太过时了，“阿里
影业希望利用阿里集团在电商和大数据
技术方面的优势，比如说通过大数据知
道用户对于影视剧作品关注什么，对什
么衍生产品感兴趣，由此来决定影视剧

的商业植入和周边开发。”互联网的介入
会大大扩充传统电影行业的潜在空间，毕
竟在国外影视行业超过 40%收入来自衍
生产品，而在我国，这一比例不到10%。

流量则意味着营销创新。凭借在移
动端的珍贵入口和对“游戏规则”的熟
悉，网站们对自己作品的营销格外给力。
拿 2014年的年度神曲《小苹果》来说，如
果看过电影《老男孩之猛龙过江》，就会
发现这只是一首普通的插曲，它的“爆
红”其实正是优酷土豆借以提高自己电
影话题度的方式。“隔行如隔山”，这些正
是传统电影产业的从业人员们难于操作
的“新玩法”。

视频网站、互联网金融和电商平台
的涌入，也让“看电影”这件小事未来将
具有越来越鲜明的互联网基因，扫一扫
电影票上的“二维码”，观众可以直接跳
转到在线视频网站去看一段只对电影观
众“开放”的独家访谈或者幕后花絮，又
或者会被带到影片官方开设的网店选购
周边产品。而且，在观影之前，他们也许
已经花了几百块钱通过众筹方式成为了
这部电影的“微股东”。

华夏电影发行公司常务副总黄群飞
对此不无感慨，“互联网切入传统电影行
业是大势所趋，最主要的是电影的主要
目标观众都是‘数字人’。互联网进入电
影业，有可能颠覆行业的某些环节，甚至
会改变电影业的整个生态。”

粉丝经济的未来

磨铁图书CEO沈浩波一直记得，《甄
嬛传》的改编版权只卖了30万元，但电视
剧《甄嬛传》卖给电视台，一集的价格就
是 300 万元。作为影视制作产业的重要
内容来源之一，在低价“贡献”了《甄嬛

传》、《步步惊心》、《失恋 33 天》等大把的
卖座片后，网络文学行业终于幡然醒悟：

“两手一拍卖版权”的方式，真是亏大了。
在腾讯 2014 年的计划里，“泛娱乐”

被屡屡提及，在其多次活动中腾讯文学
CEO 吴文辉都被当做这一战略的得力
干将上台演讲，几乎每一次他都要讲一
讲“大神”作者猫腻和他的《择天记》，这
部小说不但开创了网文动画化的先河，
更将在 2015 年投拍大电影甚至在开始
连载之前就为此后多种产品的开发设计
了统一的标识。

网络文学对自己定位的重新评估，
来自于移动互联网时代独特的社交属
性，拿网络阅读来说，过去粉丝们分散在
微博、百度贴吧、论坛和QQ群中，为了与
他们互动，作者也不得不“转战南北”，但

“超级入口”对用户的高黏性有可能将粉
丝们集合到一个平台上来。比如作者风
凌天下在手机QQ上开设的“风家部落”，
在14天内就聚集了10万粉丝，一些线上
活动引发了逾2万人的参与互动。

可以预见的是，未来的影视娱乐业
必将是融合发展的产业，从这个意义上
看，互联网企业不是“搅局者”而是参与
者，互联网企业的进入将为整个行业的
发展注入新的活力与动力。

题图 日前，第二届北京剧本推介

会开幕式暨网上剧本超市启动仪式在中

华世纪坛举行。共有 3020 部作品参加

推介会，类型涉及文学、电影、电视、

戏剧等。图为嘉宾在推介会上启动网上

剧本超市。 新华社记者 高 静摄
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互联网与影视业的“联姻”，其实意

味着在移动互联网时代，新的综合娱乐

消费形态正在形成。无论是数据、流量

还是将网络文学作者当做明星打造，其

核心都是更精准地把握消费者的需求，

希望通过精准营销和“粉丝经济”，来增

强消费者的黏性，从而让碎片化的需求

尽可能被满足，并由此创造新的价值。

从这个意义上来说，未来影视娱

乐产业的新生态将是融合的产物，互

联网产业则在其中扮演多样化的角色：

市场调研、众筹投资、网络宣传、电影票

售卖⋯⋯互联网技术将不断拓展商业

边界，在传统影视剧产业中寻找“空白”。

与此同时，互联网企业也将包括游戏、漫

画等目前传统电影尚且极少涉足的领域

“裹挟”进整个产业链，从而带来整个影视

业转型升级的新局面。

不过，尽管一切看起来都大有可为，

但互联网企业也必须意识到这样的现实：

能吸引眼球并不代表能换得票房。2014

年《黄金时代》的关注与票房不成正比，已

经给互联网企业敲响了“警钟”，在高度发

达的影视制作产业中，互联网企业必须要

尊重生产环节的客观规律，越俎代庖恐怕

只能换来“人傻钱多”的嘲笑声。

一直以来，大企业都以其体量巨大，

并在业内具有引领作用而著称。据中国

企业联合会发布的数据显示，2013 年我

国 500 家最大的企业营业收入总额达到

56.68 万亿元，与国内生产总值 56.88 万

亿元大体相当。仅以我国最大的企业中

石化为例，其营收已达到“省份级”水平，

如果将其纳入 2013 年 31 个省区市地区

生产总值的排名中，可高居第六位。

我国大企业的发展既遵循着一般的

成长规律，更有政府的强力推动。未来

10年，我国大企业版图将如何变迁？

据统计，目前我国的大企业以资源

类、一般制造业类、建筑类构成为主，呈

现出劳动密集型、外贸导向型的发展特

点。从由重到轻、由实到虚的产业演变

规律来看，我国大企业仍旧处于“重”和

“实”的阶段。中国 500 强榜单发布至今

已有 13 年，在此期间，在榜单中蝉联超过

10 年的企业共有 190 家，这些企业中半

数左右属于钢铁、建筑、煤炭、汽车制造、

有色、银行、电力 7 大行业，带有明显的行

业属性，其成长伴随着行业红利和行政

力量。而今，这些行业红利正在加速衰

减，随着行政干预逐渐放开、民营企业扮

演更为重要的角色、互联网力量逐渐兴

盛，我国大企业的产业格局将会发生巨

大变迁。

大企业的发展反映一个国家产业竞

争力的变化，这从各国入围世界 500 强的

大企业所处的行业可见一斑。我国的大

企业主要集中在采矿、工程建筑、钢铁、

商业银行、贸易行业，而美国大多集中在

流通、金融、食品和大保健领域。每一个

国家的优势产业的形成路径都各不相

同，美、欧的特点是遵循经济发展和产业

更替规律，逐步形成优势产业。而我国作

为后发国家，有的产业则更多依靠政府进

行强势推动，这也是矿产能源、银行等企

业高居大企业榜单前列却多遭诟病的主

要原因。如果放开行政干预，无疑将加速

目前大企业所处产业格局的重塑。

中国企业联合会每年发布的中国

100 大跨国公司榜单显示，2013 年入围门

槛只有 21 亿元，与世界 100 家跨国公司

的 2101.25 亿元相差悬殊，平均跨国指数

为 13.60%，也远低于世界 100 家跨国公司

的平均跨国指数 64.55%。

2014 年世界 500 强中，我国内地企

业共有 93 家入围。在 52 个行业中，我国

大企业挤进了 26 个，而其他一半的行业

未能入围。相比而言，美国只有 6 个行业

没有企业入围。这是两个国家产业优势

不同所导致的结果，但也进一步说明，未

来我国大企业除了在已有的优势领域继

续抢占国际市场外，在其他领域也应该

有所突破，尤其应该整合美国大企业的

经验，建立全球化的经营和管理体系。

进入新世纪以来，我国经济发展受

到世界瞩目，也给企业“走出去”提供了

更强有力的后盾。目前，正在推进的“一

带一路”规划又为我国大企业跨国成长

提供了国家战略层面的支持。因而，在

未来，我国大企业突破国家边界、经营地

域更加广泛是必然趋势，成长为真正意

义上的跨国公司指日可待。

（作者单位：中国企业联合会）
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