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岁末年初，儿童剧演出市场风景正好。
在某票务网站上，仅北京就有 40 余部儿童
剧上演。

在文化体制改革中快速成长起来的儿
童剧市场，欣欣向荣。党的十八大以来，我
国文化体制改革持续向纵深迈进，一大批
曾经困扰文化发展的体制积弊相继清除。
包括 31 家儿童艺术院团在内的全国 2100
多家国有文艺院团相继完成转企改制，并
继续建立和完善现代企业制度，国有演艺
企业的创新能力、营销能力、资本运作能力
和知识产权经营能力显著增强。

在儿童剧市场，有能力有想法的儿童
剧经营者、创作者纷纷投入到这个拥有广
阔未来的金色地带，各种形式的演艺团体
也如雨后春笋般破土而出，涌向市场，给孩
子们带来了多彩的童年。

播下一颗种子

走进剧场的孩子越来越多了。
为什么要看儿童剧？家有 4 岁女儿的

陈女士说，目的是为了“丰富生活，带来快
乐，促进成长”。

在上海“小不点大视界家庭微剧场”发
起人陈忌谮看来，好的儿童剧可以影响孩
子的一生。陈忌谮曾在上海国际艺术节工

作长达十几年，在全世界各地跑，就是为了
选好戏。“戏剧对我个人的影响非常大，我
对于历史人文的所有兴趣都来源于戏剧。”
她说：“艺术的浸润不是让你成为艺术家，
而是在孩子心中种下一颗种子，伴随着孩
子的成长慢慢长大，这是很神奇的事情。”

与成年人不同，孩子们爱不爱看，坐不
坐得住，直接考验着节目是否受欢迎。编
排者们最担心的莫过于，演出时小观众在
剧场里乱跑甚至乱喊乱叫，那就证明孩子
对这场剧不感兴趣。判断演出是否成功，
著名青少年研究专家孙云晓说，“我看过多
部儿童剧，现场连幼儿都能非常投入，看剧
的动作由坐着看，慢慢地站起来，甚至身体
往前倾，参与到和角色的对话中来。”这种
参与感，与隔着屏幕看动画片所获得的体
验，是完全不同的。

儿童剧对孩子成长的作用如此重要，
但市场迅速成长中却泥沙俱下。亲子文化
活动专家、《虫宝宝秀》出品人郝燕说起自
己做儿童节目的起因，就是希望提供更适
合孩子的剧目。“许多戏制作不精致都是小
问题，更揪心的是，恶意渲染好坏对比，坏
人坏得没边，让低幼的孩子害怕。再比如
鼓吹蜘蛛大妈把丝都给拇指姑娘织毛衣，
自己快冻死了。这是虚伪的道德枷锁。”

孙云晓认为，儿童剧的意义不应该仅
限于感官上的欢乐，在信息化时代长大的
儿童富有个性，儿童剧的创作、演出，一定

要适合当代儿童的审美习惯。

拿出更好作品

2014 年 12 月 27 日，中国儿艺首次实
现两部新戏同时亮相大小剧场。《小飞侠彼
得·潘》是用艺术与高科技融合的方式带领
孩子们感受世界经典童话的魅力，中国故
事之《成语魔方》是用充满艺术想象和童趣
的表达方式演绎优秀传统文化，一西一中，
相映生辉。

改革是为了放开手脚，优中选优，让节
目和剧团经得起家长和孩子的选择。中国
儿艺每年都创排多部新剧，优秀剧目轮换
上演，在文化体制改革中，中国儿艺这只全
国儿童戏剧院团“领头羊”在市场浪潮的洗
礼中，成为了开拓创新的先行者。2014 年
中国儿艺创排的《宝船》是老舍先生唯一一
部儿童剧作品，在尊重原著的基础上用现
代化的全景式多媒体技术演绎传统文化经
典，诠释老舍先生赋予该剧的意蕴。中国
儿艺还向传统文化借故事、借思想，打造了
肢体动漫剧《三个和尚》，呈现了团结互助
和“人心齐、泰山移”的主旨，将中华美德表
达得更具时代感。同时，剧院成功打造了
现实题材儿童剧《天才小精灵》，形象地展
示了关于穷孩子和富孩子在互相了解、理
解的过程中，寻找和实现各自梦想的故事，
是一部传递“中国梦”正能量的儿童剧⋯⋯

为了适应改革带来的变化，中国儿艺
建立了从剧目策划、论证、立项、测算到制
作、排练，再到宣传、推广、营销、演出一条
龙的剧目生产营销机制，将制作营销一体
化，规范艺术生产流程，提高艺术质量，降
低运行成本，开拓演出市场，最大限度地实
现了剧目资源、剧场资源、外地演出网络资
源、媒体资源的整合。

家长魏女士告诉记者，她希望儿童剧
能够少点说教，多点童心童趣，不一定都是
要讲大道理，最好让父母也不会觉得幼稚
无聊。在题材上希望能有更多元的形式，
比如童话、舞蹈、音乐、京剧、木偶等，让孩
子有更多的艺术体验。

剧场大或小、安静或热闹，引进或原
创、现实或童话，真善美都应是儿童剧的精
神内核。

中国儿艺院长尹晓东认为，儿童剧不
是一种艺术形式的界定，而是对观众对象
的界定。因此，儿童剧应当以传播正能量
为主，在艺术形式上力求多样化，实现高科
技与舞台的完美融合，只有好听好看，才能
吸引孩子从电子产品转向剧场。

走向更多孩子

2014 年，中国儿艺共有 28 部新创和保
留剧目演出 692 场，演出足迹遍布全国 91
个市区县，还到过加拿大、哥伦比亚等 6 个
国家，为 62万新老观众献上精彩的演出。

尹晓东说，中国儿艺一直坚持高品质、
低票价，积极培育演出市场。每逢周末，大
小剧场同时开演，剧目丰富，适合不同年龄
段的孩子，最贵的票只有 180 元，大部分票
价在几十元。

事实上，低票价是当前儿童剧培育和
保有观众的普遍选择，这是因为儿童剧具
有的公益性，以及市场竞争激烈的现状。

“现在邀请方的购买价格越压越低，低
到令人发指。市场同质化竞争严重，票房
越不好，大家越不敢投入，承担不起好的节
目。”郝燕告诉记者，《虫宝宝秀》演了 10
场，市场反应很好，但是一台票房并不高，

“不赔钱，也不挣大钱”。
儿童剧面临的竞争不仅来自自身，更

来自社会上其他适合孩子的活动。孩子的
周末时间是固定的，新媒体、电视、各种公
益活动和商业活动的水平都在提高，儿童
剧与他们争夺消费者越来越困难。劣质产
品太多，是一定会流失客户的。

市场面临洗牌。亲子玩乐分享平台
“大小爱玩”推出的儿童剧团购受到很多年
轻父母的欢迎。“大小爱玩”联合创始人周
玲玲告诉记者，北京等一线城市的演出资
源丰富，家长的文化水平也比较高，市场需
求潜力很大。在儿童剧的挑选上，团队和
口碑是最主要的衡量指标。

另一个不容忽视的现象是，大城市的
家长忙着“淘好剧”，中小城市的孩子们则
面临无剧可看。

郝燕认为，一方面儿童剧从业者应该
不断提高创作能力，多了解消费者要什
么。另一方面，剧团要到更多看不到儿童
剧的地方去，培育消费习惯。

因此，支持儿童剧保持生命力，就需要
内外因合力协作。在神话剧、童话剧占据
舞台的大多数节目单的今天，如何放开创
作观念，活跃创作思维，充分发挥想象力，
成为儿童剧乃至所有舞台剧创作的重要环
节。进一步创新要逐步完善儿童剧管理体
制和节目创作生产运行机制，才能出精品、
出效益。

让儿童剧茁壮成长

能称得上四川三星堆博物馆镇馆之宝
的藏品，不只一件，其中，青铜大立人的形
象被铸成雕塑立在博物馆的广场中，还印
在明信片、邮票上，成为三星堆出土文物中
的代表。

青铜大立人出土于四川省广汉市三星
堆遗址一号祭祀坑，通高 260.8 厘米，重约
180 公斤，这是迄今为止我国发现的年代
最久远、体量最大的青铜人像，因此被人们
形象地称为“东方巨人”。从华贵的衣饰、
富丽的穿戴和古朴的台基装饰上，显示出
这尊青铜大立人像非凡的身份和地位。

这个古蜀时代的“大个子”，浑身都是
秘密。首先，从体量上看，青铜大立人与殷
墟出土的玉石铜人像相比，可以说是“大
巫”见“小巫”了。就全世界范围来看，三星
堆青铜大立人也是同时期体量最大的青铜
人物雕像。

其次，从形象上看，整个雕像采用分段
浇铸法嵌铸而成，身体中空，分人像和底座
两部分。人像头戴高冠，身穿窄袖与半臂
式共三层衣，衣上纹饰繁复精丽，以龙纹为
主，辅配鸟纹、虫纹和目纹等，身佩方格纹
带饰。其双手手型环握中空，两臂略呈环
抱状构势于胸前。脚戴足镯，赤足站立于
方形怪兽座上。其整体形象典重庄严，似
乎表现的是一个具有通天异禀、神威赫赫
的大人物正在作法。其所站立的方台，即
可理解为其作法的道场。

那么这尊“纪念碑”式的大立人雕像究
竟象征什么身份呢？目前，学术界有几种
不同的意见：其一认为，青铜大立人是一代
蜀王形象，既是政治君王同时又是群巫之
长。其二认为，古蜀神权政治领袖形象。
还有一种意见认为其形象酷似汉语古文字
中“尸”字的字形，应将其解读为“立尸”。
这种观点所提到的“尸”，大体来说，具有主
持祭神仪式的主祭者和作为神灵象征的受
祭者的双重身份。与之相对的观点则认为
该人像与古文献中所谓“立尸”或“坐尸”的
内涵截然不同。

而笔者从三星堆博物馆的研究人员那
里，听到这样的解释，他们说，他是三星堆
古蜀国集神、巫、王三者身份于一体的最具
权威性的领袖人物，是神权与王权最高权
力之象征。其中，人像佩戴的方格纹带饰，
当具有表征权威的“法带”性质。其衣服上
的几组龙纹装饰似有与神灵交感互渗的意
义，其所穿之衣很可能是巫师的法衣。

在众多的三星堆之谜中，最有意思的
争论集中在青铜大立人手中究竟拿着什么
器物？他的双手大得出奇，夸张到与身体
不成比例的程度，双手中空，呈执物状。那
么，他手中是否原本持（抱）有某种法器
呢？有人认为是琮，有人认为是权杖，有人
认为是大象牙，还有人认为是类似彝族毕
摩（祭司）的神筒或签筒，也有人认为他是
在空手挥舞，表现的是祭祀时的一种特定
姿态。

与青铜大立人并列为三星堆博物馆镇
馆之宝的还有青铜神树、青铜纵目面具、金
杖、玉边璋、玉牙璋等 5 件。这些光怪陆
离、奇异诡谲的古蜀秘宝，带着满身的秘密
和历史深处的沧桑突兀地出现在我们这个
世界，让人们在惊叹之余，更充满了对未知
过往的好奇。

1929 年春，广汉农民燕道诚绝对想不
到，当他在宅旁挖水沟时，竟然解开了世界

“第九大奇迹”的研究序幕。1986 年，三星
堆两个商代大型祭祀坑发现，使得上千件
稀世之宝赫然显世，轰动了世界。今天，三
星堆还有很多谜团，不知何时才能够解开
谜底？就像这位“东方巨人”，无论他象征
的人是古蜀王也好，大巫师也罢，在引得人
们无限好奇之时，他就站在那里，站在历史
的深处，看着你。

□ 熊 丽

中国的家书历史悠久，源远流长，宛如

一幅人间万象的历史画卷，描绘出我们民

族隐藏于心底深处的万种柔情，宛如一条

流淌不息的情感长河，滋养着我们民族的

心灵家园。

今天我们能见到的有着中国最早的书

法传世墨迹《平复帖》，正是陆机写给友人

的一封文人书信，其中蕴藏着太多的历史

人文信息，至今令我们不得其解。而这封

经过了逾千年的颠沛流离，命运多舛辗转

于世间，直到新中国成立后才由著名收藏

家张伯驹于溥心畲手中购得，交由国家收

藏，成为重要的国宝级文物珍品。毫无疑

问，家书为补充完善丰富中华文明史有着

不可替代的重要意义。

对于我们这个时代出生的人来说，家

书是曾经美妙的记忆。“文革”时我还在上

学，父亲被下放五七干校放牛，千里之遥唯

一的音讯就是家书，而所有的家书都会被

造反派审查。在那样一种残酷的政治环境

里，家人的亲情是怎样通过家书里行行真

情、字字玄机所吐露出的，真是难以言表。

时至当代，电信技术的发展，互联网时代的

到来，手写的家书几乎遭遇全民性的放

弃。传统的书信文明已成远去的“雅乐”，

只若有若无地存在于信息爆炸的洪流中。

家书已经从以往人们生活中不可或缺的生

活方式凋零为需要抢救保护的文化遗产。

家书的远去使我们越来越感到，在这

个技术的商业社会中，人文氛围越来越淡

薄，人文情怀越来越缺少，人文情致越来越

稀释。与此同时，很多人开始温故家书，因

为家书在一定程度上承载着当代文人内心

的失落与向往。什么是“人文”？就是能够

让那些身处困顿中的人得到生命的温度和

心灵的温暖；就是杜甫那种“烽火连三月，

家书抵万金”的不解乡愁；就是李清照那种

“云中谁寄锦书来”的人情期盼；就是鲁迅

两地书那种“十年携手共艰危，以沫相濡亦

可哀”的人间情怀；就是那种浮躁焦灼灵魂

苍白当代人渴望的真情关怀。

或许家书作为信息情感联络的载体已

经过去，但文明的传承不能因此中断。就

像唐诗宋词已经不再是今天文学主要表现

形式，但是那些闪烁着人文精神光芒的唐

诗宋词，今天读来仍充满着无穷的魅力，诸

子百家孔孟老庄今天读来仍充满着无穷的

智慧，那些文学史上来自书信的经典名篇

仍会给我们带来不尽的启迪。家书不仅是

家人之间的平安信函，不只是男欢女爱的

卿卿我我，而是有着博大的文献价值，深厚

的学术价值，普遍的伦理价值，精湛的艺术

价值以及丰富的现实价值。今天当我们读

到那一封封脍炙人口的优美家书，总会有

着一种“剪不断，理还乱”的纠结。难道在

我们这样一个科技高速发展的时代，人们

真的不再需要“人文”了？不再需要人文精

神了？不再需要书信了？

文化的发展繁荣离不开对民族传统文

化的自觉和自省，而自觉自强的前提，是对

文化遗产的认知和积累。试想，如果一个民

族失掉了人文的追求，只有时尚和娱乐；失

掉了诗意的人生意境，只有科学和技术，那

么我们民族的情感就会日趋浅薄，我们的生

活就缺少了诗意，我们的文化就会苍白无

味。19世纪照相技术发明后，有人曾忧虑绘

画将会消失，然而绘画在今天仍如火如荼地

发展着。但我们也应看到，照相术发明后绘

画发生了根本性的审美变革。

所以，我相信，家书作为一种中国的文

字和语言，作为一种民族文化的心灵密码，

一定不会消亡，但一定会在时代的潮流中与

时俱进。我想，人类的一切艺术都会随时代

的发展而发展，所谓“笔墨当随时代”，但人

类追求诗意和美的愿望将会永恒不变。

云中喜有锦书来
□ 罗 杨

新的一年，我们又整装出发。我们仍将关注身边的大事小情，跟您聊聊文化领域、社会生活中的点点滴滴，和您共度周末的美好时光。

新年第一期，我们就从岁末年初最热门的演出市场起航。


