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随着云计算和大数据时代的技术深

层次应用与创新，中国企业的云计算产

品和技术已与世界一流企业站在同一起

跑线上，甚至在某些领域已经走到了世

界的前沿，加之中国市场成熟的应用经

验和模式，中国企业有能力将云计算产

品推向世界，将创新成果与世界各国交

流、分享与合作，共同推动人类文明发

展与科技进步。全球化已成为中国 IT

企业高速发展的内在要求。

人类商业的历史规则从来就是实

力 决 定 地 位 。 中 国 信 息 产 业 由 跟 随

者、并行者到领跑者，是靠它的创新

能力、开放勇气、变革决心以及专注

精神打拼出来的。拿浪潮来说，我们

自主研发的 32 路天梭 K1 关键应用主

机，使中国成为继美、日之后全球第

三个掌握新一代主机技术的国家，目

前全球仅有 5 家公司掌握这一技术。浪

潮参与了天河一号、天河二号、神威

蓝光超算中心建设，而在国际 TOP500

组织公布的全球超级计算机 500 强排行

榜中，天河一号、天河二号先后四次

获得 TOP500 的冠军。中国如今已成为

世界信息强国，创造了一个又一个令

世界瞩目的成果。

李克强总理在视察浪潮时曾表示，

要像支持高铁、核电一样，加强对中国

云计算装备的推广，这标志着中国云计

算装备将达到相当高的水平。在云计算

和大数据时代，中国企业不断掌握更多

话语权，全球化战略选择也是在多年实

力不断壮大的基础上努力的结果。

全球化的机会已近在眼前，但要真

正实现全球化经营，就不能仅仅停留在

卖产品、做项目层面，而要实施更加扎

实的海外发展战略。中国企业要拿出扎

根海外的决心，更加重视技术和理念的

输出，与目标国家经济社会、文化相融

合，成为当地优势品牌，形成本地化长

期发展。

此前，浪潮国际化进程取得突破性

进展，业务拓展至 59 个国家和地区，

2014 上 半 财 年 ， 浪 潮 出 口 同 比 增 长

80.7%。下一步，浪潮将在巩固原有海

外业务基础上，进一步加强海外基地的

建设，在海外 10 个国家设立基地，并将

在全球发展 1000 家合作伙伴，透过基地

和合作伙伴实现业务辐射。除了继续扩

大存储、软件产品、服务销售规模，还

要更加重视输出中国信息化建设中的成

功经验和云计算整体解决方案。

与此同时，在云计算产品输出方

面，在不同区域应采取不同的策略。以

浪潮为例，面向发达国家，浪潮将重点

输出在服务中国互联网这一规模最大、

最复杂互联网应用上的成功经验；面向

发展中国家，实施“行业先行”策略，

将媒体、通信、税务等国内成熟的行业

信息化经验延伸到海外，为其提供云计

算整体解决方案。

将中国云计算产品推向世界，中国

企业有信心也有能力。

（本报记者 陈 静整理）

将 中 国 云 计 算 产 品 推 向 世 界
浪潮集团董事长兼CEO 孙丕恕
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本报讯 记者齐慧报道：日前，中
国南车股份有限公司对外发布获得新的
海外订单，将为阿根廷贝尔格拉诺铁路
改造项目提供机车及货车产品，总金额
约 17亿元人民币。

阿根廷贝尔格拉诺铁路改造项目，

是阿根廷庞大铁路网实施旧线改造工程
的一部分，中国机械设备工程股份有限
公司获得了总包合同。该项目共需机车
100 台，各类型货车 3500 辆。中国南
车将提供宽轨机车与米轨机车合计 80
台，矿石漏斗车、粮食漏斗车、平车等

超过 2000辆。
据介绍，中国南车获得的该笔机车

车辆订单，预计 10 至 18 个月交付。这是
一期项目，交付之后可能会马上启动二
期项目。

中国南车是阿根廷铁路市场的重要

供应商，早在 2006 年，中国南车就为
阿根廷提供过内燃机车及铁路客车产
品。2013 年中国南车又先后两次获得
总计 709 辆城际动车组订单。2014 年 7
月 21 日，首批城际动车组车辆交付并
投入运营。

东风汽车公司:

“ 和 ”文 化 凝 聚 新 动 力

今年北京国际车展前夕，东风汽车
公司在北京发布了企业文化战略。该战
略以“和”为核心价值，主体内容包括

“和”之内涵、理念和行动体系，以及
口号标识四个部分。其中，“和”之内
涵是“和衷共济，和悦共生”，东风致
力于“人、车、自然、社会的和谐”。
这是我国车企首次对外发布文化战略。

百年基业，文化引领。东风公司董
事长、党委书记徐平表示，“纵览东风
45 年的发展历程，在造车追梦、攻坚
克难中形成的‘和’文化，已深深熔铸
在这个企业的生命力、创造力和凝聚力
之中，成为今天东风海纳百川、砺行致
远的不竭动力。”

不变的传承

一辆崭新的汽车外壳，打磨机轻响
一声就能将肉眼无法看到的斑斑焊迹

“擦掉”⋯⋯见到杨祉刚时，他正在以
两分钟一台的速度检修待装的汽车。

杨祉刚是神龙汽车公司武汉一厂焊
装分厂 02PF2 调整线一名钣金工，因
为爱岗敬业、技术过硬而获得过全国五
一劳动奖章，也曾当选中国工会十五大
全国代表。

“10 年前，我是以劳务工的身份来
到东风神龙的，除了接受集体专业技能
培训，还得到了师傅们的耐心指导。”
杨祉刚现在都还记得，“刚学气体保护
焊的时候，师傅们讲得非常精细，还手
把手地调教，如果没有他们的付出，就
算我再刻苦，也不会提高那么快。”

东风温暖，薪火相传。在做好本职
岗位工作的同时，今天的杨祉刚也时刻
不忘帮助身边的工友成长。“只要是大
家愿意学，我就特别乐意教。”在杨祉
刚看来，“如果能多教工友们学点技
术，大家就可以去技术含量更高的岗
位，这不仅可以增长他们的知识，还能
改善他们的收入情况，何乐不为？”

像杨祉刚一样，45 年来，从东风
走出了王涛、黄华、杨国华等一个又一
个劳动模范。虽然他们来自五湖四海，
但 他 们 身 上 闪 耀 的 东 风 精 神 却 是 一
样的。

这精神源自于东风人不变的文化传
承。二汽 （东风前身） 建设于国家特殊
时期，由于身处“三线”，物资极度短
缺。没有电，工人们的工作和生活就只
有用马灯照明；没有厂房，就只有在

“芦席棚”里生产；没有房住，他们借住

老乡家，建起“干打垒”。就是在这样艰
苦的条件下，东风人和衷共济，心往一
处想，劲往一处使，硬是在芦席棚中用
榔头敲出了第一辆东风车。

这精神彰显着东风人不服输的信念
追求。上世纪 90 年代后期，与全国绝
大多数国有企业一样，面对市场的变
化，东风也一度表现出不适应，企业发
展遭遇前所未有的挑战。在最困难的时
候，东风公司的流动资金几近枯竭。当
时有西方媒体甚至预测“东风将在 5 年
内走向破产”。但东风人没有倒下，而
是以“和衷共济”的精神，戮力同心，
克难奋进，开启了又一次创业征程，重
新回到了领航者的位置。

何谓和衷共济？“和衷，就是坚守共
同理想，坚守共同信仰，同心同德，群
策群力；共济，就是汇聚各方资源，协
力共达目标，风雨同舟，永不言弃。”东
风公司总经理朱福寿解释道。

在东风，记者看到，这里既有以员
工命名的工作方法、生产线、科研室，
也有以“公约”、“行动纲领”、“共同宣言”
为统称的各板块企业文化。“表面上看，
企业的竞争在于产品，但归根到底是文
化，因为它已深深扎根于东风运营的各
个环节之中。”朱福寿对此感触颇深。

博大的胸怀

如果说“和衷共济”，这是东风人
应对挑战，成事兴业的文化追求；那么

“和悦共生”，则是东风人齐心筑梦，同
享共赢的文化胸襟。

何谓“和悦共生”？“和悦，就是正
视彼此文化差异，求同存异，以和为
悦，携手兴业，和乐共处，和美相伴；
共生，就是统筹平衡各方利益，精诚合

作 ， 互 助 共 进 ， 和 谐 共 生 ， 互 利 共
荣。”朱福寿进一步解释道。

东风日产乘用车公司副总经理任
勇 告 诉 记 者 ， 和 所 有 的 合 资 车 企 一
样，在度过短暂的“蜜月”后，东风
日产也出现了利益冲突、资源错配、
策略僵化和信息不畅等问题。不过，
东风日产中外管理层通过反思很快意
识到，问题并不完全在于双方的话语
权之争，而是思维方式和做事方式不
同使然。为此，东风日产专门召开了
东莞会议，双方通过加强沟通，就企
业未来的发展所涉及的基本规则达成
共识，形成了 《东风日产共同行动纲
领》，以引导双方超越文化差异，消弭
对立思维带来的消极影响。

在文化融合创新中，东风日产没有
简单停留在数百页的 《东风日产共同行
动纲领》 上，而是将这一企业的“基本
法”的构建作为一个过程，让所有员工
参与其中，并对照自身的问题进行绩效
改善，固化为每个人的行动，从而推动
企业从“合资”到“合智”、“合力”、

“合心”的转变。也正因如此，东风日
产的产品一款接一款，短短几年就成了
中国产品线最丰富的合资乘用车企业，
在市场上赢得不菲战绩。

海纳百川，砺行致远。作为在开
放中自主发展的中国车企，东风公司
早先与日产、本田、PSA 先后建立起
了合资关系，近两年又与法国雷诺、
瑞典 T 公司、瑞典沃尔沃等达成了国
际合作，而在今年年初，东风还入股
了 PSA。但在这些国际合资合作中，
东风一直以兼容并蓄、海纳百川的文
化自信，让这些企业自觉融入到了东
风的文化之中。

“东风独具特色的发展历史与道

路，决定了东风的文化基因，这就是讲
合作、重融合、务实奉献、开放进取、
胸襟博大。”朱福寿说，面对着竞争越
来越激烈的市场，全球汽车企业都在寻
求内外协同发展的最佳路径，以降低成
本，提高效率。眼下东风正是推动协同
战略发展的关键时期，这就更需要在理
念上形成共识，在文化上产生共鸣。

“协同不仅是企业在发展具体路径上的
一种选择，更是一种融合了东西方文化
的发展哲学。”

共同的责任

今年 6 月５日，东风公司联合中国
道路交通安全协会、中国汽车文化促进
会发布了 《中国汽车公民文明公约》，
倡导每一位驾驶者和行人用点滴行动汇
聚汽车社会的文明力量。这是我国首个
以构建和谐汽车社会为主旨的中国汽车
公民行为公约。

“我国已连续5年成为全球汽车产销
最大国，汽车保有量快速提升，汽车社
会 势 不 可 挡 ， 但 汽 车 文 明 程 度 并 不
高。”东风公司党委副书记周强表示，
作为中国汽车行业骨干企业之一，东风
公司在推动中国汽车工业健康、快速发
展同时，更要积极承担社会责任，成为
汽车文明社会的推动者，致力于人、
车、自然和社会的和谐。

其实，《中国汽车公民文明公约》
的推出，不过是东风公司实施“润”计
划，履行企业社会责任的一个小小缩
影。2012年6月，东风公司发布了首个
社会责任中期行动计划——“润”计
划，并在国家民政部注册成立 5000 万
元的东风公益基金会，专门用于社会
捐助。

在湖北省恩施自治州，东风通过
“碳平衡”经济生态林建设项目，不仅提
升了当地农林产业“自主造血”能力，
而且开创了汽车企业自愿减排新模式。

在湖北省宜昌市贫困山区，东风
“润苗行动”在继续捐建希望小学的同
时，还为山区孩子提供衣、食、住、
行、学 5 个方面的资助，从而成为一项
全方位、体系化的助学活动。

不同的地域，共同的情怀。从大兴
安岭特大森林火灾扑救现场到长江抗洪
抢险一线，从四川汶川特大地震紧急救
援到云南鲁甸灾后恢复重建，东风车总
是一路疾驰，东风人总是迎难而上。

徐平表示：“东风将积极把社会责
任理念融入公司战略和全价值链管理之
中，通过全面实施‘润’计划，不断丰
富社会履责的形式与内容，凝聚新动
力，实现东风品牌与社会责任品牌的双
提升。”

□ 本报记者 杨忠阳

本报讯 记者吴陆牧报道：长安汽车与华为技术有限
公司日前签署战略合作协议：双方将在车联网、智能汽
车、国际化业务拓展等领域协同创新，展开跨界合作。

长安汽车管理创新与 IT 中心部长胡朝晖表示，此次
“联姻”是长安汽车主动适应当前发展趋势，构建信息化
体系，打造智能汽车的重要举措，也是两个不同领域的中
国品牌联袂拓展国外市场的创新尝试。按照协议，华为公
司将侧重于车联网技术和智能汽车产品的开发与生产，而
长安汽车则主要负责将这些技术运用于自身产品。

据了解，双方还将实现全球化优势资源共享，共同拓
展全球业务。华为公司将利用自身全球化经验及资源为长
安汽车提供全球化发展的经验分享及技术支撑。同时，依
托华为全球化服务渠道，为长安汽车海外分支机构提供国
际广域网链路租用方案、网络及安全设备、设备运输等服
务。

根据协议，在车联网和智能汽车领域，双方结成战略
合作伙伴关系，共同在车联网平台、车载通信设备、车
机、多屏互动、移动终端、芯片、系统应用及商业模式等
领域开展业务合作。此外，在信息安全建设方面，华为公
司将加深与长安汽车的交流和合作，为长安汽车提供包括
信息安全管理体系和技术体系、解决方案和产品服务。

业内人士认为，长安汽车与华为的跨界携手，对于推
动汽车工业的转型升级，提升中国品牌未来竞争力，共同
拓展全球市场，具有重大意义。

升级车联网技术

长安汽车与华为打造智能汽车

本报讯 记者陈静报道：日前，优酷土豆宣布成立云
娱乐 BU(战略业务单元)，以视频为中心，通过一系列智
能终端，连接多屏娱乐和游戏。

优酷土豆首批共发布三款硬件产品：优酷路由宝、优
酷盒子、土豆派。未来，其还将在娱乐终端做更多扩充，
譬如音箱、3D 设备等。在这些产品中，最引人注目的是
优酷路由宝，这款将于元旦前后发布的产品能实现用户

“闲时上行数据”售卖，即用户可将空闲时不使用的带宽
卖给优酷土豆。

云娱乐 BU 是优酷土豆继优酷、土豆、合一影业之后
成立的第四大战略业务单元。其业务方向主要是拓展娱乐
范围，由视频节目延伸至游戏。这意味着优酷土豆作为流
量入口，将成为与影视一起关联游戏的分发渠道。未来，
优酷土豆将实现游戏和综艺节目的充分互动。

发布三款硬件产品

优酷土豆进军智能硬件

本报讯 北京中力信达环保工程有限公司与德国巴瓦
瑞玛环保科技有限公司日前在京签署技术合作协议，引进
电化学氧化技术。这项技术可将污水处理成为纯净水，并
将在中力信达实现国产化。

据介绍，电化学氧化技术已应用于海水淡化、石油、化
工、垃圾渗透液、电镀、医药及生物中间体等领域，这一技术
将在我国首先应用于供水紧急保障和高酸、高碱、高盐废水
处理。 （艾 欣）

中 力 信 达 引 进 污 水 净 化 技 术

本报北京 12 月 17 日讯 记者祝伟报道：京东集团与
英特尔公司今日在北京签署框架协议，宣布全面开展战略
合作，联手通过技术创新全面提升互联网用户体验。据
悉，双方将共同建立“京东英特尔联合实验室”，在推动
技术创新、提升用户体验和建设企业级产品电商平台等三
个方面展开深入合作。

随着智能产品市场规模的不断扩大，智能硬件掀起移
动互联网之后新一轮技术创新浪潮。京东作为电商平台，
拥有丰富的互联网技术实践和庞大的用户群，而英特尔在
技术方面优势明显，通过核心技术驱动着硬件产品的发
展。双方在智能设备方面联手，成为此次合作最大亮点。

根据合作协议，未来双方将共同布局智能硬件产业
链，在机器学习、大数据等领域共同进行创新开发，将虚
拟试衣试戴、3D 物品展示等英特尔实感技术结合到京东
的应用中，并且在电商运营架构支持、智能设备创新方面
发力，共同为用户打造更好的产品、技术和体验。

布局智能硬件产业链

京东与英特尔建联合实验室

本报北京 12 月 17 日讯 记者秦文竹报道：由华夏文
化纽带工程执委会、北京八大处公园管理处和北京微普公
益团队联合举办的“大爱无疆系列公益文化特别行动”12
月 16 日在京举行。活动宣布发起对 120 年前参加北洋水
师对日作战国际人士史迹及其后裔的征集寻访行动，同时
将启动北京八大处公园“情义无价”纪念基地等公益文化项
目试点。

北京微普支持八大处公益基地建设


