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少年不可欺？

逆境是块垫脚石

逆境是人生的一笔财富，那

是有条件的：把它当成垫脚石而

不是绊脚石。

逆境是人生的一笔财富，那

是有条件的：把它当成垫脚石而

不是绊脚石。

有人说，逆境可以变成财富。

但逆境要变成财富是有条件的。要使逆境

变成财富，需要理解逆境、管理逆境。

理解逆境：一旦遇到逆境，要接纳自己身

处逆境这个事实，要坦然面对，接受它，这不

是世界末日。当然，人生没有太严重的逆境应

该更好，可谁能保证自己不会遇到逆境？每个

人都可能会在不同时间身处逆境，就像家里来

客人一样，这是正常人生不能回避的，只是程

度不同而已。张海迪在 5 岁就高位截瘫，她努

力调整自己的心态，首先就是接纳了 “身患

重病”的事实，而不是不敢承认、不肯承认。

接受“身处逆境”这个事实，在此基础上强调

保持积极乐观的心态，不能轻易放弃。

管理逆境：逆境能够管理，要点是善于调

整不良心态，可以通过变换视角、合理化、转

移、替代、升华来处理逆境。

——变换视角。可以借用伊壁纠鲁的观点

来描述变换视角的含义，“不是事情本身使你

不快乐, 是你对事情的看法使你不快乐”。半

瓶水可以看成半瓶空，也可以看成半瓶水。同

样道理，是不是逆境，看你从哪个角度看；逆

境是财富还是负资产，也是看你从哪个角度来

认识。这就是变换视角。

——合理化。指的是需要找到合适的理

由，而合适的理由来自于看问题时用相对、全

面、动态来代替绝对、片面和静态。所谓“相

对观”，强调不好中有好的一面，例如胆小可

以认为是谨慎，危机也是机会；塞翁失马，焉

知非福？“全面观”强调补偿：这方面不好那

方面好，例如，“我个矮，但我很灵活”就是

补偿，视力不好往往听力超强，等等。总之，

“相对观”注重胸怀宽广；“全面观”注重思路

宽广；“动态观”注重眼界宽广。

—— 转 移 。 转 移 自 己 的 关 注 点 和 场 所 ，

“吃不到葡萄”，绝不欺骗自己说葡萄酸，而是

从吃葡萄转移到另一个关注点，例如锻炼、书

法等等；转移一个新的环境，忘掉葡萄。

——替代。就是用新的内容来取代原有的

东西，例如，“吃不到葡萄”，可以吃橘子或其

他水果等等。

——升华。则是利用所谓的逆境和不顺，

把它当成进步和发展的阶梯。太史公遭酷刑，

反而写成了 《史记》 这部不朽之作。张海迪身

残志坚，却坚持学完了小学、中学全部课程，

自学了 4 门外语，并攻读了大学和硕士研究生

的课程，成功地翻译了 16 本海外著作，完成了

一百多万字的作品。这些感人的事迹，就是对

在逆境中升华的最好诠释。

正如巴尔扎克所说：世界上的事情永远不

是绝对的，结果完全因人而异。苦难对于天才

是一块垫脚石，对于能干的人是笔财富，对于

弱者是一个万丈深渊。

逆境是人生的一笔财富，那是有条件的：

把它当成垫脚石而不是绊脚石。

为梦想努力加油的时候，

千万不要忘记抽空学学法律，

梦想也需要法律护航。

淘淘““ 黑五黑五””不是凑热闹不是凑热闹

□ 郝旭光□ 郝旭光

在让“双 11”成为“全球最大商业促销活

动”之后仅仅不到 20 天，中国消费者的购买力

又再次爆发，成功地将美国“黑色星期五”和

“网购星期一”打上了中国印记。来自亚马逊

方面的数据显示，在首届“黑色星期五”海外购

物节的48小时内，国内买家购买的国际品牌商

品总额比上月同期增长13倍，订单量则增长了

近 30 倍。而首次帮助国内买家直通“黑五”的

阿里巴巴则兴高采烈地表示，过去“眼高于顶”

的梅西百货之类的美国线下零售巨头们在“黑

色星期五”后立刻致电，表示希望与其开展更

为广泛多元的合作。有网友调侃说，这真是

“中国钱包，走遍天下都不怕”。

美国消费者交出的“答卷”却让人有点惊

讶。根据初步统计，仅以“黑五”当天计算，全

美网络零售总额仅为23亿美元，甚至不到中国

“双11”仅天猫一个平台销售额的四分之一。

中国消费者为什么这么爱海淘？这和国

内消费者的消费观息息相关。“剁手族”为什么

乐于买海外？拿热销门类来说，服装、鞋包中

的很多品牌甚至在国内线下没有实体店，即使

打折单价也多在数百到千元以上，“盲买”下手

如此痛快，其实正说明他们的消费需求在国内

难以得到满足。数量广大的中等收入人群对

“轻奢”品牌充满兴趣，但国内品牌在设计和营

销上一直不够“高大上”，难以满足消费者的心

理预期；进入线下的国际品牌又在价格上努力

向奢侈品靠拢。两头不靠带来了巨大的空白，

腰包“低于眼界，高于商场”的年轻一代不得不

依靠海淘来将这片空白涂上自己喜欢的色彩。

“兴趣是最好的老师”。怎么计算尺码、怎

么支付、怎么运输、怎么补缴行邮税，国内买家

对海外购物的整个流程渐渐了如指掌。而通

过互联网的海量经验分享，他们甚至连“某品

牌的鞋型是肥还是瘦”、“某网站的商品图是否

有色差”、“选择收货地址在哪里的转运公司可

以少交消费税”这种细枝末节也心中有数，真

正让跨越千山万水的“海淘”变成了一门技

能。今年“黑五”，他们将这些技能全面施展出

来，让洋购物节成了国内社交网络的热点。

“需求是最明显的机会”。今年“黑五”的

声势浩大，还来自于电商平台们的大张旗鼓的

摇旗呐喊。一方面，它们努力把语言、支付、物

流等过去阻挡普通消费者于“海淘”大门之外

的台阶一个个“铲平”；更重要的是，此次对“黑

五”促销不遗余力的宣传打破了另一个“信息

不对称”，让国内不少消费者知道了除了亚马

逊、百思买、梅西百货之外，6PM、GNC、Diapers

等垂直类美国电商平台的名字，“剁手”的半径

应声扩大。

但在这一切之上，中美消费者对网购态度

的差异，其实还来自于“消费如何带来愉悦”这

个根本问题上的想法不同。美国消费水平的

整体提升早在上世纪二十年代的“柯立芝繁

荣”就已经完成，在将近 90 年与线下流通业的

“朝夕相处”中，“黑色星期五”的快乐记忆几乎

已经被“固化”为通宵排队听商场请来的乐队

演奏老歌、与三五好友围桌制定“分兵出击”扫

货路线图。中国消费者的购买力的真正爆发

则正好是在互联网和移动互联网兴起的年代，

超越衣食住行需求的欲望满足从一开始就和

点击鼠标、滑动屏幕联系在一起，倒数秒杀、朋

友圈晒货、分享链接则是他们心中的“快乐瞬

间”，是“凑热闹”还是“广撒网”，这种根深蒂固

的心理差异，恐怕并非是一句“线下购物体验

好”，或者“线上方便快捷”就能说服彼此。

“黑五”折射出的消费观，将简单的“买买

买”上升到了“买什么”和“买多贵”的问题，这

或者才是国内生产商、制造商和零售商真正应

该思考的问题。

□ 陈 静

当简单的“买买买”上升到了“买什么”和“买多贵”的问题，

这才是国内生产商、制造商和零售商真正应该思考的问题。

□ 于中谷

在那风雨如磐的年代，勇

士的呐喊，确需一种“呼应”和

“声援”，更需要一种力量的“介

入”。

跳槽不可怕，转行也

不可怕，但应该建立在脚

踏实地的基础上。

□ 姜天骄

与其一门心思赚门票、赚票

房、赚增加值，不如踏踏实实地

为老百姓讲一个好故事。

在最近举办的第二届中俄文化论坛上，俄罗

斯博物馆负责人亮出两个数据：一是俄罗斯目前

拥有超过 2000 所博物馆，二是博物馆是俄罗斯

拜访率最高的文化机构。俄罗斯民众对文化遗

产的珍视值得我们思考，对当下我们该如何促进

文化发展也有所启示。

我国也有大约 2000 所博物馆，但是在庞大

的人口基数面前就显得单薄了。即便如此，仍然

有相当一部分博物馆被调侃成“该进博物馆的博

物馆”，终日门庭冷落。大多数民营博物馆的生

存境况更加窘迫，如果没有财政支持，恐怕很多

已经闭门歇业了。

人们在博物馆中想看到什么呢？笔者认为

有两样东西十分重要，一是值得一看的藏品，另

外是与藏品有关的故事。我国历史悠久，文化资

源丰富，博物馆并不乏丰富的藏品和优秀的硬件

设施，但令人遗憾的是，藏品与现代观众之间并

没有一条合适的纽带连接，这条纽带就是故事。

“武侯”是成都非常重要的文化遗产。如果

用“武侯”讲《三国》的故事，那么武侯祠的定位就

不只停留在观光胜地的层面；北京有所匾额博物

馆，来看匾的人大部分都是喜爱书法的行家，如

果用匾额来讲故事，从帝王将相到黎民百姓，古

老的匾额就会焕发持久的生命力，相信关注它的

人会更多；北京汽车博物馆也有许多可以讲的故

事，把“车”作为载体，“汽车”可以讲述世界汽车

工业百年发展历程所带来的科技文明进步、产业

发展、技术变革等等背后的故事，同时也可以注

重传播科学与人文思想，弘扬科学与人文精神，

致力于成为社会大众尤其是广大青少年体验科

学、启迪创新的参观平台和学习平台。

笔者联想到两件和博物馆无关却与故事有

关的事情。在索契冬奥会赛场上，15 岁小将利普

尼茨卡娅选用《辛德勒名单》中的插曲作为配乐，

用精湛的艺术表现力讲述了一段无比沉痛的历

史，那一袭红裙让人很容易联想到影片中从黑白

色调废墟中走出的那位红裙女孩。还有在网络

上感动了无数人的俄罗斯女孩的沙画表演，她用

强调技巧和趣味性的沙画讲述了一个二战背景

下的故事：两个年轻人相爱，小伙上了战场牺牲

了，姑娘一辈子都在想念她的爱人⋯⋯通过绘画

的方式述说一段历史，直指人心、催人泪下。

无论博物馆还是影视、图书、动漫、旅游，缺

乏好故事是共同的软肋。在我国文化产业的发

展中还可以讲述许许多多当下和未来的故事。

实现中华民族伟大复兴的中国梦就是当代中国

最宏大、最精彩的故事，中国人民努力追梦、圆梦

的道路上也有很多精彩的故事值得去讲。文化

产业的发展不是几组数字决定的，与其一门心思

地赚门票、赚票房、赚增加值，不如踏踏实实地为

老百姓讲述一个好故事。

博物馆缺个好故事

优酷和陌陌合作拍摄的商业广告短片《追气

球的熊孩子》不久前火了一把。短片中说，梦想

再大，一个人的力量终归有限，需要有志趣相同

的伙伴，一起携手完成；大家一起努力，你就能看

到一个不一样的世界。这样的文案策划一下子

点中人们的穴位，充满励志正能量。

这则本来已成功的广告片，却因 11 月 29 日

的一篇网络文章瞬间光华尽失。在这篇名为《少

年不可欺》的文章中，少年“NIKO”指责优酷“剽

窃”了自己团队的创意和照片，并贴出部分聊天、

邮件往来的截图以及视频截图与照片的对比图。

“无名少年指责优酷抄袭”、“气球少年维

权”⋯⋯一时间，网友纷纷献上自己“慷慨的正

义”，力挺少年“NIKO”维权，认为原创不能够被

剽窃或抄袭，很多专业律师还给少年“NIKO”指

点一二。优酷和陌陌也因此被卷入网友们口诛

笔伐的汪洋大海之中。

优酷在 12 月 1 日追查后承认，视频存在标题

与少年“NIKO”文章重名、故事脉络与其经历类

似、地球图片与其发布照片重合度高的问题。值

得注意的是，优酷称“在法律范畴内尚不能认定

为侵权行为”，并表示是出于对原创的保护和尊

重而公开道歉。

支持少年“NIKO”维权的“民意”与优酷否认

侵权行为的态度截然相反。问题焦点是，优酷有

无“窃取”90 后少年们的梦想，“贩卖”他们的人生

呢？少年“NIKO”“维权”维的又是什么“权”？

“少年不可欺”事件引发了关于创意的知识

产权保护大讨论。目前，国内关于创意的知识产

权保护确实存在不少现实的操作困难，不管是在

理论界，还是在实务界，专业人士们都各持己见，

正如此次事件中众多律师专家给当事人的建议

一样，众说纷纭。缘由是，“创意”不具有商标、外

观设计等传统知识产权所拥有的客体存在，主张

权利的时候，缺乏可操作性，认定起来有难度。

一旦“创意”公布，极为容易被模仿、抄袭。

可是，在广大网民的眼中，“创意”就是体现

个性，具有排他性。网友力挺少年“NIKO”维权，

也是看准了其提供的“如山铁证”。但还是有人

认为，少年“NIKO”和小伙伴们的创意是“抄袭”

国外的玩法，甚至涉嫌炒作。

究竟什么“创意”？如何界定“创意”？“创意”

的排他性如何体现？这触及该事件实质传播价

值所在。可惜的是，这些问题，运用目前的法律

规则还不能完全厘清。

其实，尊重原创，保护创意，要从知法懂法开

始，从一开始就斩断侵权的“黑手”。否则，最后

麻烦的就是自己，难免被欺。尤其是“创意”进入

商业运作时，更需要保持警惕，平衡利益，依法保

护好自己的“创意”。

同时，应看到，少年“NIKO”维权的网络事

件，展现了一个大众参与讨论法律问题的活跃生

态。这正是人们学法知法的契机，也是推动创意

知识产权保护体系健全的契机。

在网络讨论中，有专家建议，与他人交流自

己的“创意”时，一定要签署相关保密协议，从而

以契约的方式约束双方。如果存在“剽窃”，这个

协议将成为维护自身合法权益最有力的武器。

这，或许是目前保护创意的有效手段之一。

可见，使法治成为人们共同的追求和信仰，

更需要从青少年抓起。在与小伙伴们一起为梦

想努力加油的时候，千万不要忘记抽空学学法

律。因为，梦想也需要法律护航。

斯世同怀

□ 郭震海

前不久，受邀参加一个作品研

讨会。作者张泉水是一名退休教

师，八旬的他用了两年时间写了一

本 50 万字的回忆录。老人不懂电

脑就自学，不会用键盘打字，就用

手写板一个字一个字录入，两年内

用 坏 了 三 台 电 脑 、 20 多 个 手 写

板。回忆录里，篇篇均是教育心

得，脉络清晰，一目了然。他没有

传奇的经历，在岗工作 40 多年，

只做了一件事：扎根农村，教书育

人。手捧回忆录，我对这位老教师

肃然起敬。

和这位老教师形成鲜明对比的

是，当下转行、跳槽屡见不鲜，特

别是一些青年人。我在北京中关村

遇到一位小伙子，一年之内跳槽

14 次，最高纪录一个月内跳了 6 次

槽。小伙子神气十足地告诉我，像

他这样频频跳槽者，是一个庞大的

群体，名曰“跳蚤”一族，或曰

“跳早族”。顾名思义，就是趁早跳

槽，感觉不如意，就换个新板凳。

倘若工作不尽如人意，现有岗

位难以施展才华，跳槽或转行也在

情理之中，无可厚非。如果只是“东

山看得西山高”，以为“人挪活，树挪

死”，轻而易举地频频转行或跳槽，

就可能是一颗浮躁的心在作怪。和

一位企业老总交谈，他摇头叹息：有

些年轻人，心太浮气太躁，技能不高

想法高，稍有不顺就辞职，有时候很

想重用，又担心他们突然撂下挑子

跑掉。

大家风范却不是如此。“中国航

空发动机之父”吴大观说：“自从投

身发动机事业之后，一天也没有改

变努力的方向。不研制出自己的发

动机，死不瞑目！”，还有钱学森、袁

隆平、王选、裘法祖等等，他们大多

一辈子心无旁骛，倾力做好“一件

事”。他们的故事让我想到了谦逊

低调，一心耕作，不张扬不浮躁的

“老黄牛”精神。

老黄牛精神，是中华民族的精

神财富之一。老黄牛精神，体现的

是无私奉献，崇尚的是开拓创新，弘

扬的是忠诚实干，彰显的是力量和

善良。诗人臧克家赞“老黄牛”道：

“块块荒田水和泥，深耕细作走东

西。老牛亦解韶光贵，不等扬鞭自

奋蹄。”不管时代如何变幻，“老黄

牛”精神永远丢不得。尤其是在深

化改革进入攻坚期的当下，实更需

要大力弘扬脚踏实地、戒浮戒躁、务

求实干的“老黄牛”精神。

跳槽不可怕，转行也不可怕，但

应该建立在脚踏实地的基础上。成

功者远离浮躁，失败者亲近浮躁，新

时代的青年人，必须拒绝浮躁。只

要坚忍不拔、百折不挠，成功就一定

在前方等你。

“跳早族”

多不得

那是掩隐在岁月幕布后的一道

风景。

在《茅盾自传》中，我读到了这

样的文字：

“秋白在二月上旬第二次到鲁

迅家中避难，住了约一个月。他看

鲁迅经常给《自由谈》写杂文，开始

在旁边出主意，提意见，后来就自己

也动笔写起来，第一篇就是《王道诗

话》。三月初他搬到了东照里，仍继

续写，《子夜与国货年》就是在那里

写的。这些文章，有 10 篇由鲁迅拿

去署上自己的笔名，交给黎烈文在

《自由谈》上发表了。”

我一连读了好些遍，诧异之下，

不免有了这样的追问：为什么瞿秋

白的文章要署上鲁迅的笔名发表？

为什么后来鲁迅又把瞿秋白的文章

收在了自己的集子里？

为解开疑惑，我买来了一本《瞿

秋白自传》，茅公所言，最终在杨云

华和瞿独伊《怀念父亲》的文章中得

到了印证。

1931 年的鲁迅和瞿秋白，一个

时为 50 岁，一个时为 32 岁；一个是

舐着伤口仍继续拼杀的勇士，一个

是遭受了挫折仍矢志不渝的共产党

人。在上海滩这个地方，他们相遇

了，后来他们并肩走到了一起。之

所以能走到一起，显然瞿秋白与鲁

迅有着共通的地方。瞿秋白也喜欢

向黑暗和邪恶开战，也喜欢使用“投

枪”、“匕首”这类别具一格但却颇有

杀伤力的战斗武器。因此鲁迅说

“人生得一知己足矣，斯世当以同怀

视之”。有“知己”和“同怀”做基底，

身影相随，乃至精神领域的搭界，自

是必然的终结。

1932 年底和 1933 年初，瞿秋白

曾两次到鲁迅的寓所避难。这两次

避难，鲁迅和瞿秋白的至情至义几

乎发展到了极致。不过，最能说明

问题的，还是要属“莱漠斯”公寓和

《海上述林》。

一时的避难之后，为防止不测，

在鲁迅的帮助下，瞿秋白一家迁到

了施高塔路东照里 12 号。随后，鲁

迅也从旧居搬到了施高塔路大路新

村 9 号。因为两家相距很近，一段

时间里，鲁迅成了瞿秋白家的常

客。在密切的接触当中，瞿秋白凭

着对鲁迅作品的深刻理解，亲自制

订了《鲁迅杂文选集》，并在《序言》

中称鲁迅是“莱漠斯”——在希腊神

话中一位被狼用乳汁养大的英雄。

鲁迅十分领会这一比喻的内蕴，并

把自己的住所定名为“莱莫斯”公

寓。1934 年 1 月，瞿秋白临去江西

中央苏区工作前，把自己历年所写

的文稿交给了鲁迅和许广平保存。

1935 年，瞿秋白牺牲后，鲁迅怀着

难以言表的悲痛和怀念之情，支撑

着病体，把瞿秋白遗稿中的译述部

分编成一书，书名为《海上述林》。

我翻阅了《鲁迅全集》，这才弄

清了瞿秋白“加盟”其内的全部底

细。鲁迅的杂文集子中，共有 12 篇

是瞿秋白的作品：《南腔北调集》中，

有《关于女人》和《真假堂吉诃德》2

篇；《伪自由书中》中，有《王道诗话》

和《申冤》等 9 篇；《准风月谈》中，有

《中国文与中国人》1篇。

文章大抵都有“出自何人”的指

定性。在那风雨如磐的年代，勇士

的呐喊，确需一种“呼应”和“声援”，

更需要一种力量的“介入”。但身为

共产党人的瞿秋白，显名露姓地响

亮“呼应”，或者不顾左右地率直“介

入”，实是不合时宜。因此，只有采

取“代言传声”的隐秘方式。由于鲁

迅和瞿秋白乃是心向一致的“知己”

和“同怀”，便使文章固有的指定性

变得并不重要了。鲁迅和瞿秋白的

“并合”，标志着二人文化志趣和精

神意旨已达到了默契。这是一种威

壮而含蓄的融合，是一种生命里血

与血的融合，是一种任何力量也割

舍不开的融合。没有这种融合，便

没有“莱莫斯”公寓，便没有《海上述

林》，便也没有我们今天所目睹到的

这道恢宏绚烂的风景。


