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神州数码“冲刺”智慧农村
本报记者 董碧娟

空调业“一哥”格力电器近日发起
变频空调降价促销攻势，同时行业老二
美的集团火速接招，处于高库存压力之
下的空调业价格战扑面而来。

此 前 ， 格 力 宣 布 首 次 推 出 全 国
“定频换变频，尊享 1 赫兹，立减 1000
元”大型活动。相关活动规则显示，
凡在 2005 年 12 月 31 日前购买格力空
调的个人用户，可凭与旧空调相符的
发票凭证原件和本人身份证到所在地
附近的格力专卖店等场所登记报名，
申请换购任何一款 1 赫兹变频空调，立
减 1000 元。

时隔 4 天，美的空调对外宣布，在
全国范围内开展“变频空调再升级，全
民普及 1 度电”活动，活动持续到 2015
年 1 月 15 日。其中，宣称“一晚低至 1
度电”的变频空调等畅销机型全部参与
优惠活动，将高端变频空调拉到不足
3000 元的“普惠价”，还将主流变频空
调的能效等级从三级提升到一、二级

水平。
业内人士认为，美的此次出手将

优惠流程简化，强调“不设门槛、不
讲条件”的全民普惠，矛头直指格力
的“以旧换新”促销，火药味十足。
由于格力、美的主导了国内空调行业
格局，两巨头降价，势必挤压二、三
线空调品牌市场空间。为提升销售业
绩，国内其他空调企业或将被迫在价
格上跟进。

关于此轮降价，格力给出的理由
是，促进高能效变频空调的普及，加快
旧空调的淘汰更新。据统计，目前家用
电器理论报废量已超过 5000 万台，且
以年均 20%的速度在增长。2014 年，
我国空调进入“换新年”，全年市场待
换新空调量将突破 1200 万台。格力当
家人董明珠此前表示，“近几年，格力

的营业收入一直强劲增长。随着规模变
大，我觉得我们单台空调的利润应该减
少，我们可以把这部分利润让给消费
者，我们也有这个能力让消费者来共同
分享这个效益。”

美的家用空调事业部总裁吴文新表
示，过去 5 年，家用空调行业经历了从

“定速时代”向“变频普及”的升级发
展。截至今年 11 月，美的“一晚低至 1
度电”变频空调累计销量突破 500 万
套，占美的变频空调整体销量的比例也
超过 30%，成为国内节能变频空调市场
的主力军。本次美的推出“全民普及 1
度电”活动，就是要让更多的消费者享
受到变频技术带来的节能和舒适。

企业各有各的说法，但业内专家认
为，此次空调企业降价与库存高企有直
接关联。相对于其他大家电产品的低迷

表现，2014 冷年空调业取得了不错的
成绩，内销规模攀上历史新高。但是，
由于产能过剩、供过于求，空调行业库
存压力也在不断加大。有测算数据显
示，国内空调业的渠道库存高达 2500
万台以上。在重压之下，空调企业今后
一段时间去库存进程必然加快，降价促
销是实现资金回笼的现实选择。

业内分析，面对新的市场形势，格
力出于年度业绩增长的需要，以及主要
竞争对手追赶步伐加快的压力，于今年
国庆节期间发动了首轮降价促销，取得
了较好的成绩，此次接连降价，就是希
望在业绩上再冲一把。作为行业老二，
美的近年来在转型升级的道路上奋力前
行，但为了争抢市场，此次也不甘示弱
采取了降价手段。

价格战从来都是一把双刃剑。空调
巨头的降价，一方面会加速行业洗牌，让
强势企业占领更大市场，进一步提升行
业集中度，让消费者享受到实惠；另一方
面，无休止的价格战会导致企业利润率
快速下降，影响了企业的发展后劲。此
前，彩电业连续多年的价格战，就使不少
企业深陷泥潭。面对这些前车之鉴，空调
企业挥动价格利器之时不可不察。

格力、美的等企业开打价格战——

空 调 行 业 加 速 洗 牌
本报记者 周 雷
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神州数码的智慧城市战略提出 4 年来，已经在全国
70 多个城市进行布局。显然，神州数码的视野不只局
限在城市。今年 7 月，神州数码子公司神州信息斥资
7.1 亿元全资收购北京中农信达信息技术有限公司；日
前，神州信息举办智慧农村战略发布会，正式阐释其战
略意图。

据悉，拥有 16 年农业信息化领域实践经验的北京
中农信达信息技术有限公司，产品覆盖我国 30 多个省
份、40 万个村。“我们投资的 3 个原则是：一是一定要
在自己的细分领域做到数一数二；二是要有高增长的态
势；三是注意协同性，比如产业互补。这三点，可以说
中农信达完全契合。”神州数码董事局主席郭为说。

日前，国家出台 《关于引导农村土地经营权有序
流转发展农业适度规模经营的意见》，指出用 5 年左右
时间基本完成土地承包经营权确权登记颁证工作，妥
善解决农户承包地块面积不准、“四至”不清等问
题。早在 2009 年，中农信达就受行业部门委托，立项
开发农村土地承包经营权登记与流转管理系统，2012
年该系统纳入国家火炬计划，先人一步地完成了技术
平台的搭建和市场的开拓。因此，尽管郭为用“闪
婚”形容神州数码与中农信达的顺利合作，但其背后
长时间的战略谋划可见一斑。

记者了解到，河北省政府与神州数码不久前签订
“智慧河北”战略协议，中农信达的农地确权和流转平
台被纳入其中。这种“智慧城市+智慧农村”的一站式
全面解决方案，一经推出，就显现出市场潜力。接下
来，神州数码将与中农信达联合建立全国性的农业信息
库，为智慧农村战略实施作强有力支撑。同时，二者也
开始在精准农业确权等方面布局，开辟更多智慧农村新
路径。

本报北京 11 月 27 日讯 记者李予

阳报道：继完成中国最大规模的国际粮
油并购——收购尼德拉和来宝农业后，
中粮集团在国内又“吃掉一子”。日前，
央企中国华孚贸易发展集团公司整体
并入中粮集团有限公司，成为其全资子
公司。同时，中国华孚贸易发展集团公
司不再作为国资委直接监管企业，由国
资委监管的中央企业已减至 112 家。

中国华孚贸易发展集团公司是在

原商业部、国内贸易部从事中央储备
肉、中央储备糖经营管理和副食品流
通与生产加工业务的公司、有关业务
司局和科研单位基础上组建的大型国
有独资商贸企业集团。该集团拥有分
布 在 20 多 个 省 份 的 子 企 业 71 家 ， 具
有较完备的物流仓储设施，形成了辐
射全国大部分地区的购销渠道和营销
网络。

中国企业改革与发展研究会副会长

李锦表示，中国华孚整体并入中粮集团的
举措，体现了我国相关产业结构调整和经
济布局的意图；在国有资本投资运营公司
的企业架构里，中粮并购同行业的行为也
体现了国有企业改革的路径走向。

中粮集团今年在国内外的一连串
并购整合被认为体现了其实现农产品
贸易、物流、加工和粮油食品生产销售
的产业链全球布局的意图，是实现“打
造具有国际水准的全产业链粮油食品

企业”战略目标、提升全球竞争力的重
要举措。

面对国际粮商的竞争，中粮集团今
年加快了国际化布局，并购了国际农产
品及大宗商贸集团尼德拉和来宝农业，
以期打通国际主产区和主销区，形成一
体化运营体系。业界认为,中粮下一步
为打造成为国际大粮商还将加快并购
步伐，而中储粮的竞争性业务有可能也
会划给中粮。

中 粮 集 团 整 体 接 收 中 国 华 孚
再获购销渠道和营销网络，加速打造国际大粮商

本报讯 记者刘志奇报道：民间资本中介服务平台
冠群公司近日在京举行大型客户见面会。冠群宣布，其
中长期远景规划目标是每年实现帮扶 150 万家中小微企
业，在国际资本市场上发挥引领作用，促进国际资本为国
内中小微企业提供资金服务。

目前，冠群已有 512 家分支机构遍布大江南北，其
中出借端 132 家、借款端 380 家，冠群在香港和伦敦也
成立了分支机构。今年 10 月，冠群的借款额度达 26.2
亿元。

冠群发布帮扶小微企业远景目标


