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A
80余家基金公司旗下基金三季报已全部披露完毕

数据来源：Wind、好买基金研究中心基金加仓到了哪儿？
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风险提示：本刊数据、观点仅供参考，入市投资盈亏自负

保监会日前公布 2013 年交强险
数据显示，其年度承保亏损 43 亿
元，而自 2006 年交强险开办以来截
至 去 年 底 ， 累 计 承 保 亏 损 443 亿
元，经营亏损 254 亿元，平均利润
率为-4.6%。对于保险公司来说，这
不是个好消息，也让未出险的投保
人有一种“白花了钱”的心理，而
这种“不情愿”的声音总是围绕在
消费型保险产品身边——

据悉，这只基金主要投资于具有
良好流动性的金融工具，包括国内依
法公开发行上市的中、小市值上市公
司股票、债券以及法律法规允许基金
投资的其他金融工具，比较基准是巨
潮 500指数。

事 实 上 ， 除 了 2011 年 外 ， 从
2009 年到 2014 年，股市一直有不同
风格，不同主题的股票基金在持续赚
钱。嘉实基金首席产品策略师计璐认
为，对于基金，投资者应该有一轮新
的认识，基金并不是随行就市，在股
市整体表现不佳的情况下并不乏业绩
优异的股票基金。好买基金研究员何
波认为，作为一只风格型基金，嘉实
增长力求通过投资于具有高速增长潜
力的中小企业来获得资本增值的机
会，通过固定收益类、权益类产品的
合理配置，在组合上产生“弱市不
弱”、“攻守兼备”的效果。

“从目前看，改革和创新两方面
政策利好必须关注，这可能是未来
10 年中国经济增长尤其是效益增长
的关键所在。”嘉实增长的基金经理
邵健认为，改革主要有两方面关注
点，一是新股上市注册制改革，二是
沪港通改革。当前 A 股很多上市公
司估值较低，随着配套改革的持续跟
进，发掘低估值股票的投资机会将越
来越多。

在邵健看来，今年以来有很多与
互联网相关的投资机会，包括互联网
金融、互联网医疗、互联网旅游、互
联网家装等。互联网是一种新的技术
手段和商业构建模式，它和无数的产
业结合都可能变成颠覆性的效果，基
金公司会对每家相关公司进行审慎研
究，研究它未来转化的可能性和核心
竞争力，包括估值情况，这都是在创
新方面的投资机会。

老基金的“新梦想”
本报记者 周 琳

击的基金 嘉实增长混合型基金之之

消费型保险值得买吗？
本报记者 姚 进

作为科技部及中科院联合认定的
国家高技术企业，安泰科技以先进金
属材料为主导产业，在非晶/纳米晶
带材及制品、发电与储能材料及制
品、难熔材料及制品等领域国内领
先，是全球能够生产非晶带材的两家
企业之一。从公司业绩来看，2011
年至 2013 年，其归属净利润分别为
3.15 亿、0.75 亿、0.63 亿元，同比
分别增长 43.47%、-76%、-16.6%。

“近年来宏观经济增速下滑，公
司所处及重点服务的行业如钢铁、建
材等领域出现产能过剩，致使产品销
售受到影响。”宏源证券分析师闵丹
表示，公司通过产品结构调整或者以
价换量的方式维护市场份额，进而影
响到盈利能力。

今年上半年，公司推进 LED 配
套难熔材料、高性能纳米晶超薄带等
项目建成投产，并推动“新能源汽车
用高性能稀土永磁制品产能扩大”等
项目建设。分析人士表示，未来一段
时期，公司陆续投产的产品升级换代
项目有望带来新的业绩增长。

传统业务上，公司非晶带材产品
主要用于变压器，而公司和国家电网
合作关系密切，目前非晶变压器的价
格逐步向传统变压器靠近，未来非晶
带材业务有望得到提升。

此外，公司生产的钨钼坩埚和钨

钼热场等是蓝宝石晶体生产设备必需
材料，爱建证券分析师刘孙亮表示，
随着蓝宝石在 LED 等领域的应用越
发广泛，公司蓝宝石业务将成新的业
绩增长点，但由于目前公司股价偏
高，因此下调评级至“中性”。

虽然公司因涉及蓝宝石、特斯
拉 和 北 京 国 资 改 革 等 概 念 而 受 热
捧，但有分析人士指出，公司面临
着较多不确定性因素，如宏观经济
增长放缓导致下游市场需求不足，
原材料价格波动和公司新增产能未
按期达产等。

在公司股价较年初大幅上涨之
后 ， 目 前 安 泰 科 技 的 市 盈 率

（TTM） 已 达 328.77 倍 ， 远 高 于
67.23 倍的板块行业中值。从主力持
仓来看，截至三季度末，包括 3 家一
般法人、1 家基金等 5 家主力机构持
有安泰科技，持仓量总计 3.6 亿股，
占流通 A 股 41.77%。其中，基金持
仓与二季度末相比，增仓 1 家，增持
102万股。

截至 10 月末，共 2 家机构发布
评级，整体评级“看平”。近期 3 家
机构对安泰科技今年业绩作出预测，
平均预测净利润为 1.19 亿元，平均
摊 薄 每 股 收 益 0.1378 元 ， 照 此 预
测 ， 公 司 今 年 净 利 润 同 比 增 幅 为
88.78%。

处寻股 之 安泰科技

稳中求变
本报记者 何 川

“我买了消费型健康险，从不生大病，
每年还要交保费，貌似不划算，不如把钱
存着。纠结明年要不要续保。”

“几年前经朋友推荐，我买了一份消费
型健康险，有住院及手术补贴。但这些
年，我没生过病住过院，保费都白交了，
这和攒着钱等有需要时用，好像没多大区
别。”⋯⋯

显然，从网友对于消费型健康险的
“印象”来看，购买这类一年一续保的险
种，只要当年派不上用场，就等于把钱扔
在水里，还不如存到银行赚点利息。

所谓消费型保险，是指客户跟保险公
司签定合同，在约定时间内如发生合同约
定的保险事故，保险公司按原先约定的额
度进行补偿或给付；如果在约定时间内未

发生保险事故，则保险公司不返还所交保
费。相比储蓄型、分红型、投资连结型等

“返还型”保险，消费型保险既不具有保本
储蓄功能，也不能在提供保障的同时兼具
收益，因此在一些投保人眼中，购买该险
种有浪费之“嫌”。

“这样的认知并不准确，虽然返还型健
康险有‘有病理赔、无病返本’的亮点，
但对于特定的群体来说，消费型健康险每
年交纳几百元保费即可提供高额的疾病保
障，性价比并不低。”一位保险业内人士表
示，购买消费型健康险和存钱看病有很大
不同。存钱是解决目前的问题，且前提是
有健康的身体，万一遇到意外或身患重
病，收入中断，只能用攒下的钱去看病，
却无力继续存钱。而消费型健康险是解决

未来的问题，每年交纳一定的保费，遇到
大病等情况，可随时提供远高于保费的急
用资金，以最少的投入获得较大的保障。

南开大学经济学院保险系教授赵春梅
认为，保险保的就是“万一”，没有发生意
外就是最大的收益。“好多购买者并不十分
清楚自己的目的，甚至有时候会把买保险
当成投资，而不是出于‘风险转嫁’的动
机。”

事实上，也正是由于“没有出险就不
返还本金”的特点，消费型保险才具有保
费低并且保障高的优势。所以，消费型保
险不等于“浪费型保险”，只要投保人在投
保时结合自身实际，购买时有所侧重，这
种没有返还性质的消费型保险产品也能提
供实实在在的保障。

“消费”不等于“浪费”

徘徊在各类产品之间，有人认为“储
蓄型保险好，因为它既有保障功能又有投
资功能，缴纳一定期限的利息是按复利计
算”；也有人认为“消费型保险好，因为它
便宜，而且一旦发生大额、不确定的风险
损失，赔付高也更划算”。

实际上，合适的才是最好的。以消费
型寿险为例，一般保障期是一年，保费低
但保障高，适合经济收入不高的人群和参
加工作时间不长、收入不稳定的年轻人；
而储蓄型寿险，则属于定期、保费较高的
类型，适合经济收入高且稳定的人群，在
理财的同时，也获得风险保障。

再以重疾险为例，对 20 至 30 岁之间
的投保人而言，如果不幸患重疾的话，家
庭承受的医疗费用会更高，因此可以选择

“储蓄型+消费型”的组合重疾保障。“特别
是对于年纪尚轻、事业处于成长期、消费
开支较大的人群，可适当加大消费型重疾
险的比例，某些阶段可控制在 60%甚至
80%。”某寿险公司业务经理介绍，过了
40 岁以后，身体素质下降，消费型重疾险
保费开始大幅提升，而储蓄型重疾险的保
费提高比例却相对不高，因此在 35 至 40
岁阶段，可以降低定期消费型重疾险的比
例，同时增加在储蓄型重疾险上面的投
入。“过了 45 岁之后，储蓄型重疾险的比
例需要逐步提高到 95%甚至是 100%，当然
一些特殊情况除外，比如强体力工作低收
入者，危险环境工作低收入者等。”

“消费型健康险更适合收入水平较低，
希望以最低保费获得较高保障的消费者，

这类群体尤以刚参加工作的单身人士居
多，他们收入不高，需要积累资金为成家
立业做准备，因此没有多余资金支付较高
的保费，但可以通过投保年交保费较低、
保险期短、利于灵活调整的消费型健康险
来实现未雨绸缪。”上述寿险公司业务经理
建议，在挑选产品时，消费者要结合自身
实际有所侧重。比如，对男性消费者来
说，购买此类保险应格外关注重疾方面，
而且，基于目前重大疾病的治疗费用平均
在 10 万元左右，因此男性投保消费型重疾
险，保额在 10 万元至 20 万元较为合适；
女性消费者因体质较为特殊，易遭受乳腺
癌、宫颈癌、卵巢癌、女性原位癌等疾病
困扰，挑选消费型健康险时，要格外关注
所购产品是否承保这些特殊疾病。

量体裁衣选产品

好买基金研究中心数据显示，具有今
年以来业绩数据的 2553只基金中，2214只
基 金 今 年 均 取 得 了 正 收 益 ， 占 比 高 达
86%。私募基金在积累正收益的同时，也
取 得 了 基 金 分 红 的 客 观 条 件 ， 2013 年 、
2014 年私募分红次数为历年最多，分别分
红 188次、221次。

不过，投资者需要注意的是，不能简
单将私募分红现象归为“好”或者“坏”，
分红只是判断这只基金近期运作效果的一
个指标。私募分红可以分为拆分、现金分
红、红利再投资三种形式，但不管何种形
式的分红，对投资者而言其总资产的价值
并未改变，只是以基金份额增多或者现金
增多的形式表现，区别在于分红之后，股
市的走势会给选择不同分红方式的投资者

带来不同的收益。
比如，在市场前期涨幅较高的阶段，

私募基金已经取得较为不错的正收益，私
募基金经理可以通过分红，将前期已经累
积的一些收益分配给投资者，以规避后市
可能带来的市场回调风险。否则，如果分
红时点没能踏准市场节奏，很可能造成分
红后市场大涨，错过了行情。

事实上，由于盈利机制的不同，私募
对分红的诉求也和公募基金大不相同。公
募基金靠管理费吃饭，收入直接和规模挂
钩，更愿意红利再投资。而私募的收入主
要来自业绩提成，在既有策略和既有投研
人员的支撑下，规模是业绩的天敌，如果
没有做好充分的投研及策略准备，规模猛
增的后果可能就是业绩的持续下滑。所以

对于私募而言，可以通过现金分红来控制
基金的规模。

虽然业绩是分红的前提条件，但近年
来也有不少私募基金出现强制分红的情
况，比如中国龙系列的十几只基金都有定
期分红的惯例。事实上，不论是私募主动
分红，还是合同约定的强制分红，对于业
绩均有一定的要求，只有确保产品的收
益，才有用来分红的蛋糕。不过，从分红
的历史来看，也同样存在着一些有分红记
录，但仍无法避免终止的产品。所以，本
质上无法从一次的分红来判断基金业绩的
可持续性，投资者不能仅仅通过分红来判
断基金的好坏，在选择基金的时候，还是
要结合历史业绩、管理人管理水平及其投
资风格等多方面因素综合判断。

莫以“分红”论英雄
王梦丽

今年三季度以来，权益类市场出现回暖迹象，股票型基金
业绩陆续飘红。

Wind资讯显示，截至11月3日，股票型基金近3个月累计涨
幅高达 8.68%，远高于沪深 300指数 6.73%的涨幅。在众多权益类
好手中，嘉实增长混合型基金表现不俗，今年以来取得11.15%的
业绩，高于同类平均的 10.82%，近 3年来更是取得 25.46%的阶段
涨幅。成立11年来，这只基金的规模由最初的9.45亿元增加至今
年三季度末的31.41亿元，累计收益率超过660%。

今年以来，有色金属板块 （申万） 扭转了去年的颓势，截
至 11 月 3 日收盘，板块上涨了 27.49%，其中，子板块金属非金
属新材料同期上涨 39.82%，跑赢涨幅 14.84%的上证综指。该板
块下属的个股安泰科技年初至今上涨了 32.32%，在板块下属的
22只个股中涨幅偏中。


