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本报讯 记者徐胥报道：日前，星美今晟影视城与
首旅集团旗下诺金旅行在北京签订战略合作协议，双方
将合作启动“影迷游世界”计划，标志着星美今晟影视
城启动旅游业务。

“星美·电影之旅”首个旅游团旅游内容主要为影迷
参观体验世界各国知名电影片场，包括内地、中国香港
及韩国、美国好莱坞环球影城等各种主题式旅游线路。

“星美·电影之旅”旅游项目启动
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上，安徽埃夫特智能装备有限公司的展
位吸引了不少参观者。柔性补偿精确定
位搬运机器人、卫浴打磨喷釉机器人、
130 公斤码垛机器人等新品展示，让人
称奇。

“在卫浴行业，一些打磨工件的曲
面非常复杂，传统的在线示教方式周
期非常长，如果客户产品款式多和产
品切换频繁，需要付出的时间成本尤
其巨大。”埃夫特总经理许礼进告诉记
者，埃夫特开发的离线编程软件，可
以离线生成打磨轨迹，仅需要在现场
进行微调即可，大大缩短了客户的示
教和编程时间，从而加快了产品上市
时间。

从最初只是为了满足奇瑞汽车自身
对工业机器人的需求，减少高昂的购买
成本和使用成本，到成为国产机器人的
领先企业，安徽埃夫特智能装备有限公
司仅仅用了 7年的时间。

许礼进说，埃夫特机器人在性能方
面表现出较高的稳定性，能为客户提供
深度定制行业解决方案，以及为客户提
供“贴身”的售后服务，是其得以快速
发展的重要因素。

在 2012 年以前，由于产能限制，

埃夫特机器人主要给奇瑞汽车等汽车
企业供货。奇瑞的应用为埃夫特机器
人提供了考验、不断改进和技术提升
的平台。至 2012 年，埃夫特建成了单
班年产 1000 台机器人的生产线，每年
三个班次能轻松完成 3000 台机器人的
制造，产能急剧扩大，逐步推向外部
市场。

为满足不同行业和细分市场的需
求，埃夫特批量生产和推向市场的产
品包括焊接机器人、搬运机器人、装
配 机 器 人 、 码 垛 机 器 人 、 打 磨 机 器
人、喷釉机器人等。

在服务方面，埃夫特公司采用汽
车行业 4S 店模式，在特定区域特定
行业选择有实力的系统集成商，负责
埃夫特机器人的市场推广、销售和售
后服务等。埃夫特集中优势资源，针

对细分市场推出有竞争力的机器人拳头
产 品 ， 为 细 分 市 场 提 供 一 站 式 解 决
方案。

近年来，埃夫特机器人被广泛推广
到汽车及零部件、家电、电子、卫浴、
机床、机械制造、日化、食品和药品、
光电和钢铁等行业。从 2012 年下半年开
始，除奇瑞汽车，已累计签订机器人合
同额 5亿多元。

2013 年 10 月 18 日，国家发改委和
财政部批复了芜马合机器人产业集聚试
点区域，这是国内首个机器人产业集聚
试点区域。芜湖市全力扶持和培育机器
人产业，将埃夫特公司列为全市首位产
业中的首位企业，力争将埃夫特机器人
打造成可以媲美奇瑞汽车的品牌。

面 对 机 器 人 市 场 的 爆 发 式 增 长 ，
加 上 国 家 和 地 方 政 府 部 门 的 大 力 扶

持，埃夫特积极布局，在芜湖机器人
产业园规划建设年产 1 万台机器人的
工厂，今年年底即将建成投产，实现
机器人整机以及减速机、控制器、伺
服 驱 动 器 和 伺 服 电 机 等 核 心 部 件 产
业化。

许礼进表示，中国机器人市场很
大，可以容纳更多的机器人品牌，并
且 各 品 牌 之 间 还 有 差 异 化 竞 争 的 空
间。埃夫特公司参与市场竞争的过程
中，不是靠拼价格抢市场，而是深入
了解客户的工艺需求，利用模块化的
硬件平台和软件平台，深度定制机器
人整机和系统集成方案，开拓出一片
蓝海。

基于工业机器人关键零部件等仍严
重依赖进口的情况，埃夫特建立机器人
测试平台，不断测试改进国内优秀的核
心零部件，并通过芜湖机器人产业园平
台，吸引经过埃夫特验证的国产机器人
核心零部件供应商来芜湖投资建厂，为
埃夫特和其他机器人厂家提供核心零部
件配套。许礼进说，2014 年，埃夫特
面向特定行业的客户，推出装配国产核
心零部件的经济型机器人，进一步拉低
机器人整机价格，在价格方面更有竞
争力。

2014“中国最具价值品牌”百强
榜近日揭晓。2013 年百个中国品牌平
均 收 入 251.91 亿 元 ， 比 上 年 度 增 长
12.41%。海尔以 1038 亿元的品牌价值
连续 13 年居首。

据 了 解 ， 这 项 发 布 始 于 1994 年 ，
由 北 京 名 牌 资 产 评 估 有 限 公 司 进 行 ，
主要对象是在中国创建的竞争行业百
个 消 费 类 市 场 主 导 品 牌 。 研 究 发 现 ，
与为国际品牌代工企业经营不景气形

成对比的是，上榜的中国品牌呈现了
利润与收入同步增长的良好态势。上
榜 企 业 近 6 年 收 入 总 额 增 长 了
134.55%，总利润增长 181.45%，充分
显示了自主品牌的抗风险能力与竞争
力的提升。

上榜互联网企业 6 年来，营业总额

增长了 9.07 倍，这表明我国互联网业进
入了快速发展轨道。海尔“日日顺”是
今年品牌价值提升幅度最高的品牌，通
过打造“线上线下”虚实融合的用户价
值交互平台，“日日顺”品牌在商业模
式创新及用户满意度方面的优势不断
凸显。

与互联网企业快速发展形成明显对比
的是超市零售业，上榜品牌营业总额比6
年前下降了18.44%，其2013年度利润更
是下降了 75.83%。业内分析认为，随着
互联网技术发展及应用的普及，人们消费
购物习惯的改变，商场店铺零售相关行业
还将继续下降。
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中国机器人市场能容纳更多的机器人品牌，埃夫特在参与竞争
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本报讯 记者李治国报道：企业数据、分析和软件服
务商安客诚与微博公司日前达成战略合作，微博将应用
安客诚受众操作系统为其广告客户提供更精准的数字营
销解决方案——微博安众通，同时借助安客诚的数据隐
私保护技术，确保用户个人信息的安全，为互联网营销创
造良好的运营环境。

据悉，通过先进的数据隐私保护技术，安客诚将助
力微博实现精准数据匹配和分析，提高企业营销收
益，为客户创造最大价值。此外，安客诚也将减少微
博个人用户受无关广告的困扰，进一步改善用户使用
体验。

微博商业运营副总裁王雅娟表示，作为领先的中文
社交媒体平台，微博始终在寻求能够帮助其更安全、更高
效地利用庞大数据资源为客户实现价值最大化的解决方
案。通过采用安客诚数据安全港架构，微博实现了在保
护个人用户信息的同时，为广告客户提供高效的数字营
销方案。

实现精准数据匹配和分析

安客诚助力微博保护数据隐私

本报重庆 11 月 4 日电 记者吴陆牧 冉瑞成报道：
随着第一辆福特福睿斯轿车下线亮相——长安福特第三
整车工厂今日在重庆北部新区正式投产，为重庆打造规
模最大的汽车产业基地增添了助力。

长安福特第三整车工厂于 2012 年动工，投资 6 亿美
元。该项目拥有柔性化生产线，能够同时生产多款车
型，正式投产后将使长安福特的年产能增加 36万台。

长安福特第三整车工厂在渝投产

□ 本报记者 刘 瑾


