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目前，我国商务领域的诚信缺失问题表现比较突
出，社会对此比较关注。因此，提高商务诚信水平是社
会信用体系建设的重点，也是各类商务主体可持续发展
的生存之本。其中，推进流通领域信用建设，需要从以
下几个方面入手。

研究制定商贸流通领域企业信用信息征集共享制
度，完善商贸流通企业信用评价基本规则和指标体系。
推进批发零售、商贸物流、住宿餐饮及居民服务行业信
用建设，开展企业信用分类管理。完善零售商与供应商
信用合作模式。强化反垄断与反不正当竞争执法，加大
对市场混淆行为、虚假宣传、商业欺诈、商业诋毁、商
业贿赂等违法行为的查处力度，增加企业失信成本。逐
步建立以商品条形码等标识为基础的全国商品流通追溯
体系。加强检验检疫质量诚信体系建设。支持商贸服务
企业信用融资，发展商业保理，规范预付消费行为。鼓
励企业扩大信用销售，促进个人信用消费。推进对外经
济贸易信用建设，进一步加强对外贸易、对外援助、对
外投资合作等领域的信用信息管理、信用风险监测预警
和企业信用等级分类管理。借助电子口岸管理平台，建
立完善进出口企业信用评价体系、信用分类管理和联合
监管制度。
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推进流通领域信用建设

当人们穿行在繁华的都市，仰望鳞
次栉比的摩天大厦、欣赏壮观的玻璃幕
墙时，是否想过玻璃也可以节能？今年
以来，受国家出台的建筑节能政策的影
响,节能环保型门窗和幕墙的使用率逐步
提高，行业增长进入快车道。

但与此同时，国内玻璃行业的整
体 竞 争 力 不 高 ， 也 是 一 个 不 争 的 事
实。青岛亨达玻璃科技有限公司市场
总监林晓亮告诉记者，目前我国玻璃
工业技术亟待升级。玻璃深加工领域
的技术水平参差不齐，高质量的产品
可出口到国际市场，低质量的产品大
多不符合国家标准；同时，整个行业
对 民 用 住 宅 节 能 玻 璃 市 场 的 培 育 不
够。这都在制约着我国玻璃行业进一
步做大做强。

与市场的强劲需求相比，我国节能

玻璃整体发展更显不足。有人预测，今
后 10 年我国城镇建设投入使用的民用
建筑面积每年至少为 8 亿平方米。另
外，我国还有约 370 亿平方米的既有
建筑。

目前，我国建筑能耗占总体能耗高
达 35%，浪费了大量能源，制约了可持
续发展。其中，建筑外窗与透明玻璃幕
墙是外围护结构中热传导、热扩散、失
热量最严重的地方，因此，提升建筑门
窗及幕墙所用玻璃的隔热保温性能是提
高建筑节能的最有效途径。

有人认为，节能玻璃难以普及的原
因是成本太高。业内专家表示，目前随
着设备国产化率的提高和在线节能玻
璃供给的快速增加，成本将有效降低，
节能玻璃的价格也将日益为大众所接
受。以一套 100 平方米的房子为例，窗

户的面积至多为整体面积的四分之一，
如果再去掉窗框，玻璃的面积在 20 平
方 米 左 右 。 如 果 使 用 的 是 Low-E 玻
璃，1 平方米的价格比普通玻璃最多可
高出 50 元左右。

专家表示，不论是节能玻璃还是
节能门窗，都需要国家设定最低的节
能标准，以便让节能玻璃平民化、大
众化。

欧盟地区在玻璃门窗节能方面一
直处于全球领先位置，德国早在 20 多
年前便开始普及 Low-E 玻璃，最初 10
年内的应用率仅为 40%。随着强制性
标准法规的出台，3 年时间普及率便提
高到 80%。如今，更是达到了 100%的
应 用 率 。 据欧洲平板玻璃协会报告显
示：Low-E 玻璃的节能效果明显，一条
使用寿命为 10 年的 Low-E 玻璃镀膜生

产线，每年至少可生产 370 万平方米住
宅玻璃；仅在前 10 年的使用过程中，这
些玻璃就可以节约相当于 3600万桶石油
的能源。

“ 中 国 的 Low-E 节 能 玻 璃 市 场 和
欧美相比尽管差距还很大，但使用比
率正在逐年提高，也带动了下游玻璃
深加工企业、设备制造企业及节能中
空玻璃辅助材料行业的发展。”金晶集
团工程玻璃事业部总经理蒋新华向记
者透露。

令人欣喜的是，在部分节能玻璃
产品领域，我国正开始与世界同步起
跑。青岛亨达玻璃科技有限公司是承
担国家项目的真空玻璃及其成套连续
化生产设备的研发生产基地，它打破
了玻璃产品世界标准和生产制造设备
被欧美企业长期垄断的局面。林晓亮
表示，近几年随着绿色节能产业受到
越来越多的关注，真空玻璃也逐渐被
市场认可。

与此同时，我国政府的节能玻璃标
准化“路线图”也已经开始描绘。

业内人士普遍认为，随着政策引导
的持续给力，节能玻璃自身节能优势的
进一步发挥和使用成本的进一步降低，
其或将在未来的建筑建设中走俏，成为
拉动经济增长的新引擎。

节 能 玻 璃 大 众 化 需 跨 几 道 坎
中国建材报记者 李 静

第一道坎，节能玻璃如何提升整体竞争力，满足市场强劲需求

第二道坎，节能玻璃如何进一步降低使用成本，加快平民化

第三道坎，节能玻璃如何借力政策“东风”加大市场占有率

“小马哥很搞笑，说我 15 年前来美
国要 200 万美元，被 30 家 VC （风险投
资） 拒绝，我今天又来了，多要点。”
新浪微博认证为“美股交易员”的孙思
远如实记录阿里巴巴首站路演的盛况，

“华尔道夫酒店排队拐了 18 个弯，据说
有上千人来看小马哥，电梯等了 40 分
钟。”

美国纽约当地时间 9 月 8 日，数百
家对冲基金、共同基金和其他机构投资
者参加了阿里巴巴举行的首场 IPO 路演
活动。而上面提及的“小马哥”，正是
阿里巴巴董事局主席马云。

路演是国际上通行的证券发行推广
方式，拟上市公司通过推介会向投资者
说明公司的业绩、产品和发展方向，并回
答投资者的问题，目的是尽量提高价格
评估，保证股票顺利发行。有家在美上
市公司财务总监告诉《经济日报》记者，

“一般情况下，路演后两周之内公司将
IPO。”阿里巴巴上市已“箭在弦上”。

市场认为，阿里巴巴上市或将创下
美股市场上最大规模 IPO 的纪录。而阿
里巴巴的成功，又将对中概股和国内电
商行业产生何种影响？

最大 IPO 几成定局

上周末，阿里巴巴再次向美国证券
交易委员会提交了招股说明书更新文
件，效法此前谷歌和脸谱等互联网巨
头，在此次招股说明书中，阿里巴巴同
样披露了其董事局主席马云的一封致投
资者的公开信。这也被认为是阿里巴巴
上市进程加速的标志。

马云在其公开信中阐述了阿里巴巴
集团的使命、商业模式、面对挑战的方
式和愿景，并表示更欢迎长期投资者。
值得注意的是，在这封 3000 多字的公
开信中，他 24 次提及阿里巴巴的“生
态系统”。市场研究机构易观国际分析
师唐佳表示，从商业模式上来看，2014
财年阿里巴巴实现总营收 525.4 亿元，
较 2013 财年增长 52%。营收与其主业
电子商务仍具有强关联性，以数据为核
心、电商为业务主体的 B2B2C 的生态
闭环已接近成熟。与此同时，通过数十
起横向收购，阿里巴巴的触角已深入娱
乐、金融、生活服务、医疗等多个与消
费者息息相关的领域，以数据为核心的
多元化大生态正在形成。

在最近一次招股说明书更新中，阿

里巴巴还披露了不少直接关系到 IPO 的
关键信息。比如阿里巴巴首次公开募股
的定价区间为 60 美元至 66 美元，拟发
行 3.20 亿股美国存托股票，最多计划募
资 243 亿 美 元 ， 这 将 超 过 维 萨 集 团

（VISA） 在 2008年上市时创下的 179亿
美元的美股市场 IPO 融资额之最。从市
值来看，仅以定价区间的中值计算，阿
里市值就将达 1550 亿美元，阿里巴巴
上市也将因此成为美国市场有史以来按
市值计算的最大 IPO交易。

互联网数据中心研究院院长刘兴亮
表示，阿里巴巴的“底气”来自于投资
者的期待：“拿脸谱和阿里巴巴比较，
脸 谱 的 市 值 目 前 约 在 1700 亿 美 元 左
右，其收入和流水和阿里巴巴相仿，但
阿里巴巴的利润率要高得多，过去几个
季度平均能达到 50%，最高甚至达到
80%。”

阿里巴巴还在招股说明书中披露上
市后的现有股东出让情况。除软银外，
包括雅虎、中投、国家开发银行和中信
资本在内现有股东以及马云和执行副董
事长蔡崇信在内的限售股股东，将提供
总计约 1.97亿股的美国存托股票。

业内预计，阿里巴巴将在 9 月 18 日
晚定价，9 月 19 日在纽交所正式挂牌交
易，代号“BABA”。如果路演顺利，
IPO时间表还有可能提前。

阿里巴巴之所以选在此时上市，主
要原因之一是为了回购雅虎所持的股
份。根据其招股说明书显示，软银以
34.1%的股份成为阿里第一大股东，雅虎
其次，占比 22.4%。财经评论员叶檀表
示，“上市之后，雅虎退出其一半股权，软
银也不再对阿里巴巴有控制能力，阿里
的管理层将占有绝对的主导权。”

所谓的主导权正来自阿里巴巴的
“合伙人制”，唐佳介绍说，合伙人制可
以不“同股同权”，创始人以少数股权
拥有更高投票权，从而控制公司，此前
正是此制度不被港交所认可，阿里巴巴
才打消了在港股上市的念头。唐佳说，

“合伙人制让管理层少受投资机构干
扰，但弊端则是普通投资者对公司的控
制力度小，公司的经营更多地依赖于管
理者的管理水平。”

中概股喜忧参半

阿里巴巴的上市，在创造纪录的同
时，也将直接影响中概股特别是电商板

块的前途。
艾瑞咨询分析师王亚谦表示，从

行业趋势来看，投资者和基金在某个
板块都有固定的资金配置，不会过多
持有某一板块概念公司的股票，而阿
里巴巴和其他电商类公司又存在竞争
关系。“因此在阿里巴巴上市后，投资
机 构 很 有 可 能 会 出 售 其 他 电 商 中 概
股，买进阿里巴巴。”

阿里巴巴上市对中概股造成冲击并
非第一次。早在今年初传出阿里巴巴宣
布拟在美国上市的消息时，就直接让京
东商城路演“遇冷”，5 月阿里巴巴首次
提交招股说明书，尽管美联储释放出继
续支持宽松货币政策的积极信号，大部
分股票上扬走高，但中概股却集体逆市
下跌。

从目前电商类中概股的表现来看，
8 月 13 日，受财报利好消息影响，唯品
会股价创历史新高，报收于 228.30 美
元，但此后股价却一路下跌，9 月 5 日
报收于 204.55美元。当当网同样在财报
显示创净利润新高的情况下，从高位
16.17 美元一路下跌至 9 月 5 日的 13.6 美
元，两只股票跌幅均超过 10%。除了电
商板块，奇虎 360、汽车之家、58 同城
等原本受追捧的股票近期也出现了大幅

回调，下跌幅度高于 10%。业内普遍认
为，这正是来自于阿里巴巴上市的“抽
水效应”。投资机构 ABR 投资战略公司
高级分析师亨利·郭 5 月时就曾表示，

“阿里巴巴上市将对中国科技概念股，
尤其是电子商务概念股产生负面影响。
通过上市募集的资金将使阿里巴巴蚕食
对手利润的能力进一步提高，阿里巴巴
将获得更多现金，更积极地投资，甚至
开打价格战。”

尽管在短期受压于阿里巴巴，但
从长远来看，未来中概股也有可能因
此受益。其逻辑在于，阿里的上市有
助于中概股整体估值提升。纽约投资
机构 Krane Fund Advisors LLC 董事
总经理阿埃伦表示，阿里巴巴上市吸
引了投资者的注意力，能够让更多投
资者提升对中国电子商务的了解，从
而有利于中国电商打响知名度，得到
更好成长。

汽车之家和易车网的例子正说明了
这种带动作用。去年 12 月，汽车之家
在纽交所上市，估值 31.7 亿美元，而易
车网当时市值仅有 12.6 亿美元，两者相
似的业务模式让投资者提升了对易车网
的了解。截至 9 月初，易车网的市值已
超过 38亿美元。

路演火爆启动，上市“箭在弦上”——

阿里巴巴冲击美股最大 IPO
本报记者 陈 静

北京时间 9月 9日凌晨，阿里巴巴正式举行首场 IPO路

演。市场普遍认为，阿里巴巴IPO有可能成为美国乃至世界范

围内融资规模最大的一次，体量或达243亿美元。如此“令人

眩晕”的数据，不仅在资本市场掀起波澜，更给中概股和中国

电商带来巨大影响——

新华社福州 9 月 9 日电 （记者康淼 王昀加）

联合国贸发会议 8 日在厦门发布的 《世界投资报告
2014 （中文版）》 显示，2013 年中国 FDI （外国直接
投资） 流入量达到 1240 亿美元，创历史新高，仅次于
美国居全球第二位。

报告显示，2013 年全球 FDI 扭转 2012 年下跌趋势
重现增长，流入量增长了 9%，达到 1.45 万亿美元。联
合国贸发会议预测，FDI 流量在 2014 年可能升至 1.6 万
亿美元，2016年进一步增长至 1.8万亿美元。

联合国贸发会议投资趋势事务处处长藤田正孝说，
发展中经济体在 2013 年全球 FDI 流动中保持了领先优
势，FDI 流量再创历史新高，达到 7780 亿美元，占总
流量的 54%。此外，1080 亿美元流向了转型经济体。
在 FDI 流入量的全球前 20 位排名中，发展中和转型经
济体占到了一半。中国 FDI 流入量占全球 FDI 总量的
8.5%。

根据联合国贸发会议统计数据，自 1992 年起，中
国已连续 22 年成为吸收外资最多的发展中国家，在世
界各国家和地区中所处位次基本稳定。近 20 年，中国
吸收外资在全球 FDI 总量中年均占比为 7.6%，在发展
中国家吸收外资中，年均占比则为 21.5%。

“改革开放 36 年来，中国抓住经济全球化深入发展
的机遇，不断扩大开放，深化改革，积极合理有效吸收
外资，主动参与国际分工和承接国际产业转移，吸收外
商直接投资取得了举世瞩目的成绩。”商务部外资司副
司长邱丽新说。

今年以来，中国吸收外资继续保持稳定的发展态
势。1-7 月，非金融领域设立外商投资企业 1.3 万家，
同比增长 4.9%，扭转了自 2012 年以来新设立企业数连
续 2 年下降的局面，实际使用外资 711.4 亿美元。截至
2014 年 7 月，中国累计设立外商投资企业近 80 万家，
实际使用外资金额超过 1.5万亿美元。

去年流入 1240亿美元

外国对华直接投资全球第二

本报北京 9 月 9 日讯 记者顾阳报道：国家发展改
革委今天宣布，责成吉林省物价局对吉林亚泰集团水泥
销售有限公司、北方水泥有限公司、冀东水泥吉林有限责
任公司 3 家水泥企业实施价格垄断的行为，依法罚款共
1.1439亿元。

发展改革委称，亚泰公司、北方公司和冀东公司通过
频繁召开会议的方式，商定水泥的销售价格，并在经营中
执行了会议决议约定的价格，达成并实施了价格垄断协
议，违反了我国《反垄断法》的规定，排除、限制了市场竞
争，控制了水泥销售价格，损害了下游产业和消费者的利
益。近日，相关处罚程序已履行完毕。

经查明，2011 年 5 月 11 日，北方公司与亚泰公司的
相关人员在亚泰集团通化水泥股份有限公司召开会议，
商定通化、白山区域水泥价格。会议还建议 2011 年 5 月
26 日针对区域市场运行情况进行研讨及确定下一阶段
市场价格。

发展改革委说，考虑到我国水泥产能过剩的情况，这
三家公司达成并实施价格垄断协议持续的时间不长，对
市场竞争的损害限于一定的区域范围。据此，对不积极
配合调查的亚泰公司、冀东公司处以 2012 年度销售额
2%的罚款，分别计 6004 万元和 1338 万元；对能够配合
调查并积极整改的北方公司处以 2012 年度销售额 1%的
罚款，计 4097万元。

下一步，发展改革委将责成有关省（市）反垄断执法机
构对已经查实的水泥企业价格垄断行为依法进行处罚。

3 家水泥企业涉垄断被罚
罚金逾 1.14亿元


