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上 汽 联 手 阿 里 巴 巴 ——

探路中国版“互联网汽车”
本报记者 陈 静

12 家 日 企 涉 嫌 垄 断 中 国 市 场 被 罚
国家发展改革委公布对8家汽车零部件企业和4家轴承企业处以总额约12.4亿元罚款

日前，上汽集团与阿里巴巴集团在
上海签署“互联网汽车”战略合作协议。
双方将积极开展在“互联网汽车”和相关
应用服务领域的合作，共同打造面向未
来的中国版“互联网汽车”及其生态圈。

苹果推出了 CarPlay，微软开发出
Windows in the Car，谷 歌 力 推 An-
droid Auto，这些车联网操作系统已充
分说明了互联网巨头们对车联网的浓
厚兴趣。然而，互联网汽车到底什么样？

互联网早已通过智能导航影响着
驾驶者的驾驶方式，但所谓的互联网汽
车还并不限于此。中高端国外汽车品牌
搭载了一系列智能操作系统，比如用车
主手机中的应用程序来远程控制汽车，
包括实现启动发动机、频闪车灯、喇叭
鸣叫、打开车内空调等功能。

但上汽和阿里巴巴关于“互联网汽
车”的功能探索还不仅止于此。双方未
来推出的互联网汽车将充分集成阿里
巴 巴 集 团 的“YunOS”操 作 系 统 、大 数
据、阿里云计算等资源和上汽集团的整

车与零部件开发、汽车服务贸易等资
源，开放融合互联网和大数据，围绕用
户的车生活，整合双方线上线下资源，
为用户提供智慧出行服务。

上汽董事长陈虹在 6 月举行的股东
大会上曾表示：“电子商务和移动互联
网对传统工业的挑战越来越大，跨界进
入汽车业已开始，比如谷歌的无人驾
驶，苹果的汽车应用软件。上汽的发展
也一定要面向未来。”

中国汽车工业咨询发展公司首席
分析师贾新光认为，目前互联网正在加
速颠覆传统产业，明显地改变了传媒、
零售、旅游、出版等传统行业，汽车行业
也越来越感受到这股浪潮的影响力。车

企过去靠自身研发，水平有限，而现在
与互联网企业全面展开合作，意味着未
来车联网会成为汽车生活的主导。

7 月 21 日，《关于加快新能源汽车
推广应用的指导意见》公布。工业和信
息化部副部长苏波在解读该《意见》时
称，互联网企业也可以进入新能源汽车
业。他表示：“只要互联网企业具备生产
技术所具备的技术、装备、工艺、人员
等 ， 或 者 互 联 网 企 业 兼 并 了 汽 车 企
业，具备了进入的门槛，那将为未来
的发展提供了政策基础。”

和未来的“造车大业”相比，互
联网企业眼下关注的另一个要点则是

“卖车大业”。同样在 7 月 23 日，阿里
巴巴旗下天猫还发布了新的汽车电商
计划，消费者可用余额宝取代传统预
付款模式，3 个月内的理财收益归消费
者所有。同时还将根据消费者网购信
用数据，尝试推出授信平均 5 万元至 6
万元、最长 18 期 0 利率、0 手续费的汽
车分期购。除了天猫外，京东商城也
在此前与汽车之家宣布合作进军汽车
销售领域，国美在线也表示，已有汽
车销售的整体计划。
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本报北京 8 月 20 日讯 记者林火灿

报道：国家发展和改革委员会今天证实，
已经对日本住友等 8 家零部件企业价格
垄断行为依法处罚 8.3196 亿元，对日本
精工等 4 家轴承企业价格垄断行为依法
处罚 4.0344亿元，合计罚款约 12.4亿元。

根据国家发展改革委通报，2000 年
1 月至 2010 年 2 月，日立、电装、爱三、三
菱电机、三叶、矢崎、古河、住友等 8 家日
本汽车零部件生产企业为减少竞争，以最
有利的价格得到汽车制造商的零部件订

单，在日本频繁进行双边或多边会谈，互
相协商价格，多次达成订单报价协议并予
实施。价格协商涉及中国市场并获得订单
的产品包括起动机、交流发电机、节气阀
体、线束等 13 种。截至 2013 年底，当事人
经价格协商后获得的与中国市场相关的
多数订单仍在供货。

国家发展改革委表示，8家汽车零部件
企业和4家轴承企业涉嫌达成并实施了汽
车零部件、轴承的价格垄断协议，违反了我
国《反垄断法》规定，排除、限制了市场竞

争，不正当地影响了我国汽车零部件及整
车、轴承的价格，损害了下游制造商的合法
权益和我国消费者利益。

国家发展改革委要求，涉案企业应立
即根据中国法律对销售政策和销售行为进
行整改；对公司全体成员进行反垄断培
训，确保员工行为符合中国法律要求；采
取实际行动，消除过去违法行为的后果，
主动维护竞争秩序，并惠及消费者。

记者了解到，国家发展改革委将对
本次调查过程中发现的其他违法线索继

续深入开展调查，确保公平执法，维护
公平的市场竞争秩序，保护经营者和消
费者合法权益，为经济社会发展创造良
好环境。

有关专家表示，反垄断将成中国市
场未来的“新常态”，调查范围将不仅局
限于外资企业，而是涵盖所有在中国投
资的企业。通过高举反垄断大旗，有利
于营造更为公平、信息更为透明的市场
环境，使市场的作用得到充分释放，进
而推动经济向前发展。

本报合肥 8 月 20 日电 记者白海星

报道：中联重科、弘毅投资与奇瑞重工今
日共同宣布，中联重科以 20.88 亿元收购
奇瑞重工占总股本 60%的 18 亿股股份，
弘毅投资则以 6.96 亿元取得奇瑞重工 6 亿
股股份，占总股本 20%。

此次并购，标志着中联重科拓展农业
机械业务板块的战略正式落地。中联重科
方面对此表示，此次并购将助推公司迅速
成为国内领先的农业机械企业，预示着我
国农机行业的格局由此改变。

根据国家 《农机工业发展规划》，到
2015 年，中国农机工业总产值达到 4000
亿元以上，预计 2018 年将突破 5000 亿
元。“国内农机市场，尤其是中高端、大
型农机市场仍然被外资品牌所垄断，这与
20 年前的工程机械行业十分类似。”中联
重科董事长詹纯新说。

据悉，奇瑞重工目前已实现了耕、
种、管、收、烘干等全程农业机械制造全
系列产品研发，发展成国内跨度最大、产
品品种齐全的农业装备企业。詹纯新透
露，并购完成后，将对奇瑞重工业务进行
整合，将中联重科已有的农机业务注入，
让奇瑞重工全力做好农机。

中联重科并购奇瑞重工
农机行业格局发生变化

中联重科并购奇瑞重工
农机行业格局发生变化

随着经济结构调整不断

深入，钢铁企业要建立适应行

业“新常态”的全新生产经营模

式，必须以改革求生存、以创新

求突破。

在过去的十几年里，我们的

技术、装备等越来越与国际接轨

了，但管理理念、经营模式、体制

机制等却相对滞后。因此，钢铁

企业要真正摆脱困境，必须以国

际化的视野和市场化的思维，加

快建立适应微利时代要求的生

产经营模式和资源配置方式。

通过与韩国浦项制铁对

标，我们发现两个企业在“原

料、动力、人工、资金”四大基本

生产要素之外的非生产性费用

上存在很大的差距，浦项不到

6%，而河北钢铁接近 20%。高

额的附加成本大大削减了盈利

能力，直接折射出两个企业在

生产经营模式和资源配置效率

上的差距。

要摆脱困境，当务之急是

彻底颠覆高盈利期形成的资源

配置模式，抓紧建立“低资金保

障、低成本支撑条件下的生产

组织方式”。河北钢铁集团按

照这一思路，大力削减四大基本要素以外的非生产费用

支出；全面建立低廉的结构成本模型；依法依规清退产业

链上各种外委、外雇、外包；充分利用企业外部丰富的社

会资源，合理转移附加成本等等。通过一系列“组合拳”

还原钢铁企业应有的先进性和竞争力。

企业的核心竞争力体现在产线上。通过产线对标，

折射出我们在体制机制、资源配置等方面一系列深层

次问题。我们没有把企业最优良的资源配置到产线上

来，没有以产线为中心来配置企业资源，使大量的高层

次专业技术人才脱离了产线，导致对产线的驾驭能力

下降。

为此，河北钢铁集团正在瞄准国内外一流企业，全面

推进产线对标，把产线对标、提升产品盈利能力作为全面

提升竞争力的重点工作，将企业最优质的资源配置到产

线，将企业最优秀的工程技术人才吸引到产线上来。

品种结构和用户结构决定营销模式，营销模式反过

来也制约品种结构和用户结构的提升。河北钢铁应针对

用户的个性化、差异化需求，强化“特钢”营销理念，加强

战略营销、技术营销和服务营销。

目前，中国钢铁产业正快速融入全球市场。我们必

须强化全方位的开放意识，统筹利用“两种资源、两个市

场”，拓宽国际化发展道路。

建立适应

﹃
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河北钢铁集团董事长

于

勇

上汽联手阿里巴巴打造“互

联网汽车”，融合互联网和大数

据，围绕用户的车生活，整合双

方线上线下资源，为用户提供智

慧出行服务


