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国家互联网信息办公室上周发

布 《即时通信工具公众信息服务发展

管理暂行规定》，为微信等移动即时

通信工具的“公众号”们指明了未来

发展的方向。一是对公众信息服务提

供者来说，这一《规定》明确了资质要

求，并需按照“后台实名，前台自愿”原

则对公众信息服务使用者进行实名；

二是对公众信息服务的使用者（即公

众账号）提出审核备案的要求，并进行

了时政新闻发布的设限。

微信等移动即时通信曾是单纯的

点对点移动通信工具，但随着功能的

丰富，特别是公众账号、朋友圈和群

组的出现和被普遍使用，其媒体属性

也日益增强，开始在公共领域里传播

信息。另一方面，微信等移动即时通

信工具基于朋友熟人间的强关系，具

有封闭性，往往被认为比较可信，和

其他社交网络渠道相比还存在难检

索、难查证等问题。因此，在移动即

时通信平台上发布不良或违法有害信

息危害更大，引起广大网民不满，对

具有传播和社会动员功能的公众账号

重点整治已成当务之急。

从 10 多年前门户网站的出现，

到微博的兴起，新媒体的发展历程告

诉我们，每个互联网信息传播渠道其

实都经历过从混乱到有序、从野蛮生

长到理性发展的过程。因此，此次

《规定》 的出台，将会促使即时通信

行业的运营更加规范有序。一些本着

营销目的，试图捏造谣言、发布色情

淫秽内容去吸引眼球的公众账号，将

会被清理；面对明确的处罚规定，更

多公众账号的运营者也将在衡量违规

成本后，对自身行为进行约束。此

外，《规定》 也对各级党政机关、企

事业单位和各人民团体开设公众账号

进行了鼓励，未来在更加规范、有序

的即时通信运营监管体系下，公众账

号将成为服务经济社会发展、满足公

众需求的重要工具。

我国互联网历来采取边发展边管

理的监管方式，但管理始终是发展的

前提。正如没有刹车的汽车不能上路

一样，没有规矩不成方圆，这不仅是

保护企业、帮助企业发展，也是保护

公众、社会和国家的利益。

没有规矩

不成方圆
安 之

网络游戏：
多元发展觅“钱途”

本报记者 陈 静

本版编辑 徐 红

作为国内最大的网络游戏展会，
“2014Chinajoy”8 月 3 日闭幕，首次突
破25万人次的入场总人数展现出用户对
网络游戏的热情。8 月 7日，首个纯手机
游戏概念股乐逗游戏登陆纳斯达克，上
市首日大涨6.27%，总市值6.79亿美元。

国家新闻出版广电总局副局长孙寿
山透露，今年上半年，我国客户端游戏市
场销售收入 255.7 亿元，同比增长 9.8%；
网页游戏市场销售收入 91.8 亿元，同比
增 长 71.9% ；移 动 游 戏 市 场 销 售 收 入
125.2 亿元，同比增长 394.9%。移动游

戏首次超过网页游戏，成为网游市场最
重要的拉动力。

一系列数字正是网络游戏红红火火
的写照，伴随版权概念的不断清晰和移
动互联网的飞速拓展，我国网络游戏产
业已呈现出多元化的发展趋势。

盛大文学的 6 部网络文学手机游戏
改编权卖出了 2800 万元的天价，其中
网络作家方想的 《不败王座》 拍出 810
万元，蝴蝶蓝的 《天醒之路》 拍出 465
万元。然而，这还仅仅是手机一个终端
的拍卖价格，如今的网络小说的游戏改
编权可按 PC 端游、网页游戏、手机游
戏分别售卖。拿耳根的 《我欲封天》 来
说，其网页游戏改编权已在今年 5 月以
100 万元价格售出，此次手机游戏改编
权则被指游方寸以 665 万元的价格拍

下。盛大方面透露，今年一季度，其版
权收入已经是去年全年的 130％。

在去年下半年，一部热门网络小说
的手游版权也只有 100 万元左右。网络
文学游戏改编权为何疯涨？一方面，

“大神”作者背后的“粉丝经济”正在
体现出价值。去年 9 月，唐家三少作品
改编的手机游戏 《唐门世界》 上线，一
周内进入 grossing 榜前 20 名。作者们
的号召力，让闻风而动的“粉丝”成为
最容易导入的流量。

而在另一方面，网络公司付出了高
额的版权费用，也让作者与其更紧密地
结合在一起，从而有可能提高游戏的制
作质量。作为盛大文学主要的竞争对
手，腾讯文学宣布将与巨人网络合作，
将网络小说 《择天记》 改编为端游作
品。巨人网络副总裁彭程表示，《择天
记》 的作者猫腻将担任游戏“联席主策
划”，小说中的连载章节将和游戏的内
容达成平行互动的关系，以“书游同
步”的方式吸引粉丝。

此外，版权费用高涨还与版权环
境净化有关。包括腾讯游戏、搜狐畅
游等在内的大网游公司，均在获取内
容后自主研发正版授权产品，并与原
授权方合作，打击市场侵权产品。这
让网游公司更倾向于购买版权，“手中
有粮心中不慌”。

“掘金”优质内容“掘金”优质内容

“停车难”日益成为制约我国大中城
市经济发展的“瓶颈”。而在湖北武汉，
这一困扰众多司机的问题正得到解决。

不停车、不取卡便可进入停车场，
停车场互联互通，还可通过手机支付停
车费⋯⋯这是武汉无线飞翔科技有限公
司搭建的城市级智慧停车管理及停车诱
导平台在停车管理领域的应用示范。

无线飞翔公司创始人、总经理颜国
顺告诉记者，这套系统能同时为司机、
停车场及路边收费管理员服务。车主们
在智能手机端下载“停哪儿”APP 后，
不论车开到哪里，都能及时知道附近哪
里有车位、收费标准等。而且，实现手
机支付的车主，进入车场更是快进快出
不停车。停车场安装的传感器，相当于

一双智慧的眼睛，可记录下每一辆进出
的车辆，从而实现无人值守不停车收
费。路边停车收费管理员使用智能无线
手持终端设备，可对全市道路停车位进
行管理，且终端设备能自动计时、计
费。此外，这套系统还可对收费进行监
督监管，并对收费数据、泊位实时空
闲、道路泊位利用率等进行分析，为城
市管理决策提供依据，实现收费管理人
员的电子交款和实时对账，免去人工交
款对账的麻烦。

城市级智慧停车管理及停车诱导平
台已在武汉市道路停车管理领域全面启
用，管理着全市近 5 万个停车位，目前每
天处理交易量达 50 万笔。该系统还覆盖
了本省随州、孝感、荆州、十堰和黄冈等城

市，在湖北以外的石家庄、贵阳、柳州、深
圳等城市也开始落地应用。

“城市停车诱导系统不仅盘活了停车
资源，而且在一定程度上发挥出节能环
保、减少交通拥堵等功能。”颜国顺表
示。据国外权威机构的调查数据，因为
找 停 车 位 而 造 成 的 城 市 拥 堵 会 增 加
30%，而低速慢行车辆产生的尾气污染
量占整个城市汽车尾气排放的 60%。因
此，整合城市停车信息资源、规范信息
接入标准、提供统一的停车支付和诱导
服务平台已势在必行。

据介绍，城市级智慧停车管理及停
车诱导平台是运用北斗卫星导航技术打
造的城市级智慧停车系统。结合车位传
感及智能收费管理终端，它创新了无人

值守道路停车管理，实现了不停车支
付，并提供统一的停车诱导和预约服
务，让市民准确掌握出行信息，避免因
找车位造成的交通拥堵。同时，它对区
域内所有道路泊位和各类停车场实施统
一的数字化编码，实现了城市停车资源
的全面整合；对占道车辆停放进行充分
感知，实现精细化管理，提高了车位周
转率和管理效率，杜绝了逃费与违章占
道停车。此外，该平台还提供了单位门
禁管理、权限管理、分时停车、车位分
享、反向停车等增值服务，其充分利用
出行、停车等大数据资源，进行城市动
态交通大数据分析，也能为政府制定相
关政策、城市规划和管理、商业开发提
供决策支持。

湖北武汉：智慧停车平台化解停车难
佳 行

随着移动互联网的发展，手机逐渐成为人们网
上购物的重要终端，购物比价应用也应运而生。

一款名为“购物口袋”的软件，可以帮助用户
买到价格实惠、种类丰富的商品。其“同款比价”
功能，可以帮你轻松实现“货比三家”。输入商品
名称，可以看到该商品在淘宝、凡客、当当、京东
等的价格、月销量、相比较而言是“省”还是

“贵”等信息；可以找到商品在最近 90 天的价格曲
线，让你牢牢把握价格走势；还可以通过“特卖预
告”功能，让暂时缺乏“银两”的购物者先把宝贝
存起来，等资金充足之后可以赶上特价的机会。如
果加入收藏夹，可以时时“监控”你收藏的商品，
让你第一时间享受优惠。

在实现了价格实惠的目标之后，你一定也考虑
到了商品的质量问题。接下来为你介绍能够辨别真
伪，保证质量的手机应用。

如果想在购买时直接获取质量保证，有一款名
为“火眼金睛真伪查询”的软件，可以根据商品防
伪标签上的内容，通过扫描防伪标签上的二维码、
感应防伪标签的 NFC 电子标签、输入查询网址、
输入声讯电话、刮开密码等多种方式中的任何一
种，实现对商品防伪标签的查询，快速方便得出商
品真伪鉴别结果，让假冒商品“原形毕露”。

如果想定期获得质量监管信息，可以下载一款
名为“我查查”的软件，将手机摄像头对准商品条
形码，运行扫描后软件能自动识别读取，快速获取
各大超市和网上商城的同一商品的价格，并能提示
产品质量监督信息。通过定期更新的“质检曝
光”，可以看到包括药品在内的不合格产品的“曝
光栏”，将定期曝光质量监督部门最新公告的不合
格商品、药品。每条信息包含不合格商品的名称、
条码、生产厂家、批次等，同时提供抽检来源、抽
检结果、商品危害等。

本报讯 优酷土豆集团、国广东方、Unity、
华为上周联合宣布，成立“智慧家庭娱乐联盟”

（简称 TEA 联盟）。TEA 联盟将为互联网电视游戏
制定软、硬件标准。优酷土豆集团表示，将借此进
军智慧家庭娱乐。4大发起方形成了“牌照+游戏+
内容+终端”的阵容，目前已有首批 10 家成员加
盟，涵盖了从牌照授权到游戏、视频内容提供，从
硬件到芯片的产业链条各环节。现阶段 TEA 联盟
的主要任务是，为互联网电视游戏制定软、硬件标
准，让更多厂家能够以低廉的成本做出自己的游戏
机。 （沙永萍）

优酷土豆进军智慧家庭娱乐优酷土豆进军智慧家庭娱乐

本报讯 瑞星公司 8 月 5 日宣布，其企业级全
线产品已连续 8 年入围政府采购名单。瑞星安全专
家介绍，瑞星产品在政府采购目录中涉及安全管
理、杀毒软件、虚拟化及防病毒网关共 4 大类别、
18 款产品。据了解，电子信息类产品开始进入政
府采购名单始于 2006 年，瑞星公司一直榜上有
名，成为信息安全产品的稳定供应商。多年来，瑞
星承接了许多国家重点单位及大型项目的信息安保
工作，客户遍及全国，主要包括国税、地税、公安系
统、航空航天、军工、质检总局等。 （翠 筠）

瑞星产品连续入围政府采购

手机帮你

购物比价
本报记者 崔国强

本报讯 移动互联网合作平台长城会 8 月 9 日
在京宣布，启动“创·世界”计划，提供创新创业
团队拓展海外市场的机会。据介绍，长城会将通过
举办全球移动互联网大会 （GMIC） 环球巡展选拔
赛，寻找在移动互联网产业链中成立不超过 5 年、
融资额度未超过 500万美元的创新创业团队，并将
邀请获胜团队的创始人免费参加为期 7 天的国际商
务考察，走访印度或美国硅谷的业界创新公司和移
动互联网的顶尖企业，并在未来的 GMIC 大会上获
得展示自己的机会。 （洪 洁）

长城会助力创新团队“走出去”

流行于欧美

国 家 的 体 感 游

戏，近年来也传

入我国。体感游

戏就是一种通过

肢体动作变化来

进行操作的新型

电子游戏。无论

是教育类、益智

类、运动类体感

游戏，都有着广

阔的市场前景，

如将体感游戏与

健 康 医 疗 类 结

合，用于一些病

人的康复等。图

为一位用户正在

体验一款体感游

戏。 佳 行摄

资本“押宝”移动游戏

就在以腾讯和联想作为大股东的乐
逗游戏上市前一周，阿里巴巴斥资 2 亿
美元投资美国移动游戏公司 Kabam，
知名互联网厂商先后表现出对移动游戏
的浓厚兴趣。在本届“Chinajoy”上，
网易、腾讯等知名厂商主打的游戏产品
中，手机游戏占据四成以上。而在老牌
游戏厂商中，巨人单独成立了移动游戏
公司，盛大也“押宝”手游。按盛大游
戏张向东的估计，未来手游的收入占比
将达 60%。

来自市场研究机构艾瑞咨询的报告

称，今年上半年，我国上市公司并购游戏
企业共有 14 起，其中 11 起并购中，标的
游戏企业旗下有移动游戏业务的占比近
80%。艾瑞因此分析认为，上半年游戏
企业并购热度不减，且多偏向于移动游
戏企业，证明目前市场对于移动游戏未
来发展趋势依然看好。预计我国移动游
戏营业收入将由去年的 148.5 亿元增长
到 2017年的 705.7亿元。

孙寿山表示，移动游戏的红火，是
由于其本身就具有进入门槛低、研发周
期短、消费用户广、市场潜力大等特

点，因此各方竞相追逐，已成为游戏市
场新的高速增长点。

而从另一方面看，移动游戏的高
速 发 展 也 来 自 于 审 批 效 率 的 不 断 提
高。孙寿山介绍说，2013 年在上海实
施 国 产 网 络 游 戏 属 地 管 理 ， 效 果 明
显，将继续扩大试点范围。同时，加
快和简化游戏审批申报材料和流程，
对卡牌、跑酷等休闲益智类游戏的审
批进一步简化，而这两类游戏正是移
动游戏的主打品种。

不过，资本的蜂拥而入也让移动游
戏出现了“虚火”的可能。张向东坦
言，各大厂商需要警惕投资手机游戏

“扎堆”带来的风险。暴雪娱乐副总裁
吉尔马丁也表示，建议中国厂商不要盲
目跟风开发网页游戏和手机游戏。“玩
家热爱一个游戏，和它以怎样的形式出
现并没有直接关系。”

本报讯 记者陈静报道：电商渠道下沉已蔓延
到了生鲜领域。顺丰优选日前宣布，8月 11日起，其
冷链配送城市从 11 个拓展到了 48 个，将生鲜商品
通过自建的一站式全程冷链带到了三线城市。据
悉，此前顺丰优选产地直供的荔枝、樱桃等生鲜单品
已经可以覆盖全国主要城市。此次新开通的 37 个
城市，是在现有冷库辐射范围内进行的扩张，从而可
以让消费者品尝到肉类、海鲜等冷冻商品。经历了
去年的 7 次扩张，顺丰优选的生鲜商品已能覆盖河
北、江苏、浙江、广东省的主要城市。

顺丰优选拓展全程配送冷链
手机游戏是游戏行业的新贵，受到

资本的强烈关注和追逐，实现飞速发

展，玩家也有了更多选择。图中的玩家

正在试玩一款新游戏。 佳 行摄
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