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本报讯 记者沈则瑾报道：上海石化“碧水蓝天”项
目之一热电部 1 号锅炉脱硝改造项目日前经过单体调
试、分系统调试和整体启动，顺利通过 168 小时试运行考
核，脱硝系统正式投入使用。

至此，上海石化自备电厂 4 台锅炉全部完成脱硝改
造，预计每年可减排氮氧化物 8000 吨。目前，1 号锅炉
脱硝设备运行稳定，各项参数正常。监测数据显示，出口
氮氧化物浓度下降 82%，脱硝效率为 80％左右。
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本报讯 记者张毅报道：在经过3个月的型式试验及
高参数型式试验后，由中国西电自主研制的 1100kVGIS
用出线套管日前通过各项验收。这标志着国内首台
1100kVGIS出线瓷套在中国西电研制成功。

据介绍，该产品是我国目前电压等级最高的无机黏
接瓷套管，一举扭转了百万伏电气瓷套管长期以来“零国
产化”的不利局面，打破了国外垄断。

西电填补百万伏电气瓷套管国产空白
开拓新市场、引入新资源、借助互

联网，在国内航空企业纷纷面临经营业
绩下滑压力之际，东航不断深化改革，
积极探索转型发展之路，紧扣变化、立
足主业，闯出了一片新天地。

7 月 2 日，东航旗下的中国联合航
空有限公司正式启动向低成本航空公司
转型。中联航转型起航标志着东航战略
转型迈出新的一步，全面建立起“多层
次、差异化”的航空产品与服务能力，
成为中央企业中首家集“传统的全服务
经营模式”和“低成本经营模式”于一
体的“混合经营制”大型航空运输集
团。

中国经济持续增长带动了消费升
级。普通大众出行方式发生转变，对航
空运输的多样性需求加大。东航抓住机
遇实现快速发展，机队规模已超过 500
架，年承运旅客超 8000 万人次，主要
生产指标已进入世界民航前 10 位。东
航基于国际化运营的视野，准确把握了
未来航空业大众化发展趋势，积极借助

中国民航支持大型骨干航空公司设立低
成本航空子公司的政策环境，充分借鉴
国际低成本航空的成功经验，积蓄了战
略转型的能力和实力，各种有利因素坚
定了东航对发展低成本航空的战略选
择。而中联航作为独立承运人充分享有
自主经营权，将按照低成本运营理念和
现代航空企业运营框架，全面引入市场
化管理机制，建立起全新的运营系统、
产品体系、服务标准、品牌形象和独特
的品牌文化，与全社会携手创造“安
全、便捷、经济”的品牌价值。

6 月 13 日，搭乘东航上海飞北京
航班的旅客意外地享受到采摘仅 30 多
小时的美国华盛顿州车厘子。在今年
美国华盛顿州车厘子的采摘季节，东
航 物 流 作 为 中 国 最 大 货 运 航 空 承 运
人，利用旗下跨境电商平台“东航产
地直达”网，提供了历史上中美两国
间的首次农产品包机服务，开创了美
国农产品进入中国市场的新方式和新
速度。

“东航产地直达”是东航旗下一种
全新的运行模式和商业品牌，它依托
互联网和电子商务，让产品直接对接
终端消费者，借助全球化和自由贸易
的政策环境，让消费者可以购买全球

商品，并简化了许多中间环节，保证
了产品质量。

2013 年 12 月，“东航产地直达”首
次在南美国家智利大规模采购车厘子、
蓝莓等应季水果，并采用包机直运至国
内销售，开辟了南美各国农渔产品直达
中国的新通道。时隔 6 个月，美国车厘
子包机的成功运营，再次彰显了东航的
独特优势，标志着东航物流由传统货运
承运人向现代物流服务集成商的转型探
索又向前迈出了新的一步。

目前，东航正积极向主管部门申
请，利用上海自由贸易区和上海作为跨
境电子商务试点城市的各项政策创新和
便利条件，为“产地直达”创造更好的
发展空间与前景，通过对现有模式的创
新，为今后国外生鲜商品以更佳品质进
入中国提供便利条件。同时“东航产地
直达”也在进一步摸索，利用和发挥好
全产业链商业模式的巨大优势，为广大
消费者甄选更多全球美味。

随着互联网技术快速发展带来的商
业模式深度演进，航空服务开始转向

“线上”和“线下”相融合的全新体
验。今年以来，东航客运转型持续打造
电商平台，重点发展移动互联，“掌上
东航”风生水起。上半年，东航国内官

网销售 66.3 亿元，同比增长 14.9%；海
外网站支付有所突破，销售 1.85 亿元，
同比增长 26.0%；移动注册用户达 32.1
万人，同比增长 518%；手机移动 APP
销售收入 2.26 亿元，同比增长 692%。
如今，手持掌上终端，就能轻松搞定获
取东航的各种服务。

在大数据时代，移动互联崛起并迅
猛发展，对大数据、云技术的研究与运
用代表着中国航空业和东航未来的发展
方向。东航集团总经理刘绍勇多次提
出，要通过深挖数据研究旅客的习惯和
偏好，为旅客提供更好、更贴心的优质
服务。

2014 年，东航正式提出加快信息
化建设，打造一个为公司转型发展提供
信息支撑的平台，涉及五大业务：网上
直销、移动营销、空中商城、常旅客积
分的消化、产品网上运营。在针对内外
部客户体验方面，提出全员同心协力，
协同攻坚，共同推动信息化战略实施。

在东航运行发展中，“IT 引领”无
处不在。如今在营销、服务、运行、
机务、管控、物流、基础、移动等东
航 8 大领域里，信息建设与升级日新
月异，为东航在大数据时代占得发展
先机。

本报讯 记者黄鑫、实习生赵晓晴报道：桶装水品牌
卓玛泉近日与法国职业足球联盟签约，将冠名法国超级
杯北京赛，这也是该品牌首次亮相北京。

卓玛泉运营总监曹铭表示，源自于西藏念青唐古拉
山的卓玛泉，引入了欧洲先进的全自动生产线，实现在水
源地吹瓶、灌装、封盖一体化生产。据悉，卓玛泉家庭桶
装水已于今年年初投入生产和推广，其全新的网络化配
送服务平台也将于今年下半年上线。

卓 玛 泉 冠 名 法 国 超 级 杯

近日，浙江省德清县电力公司党员服务队对山村供

电线路进行改造，惠及山区数千户百姓，在炎炎夏日来临

之际给群众带去“清凉风”，送上“放心电”。图为电力工

人在德清县筏头乡的果园安装变压器。

新华社记者 徐 昱摄

近日，北京轮库汽车服务有限公司总
经理戴晨在青岛宣布，将采用德国的设备
和技术，在青岛、济南、南京三城市，打造

“免费补胎”公共服务平台。
“我们是汽车服务连锁企业，主要业

务以轮胎销售和安装服务、汽车保养、快
修为主。轮库的目标是要做汽车服务业
的苏宁、国美，专注于能够做成标准化的
服务项目。”戴晨表示，他看好高速增长的
中国汽车市场。这一观点得到了轮库创

始人梁子强的赞同，轮库第一家店也于
2008年 10月在青岛开业了。随后，2009
年戴晨加入了轮库。

“中国汽车市场飞速发展，必然出现
后服务市场。”戴晨分析道，“但国内汽车
服务行业并不规范，而欧美国家则早已形
成了成熟的连锁模式，我们的连锁模式就
是借鉴欧美国家的经验。”

跟传统 4S 店不同，轮库门店的定位
是社区型，希望辐射范围在以店为中心的

5 公里之内。不仅如此，同样的商品，轮
库定价要比 4S店便宜 30%到 40%。

“这是因为轮库具有连锁品牌的规模
效应，通过成为轮胎企业的大客户（集团
采购商），可以省略从工厂到省级、市级代
理商的流通环节，从而打通渠道，降低流通
成本。”戴晨介绍说，他们现在已经与米其
林、韩泰等众多大企业进行了战略合作。

戴晨说，轮库在过去 5 年走了不少弯
路，“主要是经营模式不清晰。”经过几年

摸索，轮库的商业模式逐渐稳定下来，并
提出要成为汽车服务行业的苏宁、国美，
即提供标准化服务和多品牌产品，追求连
锁化规模化效应。

随着经营模式日益清晰，轮库逐渐打
响了汽车服务连锁的品牌，业务发展很
快。过去两年，轮库连开 11 家门店，现在
16 家门店主要集中在山东青岛、济南和
江苏南京，共拥有 3 万多长期会员。接下
来，轮库还将加强在长三角区域的扩张。

轮库探路汽车服务社区连锁
本报记者 刘 成


