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7 月 7 日，最新一期美国 《财富》
杂志“2014 年世界 500 强企业”名单
公布，北汽集团以营业收入 433.239亿
美元再次跻身全球 500 强，排名第 248
位,这意味着北汽集团在财务指标上已
经具备一定的全球竞争力。

“品牌是北汽集团国际化发展的首
要追求。”北汽集团董事长徐和谊表
示，“国际化发展的理想顺序是，先做
品牌,再做服务,最后销量水到渠成。”
为此，北汽集团提出了“由传统型制造
企业向创新型、服务型制造企业转变”
的发展思路，并运用互联网思维制定北
汽集团品牌全球化发展的“焕新、经
营、输出”的“三步走”战略。

按照中央关于首都核心功能的新
定位，北汽集团加快了战略调整和产
业转移的步伐。2013 年先后并购重组
了镇江汽车制造厂和国内知名企业昌
河汽车，至今已建立北京、株洲、重
庆、广州、镇江、江西、黄骅、云南 8
大自主品牌乘用车生产基地和 9 大商
用车生产基地，基本完成了全国性产
业布局。在北京，北汽将重点发展整
车动力总成、核心零部件、新能源汽
车产品开发和技术研发，把北京总部
建设成为集团的技术创新中心、销售
服务中心和高端汽车产品的制造中心。

“把一个工厂换了地方，是产业
在空间上的调整，那只是简单的产业
转移；而产业转型是企业发展方式和
发展质量的根本性转变，两者不能混
为一谈。”徐和谊告诉记者，“产业转
移带来的影响是多方面的，也促使北
汽进一步思考中国制造业的优势到底
在 哪 里 ， 产 业 转 型 又 该 往 哪 个 方 向
转。”他认为，应该积极地探索工业
化和信息化的深度融合，以“互联网
思维”改革汽车业，走出一条制造业
与服务业相互渗透的发展路径，努力
使中国汽车企业由单纯的制造型企业
向 制 造 服 务 型 企 业 和 创 新 型 企 业 转
变，进而成长为具有国际竞争力的汽
车企业。

徐和谊解释说，所谓制造业服务
化，就是企业的价值链，从以制造为中
心向以服务为中心转变的过程。在服务
化过程中，制造型企业在投入产出的总

量中，服务的比重不断提高，服务日益
成为企业价值创造的主导因素。在全球
跨国汽车企业中，服务业务所占的比重
目前平均达到 37%，最高的几家汽车公
司服务业务比重已超过了 50%。

最近十几年来，中国汽车行业经
历了一个高速发展的黄金时代，中国
汽车人对行业发展规律的认识也在不
断 深 化 ， 并 经 历 了 几 次 觉 醒 。 第 一
次，深刻认识到投入最大关注的制造
环节其实只是汽车行业附加值最低的
环 节 ， 于 是 开 始 关 注 研 发 和 销 售 ，
努 力 走 向 “ 微 笑 曲 线 ” 的 两 端 ； 第
二 次 ， 深 刻 认 识 到 在 欧 美 老 牌 汽 车
企 业 那 里 ， 汽 车 金 融 对 利 润 的 贡 献
率 不 亚 于 汽 车 制 造 ， 于 是 开 始 进 入
汽 车 服 务 贸 易 行 业 ， 打 造 自 己 专 属
的“生产性服务业”；第三次，深刻
认 识 到 新 能 源 汽 车 是 汽 车 行 业 的 未
来 所 在 ， 并 将 其 视 为 弯 道 超 车 的 机

会 ； 第 四 次 ， 深 刻 认 识 到 信 息 技 术
和 互 联 网 对 汽 车 行 业 的 深 远 影 响 ，
必 须 以 互 联 网 思 维 推 动 汽 车 产 业 与
新 兴 信 息 技 术 深 度 融 合 ， 主 动 迎 接
汽车行业颠覆性革命的到来。

转移容易转型难。制造业服务化作
为一种新型的生产方式、新型的制造模
式和新型的商业模式，要求企业创新发
展理念，突破传统的发展模式。今年 3
月，北汽集团先后与京东集团和现代汽
车旗下的 IT 技术平台 AOTUEVER 签
约合作，这是北汽借助互联网平台开发
新业务的开始。未来还将通过多种手段
引入北汽需要的外部资源，与更多有实
力的 IT 企业和互联网公司合作。北汽
在布局新能源汽车生产基地时，也充分
考虑了新能源汽车的技术特点，对汽车
行业传统的四大工艺进行了深度改造。
北汽福田公司也牵头成立了“北京汽车
物联网产业联盟”，联合优势龙头企业，

共同建立中国最大的商用车物联网平
台。目前，北汽福田的金融服务车辆管
理系统和物流车辆管理系统已经投入
使用。

观大势，方能谋长远。北汽集团
上下充满着强烈的危机感和浓厚的忧
患意识，集团高层一致认为，在移动
互联时代，汽车将成为继手机、办公
室电脑、家用电脑、PAD 之后，人们
生活中高度依赖的“第五块屏”。汽
车不仅是一种交通工具，也是一种消
费类电子产品；汽车业不仅是传统制
造业，还是一种 IT 产业和互联网产
业。未来的汽车将是“硬件+软件”
的结合体，是实时互联的移动产品，
它的核心价值来源不再仅仅是汽车本
身的技术溢价、品牌溢价、产销价差
等，而是转移到服务和软件上，服务
所创造的价值将比卖一辆车带来的价
值大许多。

运用互联网思维制定全球化战略

北汽集团品牌发展“三步走”
本报记者 苏 民 杨学聪
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海信集团副总裁王志浩：

电视产业将现五大发展趋势
本报记者 刘 成

本报北京 7 月 14 日讯 记者梁剑

箫报道：《财富》杂志今天发布了中国企
业 500 强排行，榜单显示今年中国 500
强的经营规模“门槛”达到 82.3 亿元，年
同比涨幅达到 13%。中石化、中石油、
中国建筑蝉联前三，京东商城等 36 家新
公司首次上榜。

《财富》公布的资料显示，今年上榜公司

的总收入、总利润增长也实现“两双”：其中总
收入达到 28.9 万亿元，占到 2013 年中国
GDP 一半以上。相比去年，总收入增长
10.4%；总利润增长13.5%，达到2.5万亿元。

榜单显示，中石化、中石油、中国建
筑 分 别 以 2.88 万 亿 元 、2.26 万 亿 元 和
0.68 万亿元蝉联经营规模前三，排名第
四至第十的公司分别是中国移动、工商

银行、中国铁建、上海汽车、中铁股份、
建设银行和农业银行。

分析发现，金融业公司盈利能力依然
突出。去年“最赚钱40家公司”前10%全
是商业银行，今年这一情况继续延续，排
名靠前的包括工商银行利润 2626.4 亿
元、建设银行利润 2146.5 亿元、农业银行
利润 1663.1 亿元、中国银行利润 1569.1

亿元，增幅均达到两位数，依次为 10%、
11%、15%和13%。

中国 500 强排行榜是从上市的中国
公司中选择经营规模最大的 500 家公司
组成的，候选公司包括在上海和深圳证
券交易所的上市公司，及海外上市、主营
业务在大陆的公司。今年是《财富》第五
次发布中国 500强排行榜。

《 财 富 》中 国 企 业 500 强 出 炉
“门槛”升至 82.3 亿元

工信部日前发布第 28届电子信息百
强企业名单，华为、联想、中国电子位列
前三。其中，华为以年收入 2371 亿元连
续 8年蝉联百强榜首。

“电子百强企业龙头作用突出，对行
业 支 撑 作 用 明 显 增 强 。以 不 足 全 行 业
0.5%的企业数量，创造出全行业23.6%的
收入、28.8%的利润和 60.4%的税金。”工
信部运行监测协调局副局长高素梅表示。

电子百强评选 20 多年来，见证了我
国电子企业不断变强的过程。据统计，
2013 年，电子百强企业共实现主营业务
收入 2.2 万亿元，比上届增长 12.4%；实
现利润总额 1194 亿元，比上届增长 40%
以上；总资产合计达到 2.3 万亿元，比上
届增长 15%。

电子百强企业参与国际标准制定的
话语权不断增强，2013年，我国主导提出
的涉及液晶显示、传感网络、信息安全等

领域的 12项标准获得 ISO/IEC 国际组织
的批准与发布。

电子百强企业还积极推行国际化战
略，面向全球市场规划布局，跨国经营的
层次与水平不断提升，2013 年共实现出
口交货值 4575 亿元，占行业总量比重达
到 10%。同时，企业品牌国际影响力也不
断提高，2013 年华为首次超越爱立信成
为全球最大的电信设备供应商，联想超
越惠普成为全球最大的个人电脑供应
商。此外，研发与生产的国际化布局全面
铺开，百家企业在全球设立了上百个研
发创新中心，在部分地区建立了完整的
研产销体系，本地化率达 80%以上。

“电子百强企业坚持融合化发展，不
断引领垂直整合与开放合作的产业新格
局。”高素梅说，主要表现在加快产业链
上下游的延伸与渗透，整合形成完整产
业体系；企业经营模式加快转变，制造+

软件+服务的融合趋势进一步增强，智能
终端与信息技术服务业务的比重快速提
升；积极推进两化融合，信息技术在传统
产业中的应用快速提升。

工信部电子信息司司长丁文武指出，
“十二五”前两年，就《电子信息制造业“十
二五”发展规划》来看，我国电子信息制造
业总体实现了“时间过半、任务过半”，但
培育销售收入过5000亿元大企业和国产
液晶电视面板自给率突破 80%的目标仍
很艰巨。顺利完成“十二五”规划的目标还
需要业界尤其是大企业的努力。

“电子信息百强企业要加快解决关
键技术受制于人、自主创新能力不足、信
息安全保障基础薄弱等重大问题。”高素
梅表示，要认真应对跨国企业通过加快
跨界并购、构建产业生态体系等方式带
来的挑战，抢占全球技术与产业竞争的
制高点，不断提高企业综合力。

第 28届电子信息百强企业名单显示——

电子龙头企业融合带动作用凸显
本报记者 黄 鑫

本报讯 记者林火灿报道：中国乐凯集团有限公司近
日表示，公司将在河北保定投资建设以高端膜及配套材料
产业化项目为主的新材料工业园，打造全国最大膜材料研
发生产基地。

据悉，新材料工业园将重点发展高性能锂离子电池 PE
隔膜、锂离子电池涂层改性隔膜、太阳能电池背板和 EVA
胶膜等新能源膜材料等项目。未来 6 年内，乐凯集团将按
照统筹规划，努力使园区成为同时具备膜材料高新技术研
发、科研产品中试、膜材料产品现代化生产、营销网络遍布
全球和现代化管理的中国最大膜材料研发生产基地。

本报讯 记者陈颐报道：恒天然合作集团和雅培公司
近日宣布，双方已签署协议，计划在中国共同投资兴建一个
奶牛养殖基地。该项目日前已向相关部门报批，一经批准，
该战略合作将成为恒天然在乳品营养与在华经营牧场的专
业经验和雅培在中国市场持续投入的完美结合。

据了解，该项目如获得批准，恒天然和雅培将共同投资
3 亿美元（3.42 亿新西兰元或 18 亿人民币）建设包括 5 家牧
场的奶牛养殖基地，泌乳牛存栏数超过 16000 头，年产奶
量可达 1.6 亿公升。预计该养殖基地的首家牧场将于 2017
年上半年投产，其他牧场将于 2018年开始产奶。

本报讯 记者赖永峰 刘兴报道：晶能光电公司日前
表示，公司硅基氮化镓 LED 技术取得突破，已开发出用于
智能手机的高性能硅基 LED 闪光灯产品，新近完成的融资
计划已筹得 8000万美元，公司计划明年择机赴美上市。

晶能光电首席执行官王敏透露，高性能硅基 LED 闪光
灯产品为智能手机、汽车及通用照明等领域提供了全方位
解决方案。该公司硅基氮化镓 LED 技术一大优势是可利
用大尺寸半导体制造工艺技术来降低 LED成本。

恒天然与雅培共建奶牛基地

乐凯集团将建膜材料研发基地

晶 能 光 电 拟 赴 美 上 市

电视产业未来将走向何方？在日前举办的智能电视未
来与思考媒体见面会上，海信集团副总裁王志浩表示，电视
产业将向智能家居产业方向发展。

“目前，智能家居还没有明确的盈利模式，存在消费者
缺失、产业生态系统不完善、应用开发合作伙伴缺乏等诸多
问题。”王志浩认为，“但总体来说，电视产业将呈现出五大
发展趋势。”

首先是融合趋势。10 年前，海信曾提出过 3C 融合的
概念，但并未落地。而现在“五屏融合”已经落地了——电
视、电脑、手机、PAD 和相机，已经开始有机融合了。这种
融合是产业自然融合的结果，首先它的芯片是融合的，包括
电视、手机、PAD，芯片都是统一的，另外是操作系统的统
一，安卓垄断了 70%的操作系统，前不久又发布了安卓 L，
把手机、电视、电脑全部包含在里面。

其次是数字化趋势。电视机现在百分之百数字化了，
数字化有两大特点：容易复制，容易传承。对企业来说，意
义在于很容易形成后发优势。

第三是网络化趋势。现在大多数的电视企业都开始销
售网络电视了，海信的网络化电视今年能达到 80%，他们
计划明年达到百分之百。网络电视对传统电视企业带来了
很大的挑战。

第四是产品+服务趋势。从产业链的角度讲，电视机
的售出即终结。但在智能时代，电视售出是制造业产业链
的结束，是服务业产业链的开始，这点对传统电视企业是巨
大挑战。过去，消费者买电视机更关心价格、功能、尺寸、硬
件、频道，但现在买电视机则关心应用、内容和服务。

第五是系统化趋势。过去电视机售出的是一个独立的
电视机产品，而现在电视机更应视为系统的终端，其跟手
机、电脑是互动的，跟互联网、云端是连接的。

王志浩认为，“这几大趋势背后是互联网技术。”互联
网不仅带来了产业进步、技术进步，也会让市场竞争更充
分。“这对海信这类传统电视企业来讲不是喜讯，但是对
消费者、对我们这个产业绝对是好事儿，产业有新的竞争
者才会不断进步。”王志浩说，这种巨大变化，不仅为海信
这样的传统企业带来了巨大挑战，对刚刚进入的互联网
企业也是挑战。

大秦重载枢纽湖东站集控楼是太原铁路局在大秦线上

建设的集车、机、工、电、辆、供电和通信 7 个系统部门为一

体的行车调度指挥集中作业场所，配备全路最先进的列车

运行集中控制系统以及车辆故障检查系统，为大秦线重载

列车安全运行提供了可靠的技术保障。图为工作人员在集

控楼调度中心监测数据。 本报记者 赵 晶摄


