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在四川、陕西两省采访，一个让

人印象深刻的场景是，崭新小镇的新

房子里贴着天花板延伸向各个房间的

灰色网线。问及农户，回答多半是光

纤虽接到了门口，但房间里并未留出

相应的网线接口，而家里不止一台电

视，电脑也要上网，这是不得已而为

之的办法。

在运营商的业务展示大厅里，我

们同样看到了种种应对这一问题的

“解决方案”：插在屋里电线插座上成

对的“电力猫”，像个小盒子一样的

无线中继⋯⋯这些设备都是为了在不

破坏室内装修的前提下“牵网入户”。

运营商对此的解释颇为无奈。在城镇

化的过程中，农民“洗脚上楼”。但

在当地新建小区的设计和施工中，针

对宽带服务提供商，很少考虑到网线

入户的需求，也缺乏类似水、电、煤

气这样的强制性标准和验收规程，只

有等村民入住了再“事后找补”。

几根露在明处的网线，看似小

事，实际上却折射出政府部门在城镇

规划中尚未将网络基础设施视为城镇

化必备条件之一的心态。

信息化与工业化、信息化与农业

现代化深度融合的过程已表明，信息

化对传统生产和生活方式改造是一个

循序渐进的过程，需要有长远发展的

眼光。在新城镇建设中，应给宽带建

设这样的网络基础设施留出“提前

量”，为之后智慧交通、智慧农业、

智慧医疗、智慧教育和政府公共服务

在新型城镇化中的推广做好准备。

不过，“提前量”留多少？还有

个分寸问题。我们在采访中发现，在

农村进行光纤网络覆盖，往往会受制

于自然条件影响。尤其是偏远地区和

西部地区高山林立，沟壑纵横，宽带

建设成本高、难度大、维护难，又更

容易受到自然灾害的破坏。因此，在

不断推广光纤入户的同时，运营商也

要量力而行，采用有线和无线并重的

方式，对于条件不具备的地区，可以

通过无线的手段加大网络覆盖。
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打通信息化“最后一公里”
本报记者 陈 静 谭 辛

本版编辑 徐 红

城镇化建设的另一个关键点是打
破城乡差距，改变生活方式，让广大
农民能享受到和城里人一样的便利与
娱 乐 。 据 四 川 电 信 总 经 理 赵 麦 庆 介
绍：“在宽带中国和四川光纤宽带发展
带动下，四川省电信高清电视用户已
经达到 260 万，仅去年一年就新增 120
万，用户高清影视点播月消费额达到
500 万元以上，有力地拉动了四川省信
息消费增长。”

在四川省北川羌族自治县擂鼓镇龙
坪村里，郑成碧的丈夫常年在外打工，
儿子在江油市上学，夫妻、孩子聚少离
多。“家里安了光纤之后，我每个星期
就会用视频通话一次，再也不会像以前
几个月都见不到面。”通过光纤网络，

郑成碧还看上了能回放点播电视节目的
IPTV，“电视剧可以一口气看完。”郑
成碧一家使用的是 20M 光纤网络，一
个月的通信费用是 169 元，这包括 3 部
天翼手机、1 部座机、IPTV 和 20M 宽
带网络的使用费。

信息化对城镇化的带动，还体现在
作为创新的传递渠道，让资源能够方便
地在城市和乡村间流动，从而打破城乡
差异。记者在采访中，教育资源的传递

成为最大的亮点。
“ 安 装 了 光 纤 ， 我 在 家 就 能 听 到

成都名校名师的讲课了。”四川省眉
山市仁寿县汪洋镇方正中学的初一学
生李松明说，他每天放学回家做作业
之前都会在电信高清电视上找在线教
学自学一些课程。基于光纤网络，当
地学校在获取优质教育资源时也更便
捷。汪洋镇初级中学团委书记蒋勇介
绍说，现在学校安装的是 20M 光纤网

络 ， 速 率 非 常 快 。 教 师 上 网 查 教
案 、 备 课 效 率 提 高 了 不 少 。 作 为 一
名历史老师，他告诉记者，“以前几
兆 的 宽 带 用 着 很 卡 ， 每 次 在 网 上 出
一 套 试 题 要 花 几 个 小 时 。 现 在 就 只
需要 1 个小时。”

像这样的例子还有很多。在陕西
省榆林市，利用信息技术实现优质教
育资源共享成为教学、教研活动的常
态。通过开放课堂、网络课堂等教学
形式，使边远地区上不齐课、上不好
课的农村学校与拥有相对丰富教育资
源的城市中心学校同上一堂课，共享
优质教育资源、提高教学质量已经不
是新鲜事了。“路”通了，网快了，村
里生活不一样了。

党的十八大提出，要促进工业化、信
息化、新型城镇化、农业现代化“新四化”
同步发展。今年《政府工作报告》中明确
提出“坚持走中国特色新型工业化、信息
化、城镇化、农业现代化道路”，“坚持走
以人为本、四化同步、优化布局、生态文
明、传承文化的新型城镇化道路”。在城
镇化的进程中，信息化正在成为越来越
重要的助力。

信息化在城镇化过程中究竟能发
挥怎样的作用？对产业转型升级、弥
合城乡差距，城镇化后政府转变职能
产生了怎样的影响？本报记者 7 月赴
四川、陕西城镇乡村采访，力图在实
践中寻找规律。

先铺路，再开车，车上载货，这是专
家在论及信息化与城镇化关系时，频频
引用的生动例子。说白了，就是先建基

础设施，再推广相关平台，然后在平台上
搭载“千地千面”的本地化内容与服务。
来自工业和信息化部的数据显示，截至
今年 3 月底，我国农村宽带用户达到了
4841 万，乡镇已基本实现通宽带，行政
村实现通宽带的比例达到了 91%。被称
为“最后一公里”的网络通信基础设施建
设和升级改造，正在成为促进城乡一体
化和拉动信息消费的前提。

诗人李白曾说，蜀道难，难于上青
天。如今蜀道虽然不再难行，但如何让
大山连接里外的信息成为需要破解的新

“蜀道”。
在偏远的四川农村，老百姓通过光

纤网络学习现代农业产业园、大型种养
殖业的知识和技术。距离四川省南充市
蓬安县城 10 多公里的两路乡灶房湾
村，作为四川电信帮扶村，该村村民提
前享受到了光网带来的信息化新生活。
灶房湾村村委会的电教室里，工作人员
正用着 10M 光纤直接从互联网上播放

花卉种植知识，数十名村民专心地学习
着。村民肖爱国告诉记者，自从去年村
里通了光纤，他们学习种植、养殖等技
能知识更方便了。他还通过网络学到了
不少种植生姜的技术，不仅提高了产
量，还提升了生姜的质量。“以前 1 斤
生姜只卖 2 元至 3 元钱，有时甚至只能
卖几毛钱，现在我种的生姜能卖到七八
元钱 1斤。”

靠网络学习农技知识，并非什么新
鲜事。在记者采访中发现，更重要的变
化在于网络带来的收入增加，开始使返

乡就业成为潮流，而这是新型城镇化要
解决的核心问题。四川省北川羌族自治
县副县长李韦告诉记者，通过县里的农
产品网上交易平台，深山里的猕猴桃和
辣椒卖到了省外：“收入和在城里打工
差不多，很多农民工愿意回来。”

在成都市青白江区，村民廖珺同
样选择 2012 年回到家乡创业，经营一
家养殖场，专营绿色禽类食品。尽管
3 元钱一只的柴鸡蛋曾被村民揶揄说

“吃了能成仙？”但通过淘宝店的网上
销售，她的养殖场一个月最高销售额
已有 60 万至 70 万元，“最远卖到了香
港。”廖珺注册了“洽百礼”品牌，又
包 下 了 200 亩 山 林 地 ， 准 备 大 展 拳
脚，“借助光纤网络，我还要在养殖场
装上摄像头，让顾客能看到有机农产
品生产的全过程。”
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光网开启致富路

4 年一度的足球世界杯如火如荼，灵
动的桑巴舞步激情上演，饕餮足球盛宴
带来的不仅是足球大咖们亮眼的球技，
还有各大品牌无孔不入的营销硝烟。然
而能投入巨资成为赞助商进行“里约大
冒险”的企业毕竟屈指可数，互联网已
经成为品牌营销见缝插针的重要载体。
继四季沐歌牵手网易之后，王老吉、索
芙特与腾讯战略联姻，基于互联网的新
媒体营销正在冲击和颠覆传统企业旧有
的营销生态。

“这是一次尝试，也是一个开始。”
四季沐歌集团总裁李骏在签约“网易巴
西世界杯战略合作伙伴”时表示，网易
是一家有态度的新闻媒体，是巴西和西
班牙两支球队唯一的中文网站合作伙
伴。世界杯期间，四季沐歌的品牌会通
过 网 易 世 界 杯 云 音 乐 歌 单 、《超 级 颜

论》 视频专访、原生内容专题，以音
乐+视频+图文的形式，在跨 PC+移动的
传播矩阵中进行“有态度”的营销传
播，完成线上营销带动线下促销的闭环
互动。

有 关 专 家 认 为 ， 在 移 动 互 联 网 面
前，多屏融合是新媒体环境下企业资源
配置的关键。全球互联网信息服务提供
商 ComScore 发布的数据显示，门户、
搜索和导航、社会化媒体及在线视频在
各个市场均有很高的渗透率；在上网行
为中，社会化媒体的渗透率在中国拥有
较高的占比，仅次于门户与在线视频。
另一组数据显示，“社会化媒体+门户+
娱乐”占据了全球 47%的上网时长。从
第三方数据来看，短短两周时间，四季
沐歌品牌之歌在网易世界杯云音乐歌单
中的点击已超过 50 万，三期原生内容专

题总浏览量超 80 万。与此同时，“世界
杯巴西特派员”征集活动通过 PC 端和移
动端的双剑合璧，将四季沐歌世界杯营
销推向了高潮。“四季沐歌全网征集巴西
特派员赢取桑巴全程五星礼遇”的微信 3
天转发近 10万条。

“这是一次成功的品牌攻心战术。”
网易相关负责人表示，在自媒体快速发
展的信息爆炸时代，个体思考的独立性
得到了充分的尊重，使个人魅力在朋友
圈更加张扬也更受追捧，四季沐歌的品
牌在自媒体“点赞”的诉求中更具温度。

事实上，四季沐歌是在太阳能行业
屡获营销大奖的企业，“航天营销”、“无
边界创新整合营销”、“低碳营销”、“公
益营销”等已经为其品牌传播打开了立
体通路。对于全面试水新媒体，李骏表
示：“当前消费者获取信息的渠道更丰

富，主动过滤信息能力也更强，品牌传
播正在从金字塔形向更微观的网状传播
过渡。新媒体具有传统媒体所不具备的
互动和互信功能，希望通过世界杯的新
媒体营销进一步激发品牌活力。”

市场研究机构太阳界智库市场总监
庞国军则认为，四季沐歌正在从以太阳
能为主的光热企业向以“阳光·空气·
水”为三大战略发展方向的新能源企业
转型，“太阳能、空气能、厨电、水世
界”是四季沐歌进行多元化经营的业务
领域，每个业务板块正在打造各自的微
观营销渠道。“从市场渠道下沉到面向
新生代消费者的微观营销渠道，可以判
断四季沐歌正在赢取城市消费者健康、
阳光的态度，同时也在传递新能源行业
活力、拼搏的一种产业精神。”庞国军
强调。

“落子”新媒体 玩转世界杯
本报记者 秦海波

本报讯 记者艾芳 吴佳佳报道：优朋普乐近
日与南方传媒合作在互联网电视内容、交互、服务
等方面发布多款新品，全面打响互联网电视行业服
务升级大战，并直指互联网电视行业诸多乱象。

“优朋普乐自进入互联网电视行业以来，就专
注于家庭电视这块大屏，展开了大量的技术研发、
内容整合、渠道联合等工作，以好友模式展开全产
业链合作。”优朋普乐产品中心总经理黑维炜表
示。优朋普乐通过高码流分发方式，提供高清 4K
好莱坞影视内容，建立高清优朋频道、蓝光杜比频
道，提供精选、时移、智能推荐、高清电视回看等
服务。优朋普乐同时还在服务中进行了全新的延
伸，比如智能推荐、电视电商、手机支付、微信服
务号活动等。

随着互联网电视热潮的到来，大量的互联网电
视伪概念、伪服务、伪产品也随之而来，充斥在互
联网电视正常的发展轨道上。针对当前中国互联网
电视产品领域的各种乱象和问题，黑维炜指出，互
联网电视领域存在着以“地市区县频道，甚至外来
的垃圾频道滥竽充数、无稳定播出源的问题；也有
以名不对题的视频，以及完全由用户自制内容组成
的海量视频资源。同时还充斥着所谓的擦边球、抄
袭乱翻拍组成的‘丰富的自制节目’，以及混淆标
准的蓝光视频、4K 直播”。

黑维炜认为，在众多乱象中，互联网电视消费
者还可能收到大量免费“馅饼”的诱惑，对此必须
要有清晰的认识和把握，避免掉入陷阱。比如售后
无技术支持、刷新刷成“板砖”，借刷新植入骚扰
软件等。此外，不少消费者在售前会听说产品技术
如何先进，后续更新如何升级完善，但在实际售后
却出现各种各样的问题。

本报讯 记者崔国强报道：触宝科技日前与微
软 （亚洲） 互联网工程院签署战略合作协议，双方
宣布将首先在“微软小冰”与触宝号码助手产品上
展开技术合作，发布了“触宝生活”开放战略平
台。触宝科技 CEO 王佳梁表示，触宝科技以黄页
搜索为中心，加入“微软小冰”的“触宝生活”平
台，可为客户提供酒店预订服务、跟踪订单、完成
支付等一站式服务。据介绍，“触宝生活”今年预
计将接入 100 家连锁品牌，1000 家优质商户和 10
万家中小服务商。

触宝科技借力“微软小冰”

本报讯 6月 26日，优酷宣布其自制剧 《万万
没想到》 第二季 7 月 1 日上线，每周二在优酷独家
播出。优酷总裁魏明介绍说，该剧衍生品、小说、
游戏授权等也已全面开展，相关图书有望 7 月底 8
月初面世。《万万没想到》 由优酷和万合天宜联袂
推出，每集五分钟，充分利用移动互联网。2013
年的第一季共 15 集，至今播放量近 8 亿次。2014
年春节前后，《万万没想到》 贺岁番外 《小兵过
年》 登陆湖南卫视，成为首部视频网站与传统电视
台联合打造的自制剧集。 （沙永萍）

本报讯 记者陈静报道：清科研究中心联合众
筹网日前推出的国内首份众筹行业月度报告 6月 27
日发布。报告显示，今年 5 月份，国内各众筹平台
共募集资金总额约 2053.67 万元。其中股权类众筹
平台筹资金额约为 1112 万元，奖励类众筹平台筹
资 金 额 约 940.67 万 元 ， 分 别 占 比 54.15% 、
45.85%。5 月份国内股权众筹平台实际发生投资案
例 17 起，较 4 月份增加 183.33%。众筹网科技板块
合伙人王炜炜表示，目前越来越多的初创企业已经
将众筹看做企业发展过程中的一个标准配置。

首份众筹行业月度报告发布

优酷自制剧探索全版权运营

在四川省北川县，何国良进行羌绣创业，创立“云云羌”

品牌，带动周边农民创业，并把羌绣放到网络上销售。图为

“云云羌”的员工正在维护网上商店。 谭 辛摄

优朋普乐自揭

互联网电视乱象

本报讯 生活服务电商窝窝商城上周与 《舌尖
上的中国》（第二季） 制作方央视宣布联手，未来
商家可通过与窝窝商城合作，成为舌尖菜授权体验
店，推广舌尖系列美食，窝窝商城会为商家提供产
品展示、售卖及推广的自主化营销渠道。在以往
电视节目品牌营销渠道中，传统广告售卖、海外发行
以及视频网站是主要方式，而借助互联网，《舌尖 2》
首次尝试与电商合作销售衍生品。窝窝商城董事长
兼 CEO 徐茂栋表示，俏江南、蜀国演义、东港海逸等
商家将成为首批舌尖菜体验店。 （锁俊杰）

窝窝商城带《舌尖 2》走向线下


