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又是一年“六一”儿童节，又适逢小长
假，商家纷纷祭出种种手段，希望分享这
块巨大的“蛋糕”。

儿童消费“人小钱多”

儿童产业市场潜力巨大，
但要走向成熟，仍需要在锤炼
品牌、加强行业监管等方面多
下功夫

记 者 走 访 北 京 朝 阳 大 悦 城 、凯 德
Mall 大峡谷购物中心等商场发现，儿童
教育、服装、游乐等业态占了相当大的比
重。在凯德 Mall 大峡谷 3 层，儿童蹦床、
遥控赛车、手工画、沙池、捞鱼、室内游乐
园等项目节日期间人满为患。朝阳大悦
城五层和十层几乎全部布局为儿童业态，
涵盖了儿童早教、职业体验、童装、休闲娱
乐、玩具、摄影等领域的数十个知名儿童
品牌。

体验性消费正在成为儿童消费新亮
点。记者在位于朝阳大悦城的蓝天城职
业体验儿童乐园看到，孩子们可以像“过
家家”一样，在游戏中体验近百种职业角
色。“1 大 1 小”的平日票价为 200 元，周末
为 300 元。一位家长告诉《经济日报》记
者，这里节假日期间几乎场场爆满，有的
项目排队时间甚至超过半个小时，“虽然
价格不便宜，但是项目太多，一次根本体
验不过来，我们都来好几次了。”

国家统计局数据显示，2012 年末我
国 0 至 14 岁的儿童人口规模超过 2 亿
人。中童研管理咨询公司总经理张远萌
认为，儿童产业的发展与经济发展方向和
水平是一致的。儿童产业所涉及的领域
非 常 广 泛 ，按 照 每 个 孩 子 平 均 年 消 费
6000 元至 7000 元计算，我国儿童产业的
规模大致在 1.2 万亿元至 1.4 万亿元，市
场潜力巨大。

这还只是儿童产生的直接消费。业
界人士认为，儿童消费的最大特点是“一
人带动全家”。家住丰台区的李女士每周
六都会带孩子到凯德 Mall 大峡谷上迪士
尼儿童英语课，她告诉记者，孩子上课时
自己会到商场或地下一层的超市去转转，
基本每次都有消费。孩子上完课后，有时
还会在商场用餐。

统计数据显示，我国每年新增出生人
口为 1600 万人。张远萌认为，除了人口
基数带来的持续需求外，消费升级及产业
升级的需求也是儿童产业发展的动力。

但是，由于进入门槛较低，当前儿童消费
市场呈现出同质化严重、水平参差不齐等
问题。另外一些二、三线城市的商家发现
商机后，可能会对一线城市的品牌进行

“变形”复制，造成市场混乱。“当前儿童消
费市场正处于企业与家长共同发展的阶
段，要走向成熟，仍然需要在锤炼品牌、加
强行业监管等方面多下功夫。”张远萌说。

亲子活动聚人气

形式多样的亲子活动不仅
是商家聚拢人气的法宝，也成
为儿童消费的重要组成部分

这个“六一”怎么过，看演出、去采摘，
还是来一场亲子旅游？

形式多样的亲子活动，成了商家聚拢
人气的法宝。比如朝阳大悦城在节日期
间以 50 万颗气球打造“疯狂侏罗纪”，并
举办《熊出没》见面会北京首演、原版《巧
虎》见面会等活动。一位商场销售人员告
诉记者，这些亲子活动人气超旺。

以“亲子游”为主题的短线产品也受
到热捧。中青旅遨游网推出了多系列基
于亲子家庭的出境游解决方案，中青旅控
股市场推广部总经理葛磊告诉记者，“越
来越多的家长发现，旅行不仅是帮助孩子
成长的第二课堂，还可以享受陪伴孩子的
乐趣，收获旅途中共同成长的记忆。”中青
旅遨游网对历年来出境游客数据分析后
发现：带孩子出行的比例从 2009 年的
15%上升到 2013 年的 22%。一线城市的

亲子旅游需求接近发达国家，二、三线城
市的潜力正在释放。

微信等自媒体营销方式的兴起，也为
亲子活动提供了新渠道。微信公共账号

“大小爱玩”创始人之一周玲玲告诉记者，
通过精选原创亲子内容、组织不同主题和
形式的活动，这个定位于亲子玩乐的公共
账号，成立不到一年已聚集起 6 万多名忠
实粉丝，还有许多商家慕名而来，希望能
开展活动合作。

周玲玲说，“大小爱玩”的用户主要是
一、二线城市的家庭，70%是女性。“这些
用户的需求是什么？不是旅游，也不是游
戏。我们认为，如今的父母普遍接受这样
一种观念：孩子必须要亲自教育、亲自陪
伴。我们的目标就是教会父母通过各种
玩的方式来提高陪伴质量。”

张远萌分析认为，在当前的儿童消费
市场环境下，家长的筛选分辨能力有限，
口碑营销可以发挥重要作用。家长往往
会通过朋友或其他家长的介绍，来选择亲
子活动的商家或品牌。

“甜蜜的负担”吃不消

除了基础的奶粉、辅食、营
养品、服装和饰品外，父母花费
较多的是益智类教育、玩具、游
戏和运动

有调查显示，在消费类别上，除了基础
的奶粉、辅食、营养品、服装和饰品外，父母
花费较多的是益智类教育、玩具、游戏和运

动。中国连锁经营协会日前发布的报告也
显示，在今年最被投资人看好的特许行业
投票中，儿童早教位列业态前3。

记者走访发现，当前儿童教育培训机
构五花八门，“文武皆热”。文的如音乐、
国学、书法、围棋，武的如跆拳道、击剑、轮
滑等，尽管价格不菲，但依然没有挡住家
长们“掏腰包”。记者致电某击剑培训机
构了解到，该机构接收 5 岁以上的学员，
每节课 90 分钟，一年 52 节课的收费是
9900元，目前有学员 2000多名。

一边是怕孩子输在起跑线上，另一边
则是精力、财力的大量投入。这种“甜蜜
的负担”令许多家长觉得“吃不消”。“很无
奈，有种被绑架的感觉。”消费者严先生告
诉记者，4 岁的女儿每周在幼儿园有两次
课外培训，学习舞蹈和绘画。“虽然是孩子
的兴趣所在，费用与社会化培训机构相比
也不多，但是家长时间上搭不起啊。我们
还算是比较少的，有的小朋友每天课后都
有兴趣班。”

张远萌认为，如今的育儿模式让一些
原来由家庭承担的功能转向了社会化，一
些家长也希望从与其他家长和老师的社
会交往中获得经验与知识。但是，每个孩
子是不一样的，选择的社会化教育也应该
是个性化的，不能一概而论。

严先生告诉记者，现在一些家长在儿
童消费上存在一些误区，比如盲目追求国
外品牌，婴儿用品一概“海淘”等。他提醒
新手爸妈，孩子的成长是一个长期的过
程，消费一定要理性，要符合孩子的成长
阶段和家长承受能力。

当端午节牵手“六一”

儿童节，喜的不仅是孩子，

还有商家。商场超市纷纷

打起“亲子牌”，各路电商

也推出种种令人眼花缭乱

的促销活动。“六一”儿童

市场的火热再次证明，潜

力巨大的“宝贝经济”，既

是商家必争之地，也是值

得开发的消费热点——

日前，环保部会同国家质检总局发布
锅炉大气污染物、生活垃圾焚烧污染物、锡
锑汞工业污染物及非道路移动机械等 4项
国家大气污染物排放新标准。环保部科技
标准司有关负责人在接受《经济日报》记者
采访时表示，这 4 项标准的实施可大幅削
减颗粒物、氮氧化物、二氧化硫污染，促进
行业技术进步和环境空气质量改善，有效
防控生活垃圾焚烧产生的环境风险。

将削减二氧化硫 314 万吨

作为重要的污染源，燃煤锅炉污染物
排放标准的松紧直接影响着空气质量。新
修订的《锅炉大气污染物排放标准》增加了
燃煤锅炉氮氧化物和汞及其化合物的排放
限值，规定了大气污染物特别排放限值，取
消了按功能区和锅炉容量执行不同排放限
值的规定，以及燃煤锅炉烟尘初始排放浓
度限值，提高了各项污染物排放控制要求，
同时规定环境影响评价文件要求严于本标

准或地方标准时，按照批复的环境影响评
价文件执行。

“执行新标准后，10 蒸吨以下的燃煤
锅炉需要进行燃油和燃气锅炉改造等，锅
炉烟尘可削减 66 万吨，二氧化硫可削减
314万吨。”这位负责人表示。

二恶英排放采用最严标准

新修订的《生活垃圾焚烧污染控制标
准》扩大了标准适用范围，规定了一氧化碳
既作为运行工况指标也作为污染控制指标，
进一步提高了污染控制要求，其中二恶英类
控制限值采用国际上最严格：每立方米烟气
中二恶英含量小于一百亿分之一克。

这位负责人介绍说，“新标准的限值
大多比现行标准加严了 30%，可较大幅
度降低污染物排放量。通过实施新标
准，生活垃圾焚烧产生的氮氧化物可减
排 25%，二氧化硫可减排 62%，二恶英类
可减排 90%。”

锡锑汞企业改造约需 20 亿元

锡、锑、汞工业属于“两高一资”有色
冶金行业，不仅排放常规环境污染物，还
排放重金属等有毒有害污染物。新制定
的《锡、锑、汞工业污染物排放标准》规定，
新建企业污染物排放限值接近发达国家
的标准要求，特别排放限值达到国际领先
或先进水平。

这位负责人说，现有企业实施并达到
新标准中的新建企业限值后，二氧化硫、化
学需氧量、氨氮年排放量将分别削减41%、
47%和 57%，废气中各类重金属的削减率
均在 65%以上。据了解，要达到新标准中
新建企业的排放控制要求，全国锡锑汞企
业全部改造完成约需20亿元，每年运行费
用约5亿元。

这位负责人还透露，目前，环保部正在
抓紧制定《再生有色金属工业污染物排放
标准》，力争年内发布。

国四标准柴油供应时间表未定

《非道路移动机械用柴油机排气污染
物排放限值及测量方法(中国第三、四阶段)》
加严了污染物的排放限值，增加了560千瓦
以上柴油机的控制要求和后处理系统的贵
金属检测要求等。

“新标准实施后，第三阶段单机氮氧化
物减排量在 30%至 45%左右，第四阶段单
机颗粒物减排50%至94%。”这位负责人表
示，从全国范围看，符合第四阶段标准的柴
油供应时间尚不能确定，因此无法规定全国
实施时间，鼓励有条件的地区提前实施。

据了解，截至目前，《大气污染防治行
动计划》要求制定大气污染物特别排放限
值的 25 项重点排放标准已完成 20 项，包
括全部火电、钢铁、锅炉、水泥行业和部分
有色、化工行业。今年，还将重点推进再生
有色金属、石化、化工行业大气污染物排放
标准，力争年内完成全部25项标准。

给大气污染源再上几道“减排锁”
25 项 重 点 排 放 标 准 力 争 年 内 全 部 完 成

本报记者 沈 慧

“六一”儿童节是孩子们最快乐的

日子，也是家长们“花钱如流水”的

日子。今年的“六一”撞上了端午小

长假，商家更是铆足了劲，消费热点

多多，价格也不菲。不过，家长大多

借“节”表达对孩子的疼爱，对价格

不 太 敏 感 ， 为 孩 子 高 兴 而 “ 一 掷 千

金”，难怪如今人们感慨“孩子的钱最

好赚”。

但是千万莫让“昂贵”的消费变成

“六一”儿童节的全部，变成孩子快乐

过节的惟一源泉。家长是子女的榜样，

购买过于昂贵的节日礼物，有可能使孩

子形成一种不成熟的价值观，让孩子将

家长的关爱与高额消费画等号，从小形

成攀比心理。

因此，别拿“贵贱”来衡量儿童节

的 礼 物 ， 莫 让 孩 子 的 “ 快 乐 ” 变 了

味儿。

丰富多彩的儿童商品及节日活动，

如果能够配合家长的理性消费，将会给

孩子带来更多的美好体验；同时，家长

更多地关注情感交流，更能够让孩子感

受到发自内心的愉悦。

别让快乐变了味儿
王雅静

端午小长假民航出行高峰如期而至，消费者热烈
讨论票价上涨的同时，一项“非航空公司因素延误，
旅客食宿自理”的民航管理新规征求意见引发热议。

近日，中国民用航空局公布了将于 10 月 30 日起
实行的 《航班正常管理规定》（征求意见稿），对航空
公司、机场、空管及其他相关机构保障航班秩序提出
具体要求和执行标准。草案刚出台，就遭网友吐槽，
其中最受关注的条款是“包括因天气、突发事件、空
中交通管制等非航空公司因素延误，航空公司应协助
旅客安排食宿，费用由旅客自理”。一位民航专家
说，草案的确有很多方面需要完善。“什么是航班延
误，文件没有定义。老百姓认为航空公司没有按照计
划时间点起飞就叫延误。同时，延误原因有哪些也没
有梳理和界定，这样不清不楚的规定只会让航空公
司、机场、乘客之间互不相信。”

此外，草案提出对乘客的经济补偿，将补偿标准
交给航空公司自行制定，没有具体规定航空公司很难
操作执行，只能依旧延续赔偿数额不明确的情况，陷
入“大闹大赔，小闹小赔”的恶性循环。

航班延误不仅打乱乘客出行计划，航空公司也要
赔上各种处置成本，一线员工常年处在高压之下，各
方都迫切希望根治航班延误。一位民航空管人员在网
上发帖：造成延误的原因不外乎四种情形：流量控
制、军事活动、不适航天气和航空公司内部管理。

记者在航空公司运行控制部门了解到，航班何时
流控、流控时间多久、流控的具体原因等信息均来自
空管部门，航空公司只能询问空管人员。而空管部门
在计算流控时间时需考虑航路中多个区域的叠加因
素，因此有时无法第一时间告知航空公司准确的流控
时间，导致航空公司在向旅客通报关于流控的准确信
息时存在一定困难，更难给旅客一个满意的答案。

最关键的治理之策还是空域资源的管控。民航航
班量年均增速在 10%以上，而民用空域资源增速仅
在 2%左右。航班量激增与空域资源增速严重不匹配
是造成流量控制问题突出的关键因素，而且面对空域
不足带来的问题，仅靠内部挖潜，提高现有航路的使
用效率是杯水车薪。国内民航专家多次呼吁，在更深
的层面进行探索推动空域管理体制改革，可借鉴国外
经验，进一步推动我国空域管理体制的改革。

文/新华社记者 贾远琨 王 鹤

（据新华社上海 6月 2日电）

天气导致延误食宿费自理？

民航新规征求意见引热议

我国家具业年产值已超万亿元，但一说起家具业
的高端品牌，消费者首先想到的却是意大利品牌。专
家认为，我国家具业之所以出现“高产值、低附加值”局
面，缺乏原创设计是关键原因。

据专家预测，到 2015 年，中国家具业产值有可能
达 2.4 万亿元。市场空间可观，但家具行业普遍存在
同质化严重、设计缺乏创新、不重视品牌建设等问题。

2012 年以来，家具行业原创设计风潮兴起，澳珀、
澳美、柏森等以原创知名的企业迅速鹊起。中国室内
装饰协会会长刘珝表示，家具行业开始重视产品设计，
是行业的普遍进步。以前企业更多是卖产品，现在更
多是寻求与设计师合作，寻求产品创新。2013 年 11
月，中国家具行业专门成立创新设计联盟，以汇聚中国
原创设计力量，提升全行业设计水平。美乐乐 CEO 高
扬说，作为整个家具行业链条最前面一环，原创设计重
要性不言而喻，将是家具行业下一个增长“台风口”。

高扬认为，只有重视原创设计，路才会越走越宽。
在出口对家具行业的拉动力大大减弱的情况下，越来
越多的家具商转移到内销市场上来，原创设计将是他
们从产品同质化困局中突围的利器。整个家具行业将
诞生更多消费者认可的国产高端家具品牌，从而推动
行业进入新的黄金发展十年。

文/新华社记者 陈玉明

（据新华社北京 6月 2日专电）

原创设计：家具业下一个增长点

6 月 1 日，采摘工人在山东荣成海带采摘区域将收

割的海带装运上船。素有“中国海带之乡”美誉的山东

省荣成市日前迎来海带采摘高峰期，其海带养殖面积

和产量均居全国首位。 新华社记者 任梦雪摄

“中国海带之乡”迎来丰收季“中国海带之乡”迎来丰收季

6 月 1 日，小

模特展示入围决

赛的童装设计作

品 。 当 日 2014

“中国·织里”全

国童装设计大赛

决赛在浙江湖州

织里镇举行。

新华社记者

徐 昱摄


