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本报北京 5 月 14 日讯 记者陈学慧

报道：由中联控股集团、国资委、国务
院发展研究中心和中国经济年鉴社的专
家共同组成的上市公司评价课题组，近
日推出“2014 年中联上市公司业绩百
强”榜单。长城汽车以综合得分 93.76
分蝉联冠军，双汇发展、伊利股份、格
力电器、皖能电力、海康威视、中国国
旅、海油工程、建设银行、江铃汽车分
列排行榜的第 2至 10名。

课题组组长、中联控股集团主席王
子林博士表示，通过 13 年持续跟踪研
究上市公司，可以看出稳增长、调结
构、促转型政策对于中国上市公司影响
深刻。首先，新型战略产业在中国发展
逐步拓展；其次，随着非公经济和第三
产业在国民经济比重逐步提高，民企在

中联百强比重日益提升；在移动互联网
和大数据时代，“绿色轻盈”轻资产企
业创新发展、对资源环境更加友好的产
业，取得了高效发展，这也是未来中国
经济的发展方向。

从评价结果来看，上市公司百强呈
现出 4 大特点：一是制造业以绝对优势
连续入主百强，中联百强分布于 11 个
行业，其中制造业坐拥 54 个席位，比
上年多 17 家企业，充分表明制造业是

我国优势产业，体现了我国是制造大
国；二是“绿色轻盈”公司逐渐成为百
强主力。在移动互联网和大数据时代，
大量消耗资源、严重污染环境、资本密
集型的产业产出和发展能力逐渐下降，
创新发展的、对资源环境更加友好的产
业，取得了高效发展；三是民企在百强
中的数量逐年增多，进入名单的国企数
量逐渐减少，比上年减少 18 家。这表
明民企在现代市场经济改革创新年代

中，更具有创新发展活力；四是创业板
作为中国上市公司的亮点表现优异，成
为创新型企业借力资本市场发展壮大的
重要平台，逐步具备市场新经济“晴雨
表”功能。百强企业家的数量在各板块
变化较大，上海主板入围百强的减少 7
家，深证主板减少 3 家，中小板增加 5
家，创业板增加 5 家，表明中小板和创
业板企业通过高发展、高成长、高回报
正在逐渐跻身中联百强。

2014 年中联上市公司业绩百强榜单显示——
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产研结合推动压缩空气储能技术产业化

中科院“联姻”双良节能
本报记者 孙 璇

本报讯 记者周琳报道：受 2012年制订的新业务孵化
计划影响，国内最大搜索旅游商务平台去哪儿网“五一”期
间交出营收“成绩单”。其中度假业务成交额较去年同期增
长 6 倍，门票预订量较去年同期增长 25 倍。去哪儿网 CEO
庄辰超介绍，公司正加速与航空公司、酒店等上游供应商的
合作，目前有合作关系的国际航空公司已达 12 家，无线端
的日交易额更是于今年 2月份超过 1亿元。
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由中国科学院工程热物理研究所
携手双良节能系统股份有限公司，共同
打造的中科双良储能技术（北京）有限
公司近日在北京成立。这标志着研究
机构与上市公司产研结合，向“压缩空
气储能”技术产业化迈出实质性步伐。

中科院北京分院副院长李静表示，
科技创新依靠的不仅仅是科研机构的
技术创新，更多地还有企业创新，用市
场的机制作用让科技创新产业化。“此
次中科院‘联姻’双良节能，可以将中科
院的科研成果从实验室引向市场，让更
多企业、普通人也能享受到尖端科技的
发展成果，有助于将中科院的科研成果
深度产业化，打造产学研一体化的发展
新模式。”

新模式首先“新”在对压缩空气储
能技术的掌握上，中科院手握技术这个
金钥匙，才有产业化投放的底气。2013
年，作为国内主要从事能源、动力和环
境等领域的战略性高技术研究的中科
院工程热物理研究所，成功研制出具有
自主知识产权的 1.5MW 级先进压缩空
气储能系统。

中科院工程热物理研究所研究员
陈海生博士介绍，这种压缩空气储能系
统在电网负荷低谷期将电能用于压缩

空气，将空气进行高压密封，在电网负
荷高峰期释放压缩空气推动膨胀机发
电，能缓解我国对大规模电力储能的迫
切需求。

当前全球电力供应系统正趋向于
跨地区、跨国界联网、全天候不间断供
电的发展态势。然而供电与用电匹配
度低，尤其在深夜，过剩电力的“大放

空”现象几乎无法避免。同时，大力开
发太阳能、风能、波浪能以及核能是世
界新能源革命的潮流，但往往都存在供
需不同步、供需不均衡的状态。为改变
以上局面，中科院的科研人员通过压缩
空气储能找到了“蓄电”的好方法。

一方手握科研成果，一方有着在节
能减排产业市场化拓展领域的丰富经

验，中科院工程热物理研究所与双良节
能“一拍即合”。中科双良储能总经理
吴刚表示，压缩空气储能是一种极具市
场潜力的科研技术，双良节能也十分看
重产品的市场需求。“发展压缩空气储
能系统是可再生能源大规模利用的迫
切需要，也是提高常规电力系统效率、
安全性和经济性的有效途径，更是智能
电网和分布式能源系统的关键技术。”
陈海生说。

中科双良储能不仅努力探索产研结
合的技术产业化开发，同时也借助技术
优势延伸出一大批下游意向客户群。公
司成立当天，就与江苏井神盐化股份有
限公司签订了国内首套“1.5MW 压缩空
气储能系统工程化应用合作意向书”。
多位意向客户代表表示，他们对这套系
统的大规模市场投放十分期待。

在向市场推出 1.5MW 压缩空气储
能系统的同时，中科双良还宣布启动
10MW 超临界压缩空气储能系统的研
制工作，以期让中国电力企业站上世界

“蓄电”领域的高地。
中科双良储能董事长马福林表示，

中科院与双良节能将通过优势互补，产
研结合，快速推进压缩空气储能技术的
产业化，为维护国家电网安全、实现绿
色 发 电 和 能 源 的 可 持 续 发 展 作 出 贡
献。“我们希望通过产研结合，实现社会
效益和经济效益的双丰收。”马福林说。

本报北京 5 月 14 日讯 记者张双报道：5 月 13 日，传
统家电企业广东格兰仕集团推出互联网专属品牌 UU，引
发业界关注。首批上市产品包括变频空调和风冷冰箱，产
品的外观设计、功能组合、价格定位，主要都基于对京东商
城等电商平台的海量用户数据分析。

以冰箱为例，网络数据分析显示，“210L、双门、快速冷
冻、制冷均匀、高性价比”是年轻消费者对于冰箱的核心诉
求，根据这一结论，格兰仕对产品的功能、外观和价格进行
精准定位，集中满足消费者的核心诉求，推出互联网专属的
品牌风冷冰箱。

格兰仕家用电器销售有限公司冰洗销售总监沈国辉介
绍说，作为最早“触网”的传统企业之一，格兰仕以全产业链
优势创新推出“产业电商”的发展模式。即以全产业链的深
度配套、研发、生产、营销和服务为后盾，紧紧围绕消费需
求，集结产业链的相关单元，将产品、平台和消费者串联起
来，形成良性的互联网产业及消费生态圈。

截至目前，格兰仕的产业电商模式大致经历了 3 个发
展阶段。最初是线下产品线上销售，主要选择那些性价比
高的产品通过互联网进行营销和推广；第二阶段以“定制特
色产品”为核心，将线上需求与线下产品线结合起来，销售
渠道仍是线上线下并举；第三阶段则是推出互联网专属品
牌，前期只做线上销售。

格兰仕空调国内营销总监甘建国认为，产业电商模式
如同打通了传统家电企业的“任督二脉”，改变了过去以我
为主的研发、生产和销售理念。基于数据分析的产品设计
能够更好地满足消费者诉求，提高产品的市场竞争力；生产
环节更加可控，能够有效地稳定质量、降低成本、减少库存；
透明的价格体系和及时的评论反馈，则可以倒逼传统营销
模式和售后服务体系的改革。

同日，格兰仕还与京东商城签署战略合作协议，双方将
打造智能家电技术与应用推广平台，在大数据与云服务、智
能家电技术与应用、全球供应链协同等领域形成优势互补。

格兰仕发布网销专属品牌UU
将与京东建智能家电应用平台


