
景气监测结果显示，今年一季

度中经家电产业景气指数为96.8，

家电业景气度已连续3个季度基本

持平。我们认为，在面临不确定因素

较多的情况下，家电行业保持平稳

运行，没有出现大起大落，是一件可

喜的事情。这表明行业基本面依然

正常，整体发展是健康的。

协会掌握的数据显示，家电业生

产、出口、利润状况基本正常。从生产

看，今年前2个月大家电中洗衣机产

量出现4%的降幅，其他产品保持增

长，其中空调器增幅17%；小家电中

电风扇与电烘烤/烧烤器具产量下

降，其他多数产品保持增长。从出口

看，前2个月家电业出口额83亿美

元，增幅为4.9%。由于发达经济体经

济复苏，我国对美、欧、日等发达国家

的家电出口情况好于新兴经济体。从

效益看，前2个月家电业完成主营业

务收入1721亿元、利税总额116亿

元、利润总额79亿元，增幅分别为

6.3%、16.3%、21%，尚属乐观。

值得注意的是，市场监测数据

显示家电业内销市场不旺，部分产

品品类销量下降。一季度，商务部监

测的5000家重点零售企业，家电销

售同比增长3.4%，比上年同期放缓

9.3 个百分点。奥维咨询的数据显

示，一季度国内彩电销售量同比下

降11%，销售额同比下降13%。究其

原因，去年1至5月，节能补贴政策

带动了市场销售的火爆，导致同比

基数抬高；另外，家电作为耐用消费

品，短时间内不可能多次重复购买，

前期消费透支的影响必然会在市场

上逐步显现。

去年以来，随着大规模刺激政策

的退出，家电业进入调整期。家电企

业已清醒地认识到，销售不能寄期望

于政策的短期拉动，告别政策救市，

回归市场机制调整，不断增强内生动

力，才是行业发展的根本之道。

尽管2014年家电市场将继续受

到全球经济发展不均衡、透支消费、

住宅市场僵持等不利因素影响，但决

定发展的积极因素更为显著。

目前，城乡家庭的家电普及程度

达到较高水平，家电市场进入了更新

消费为主的阶段。发展中高端产品成

为各企业的着力点。变频空调、滚筒

洗衣机、智能电视、精品厨电产品的

市场占比越来越高。具有较高技术含

量的产品在获得消费者青睐的同时，

也给企业带来了更大的利润空间。受

益于结构调整，多家龙头企业交出了

较为亮丽的成绩单。一季度，格力电

器归属上市公司股东的净利润预计

同比增长50%至70%；美的一季度净

利润预计增长42%至61%；TCL集

团净利润预计增长130%至143%。而

那些缺乏核心竞争力的企业面临很

大挑战，今后家电业的优胜劣汰将更

趋明显。

在日前举行的中国家电博览会

上，家电业网络化、智能化发展趋势

明显，环境电器、小家电市场迅猛发

力，各类家电产品在节能环保、工业

设计、制造工艺、用户体验等方面进

步明显。这从一个侧面说明，家电企

业对未来发展充满信心，勇于变革，

锐意创新，把转型升级落到了实处。

中国家用电器协会理事长

姜 风

通过预测模型对未来 2个季
度家电行业景气度进行预测，得到
如下结果：2014年二季度、三季度
中经家电产业景气指数和预警指
数预计将继续保持稳定，景气指数
数值分别为96.9和97.1；预警指数
数值分别为90.0和93.3。
企业景气调查结果显示，家电行

业企业家对2014年二季度企业经营
状况预测的预期指数为140.4，比对

一季度企业经营状况判断的即期指
数高16.1点，与去年四季度的预期指
数相比上升14.0点。这表明未来家电
行业景气度将有所上升。
一季度接受调查的家电行业企

业中，83.1%的企业订货量较去年四
季度“增加”或“持平”，比上季度略降
1.6个百分点；89.4%的企业用工需求
较去年四季度“增加”或“持平”，企业
用工需求稳定增长；82.0%的企业投

资较去年四季度“增加”或“持平”，比
上季度上升2.3个百分点。
总体来看，家电行业有望继续

保持平稳运行态势。在没有消费刺
激政策支撑的背景下，家电行业把
握了消费升级的机遇，自身内生动
力进一步增强；但是，劳动力成本
上升、国内有效需求仍显不足、产
能过剩等因素，仍制约着行业的正
常发展。

当前，家电业尚处于

刺激政策退出的消化

期。一季度，消费透支

因素的影响继续显现，

市场恢复常态还需经

历一个过程。与此同

时，积极因素在不断累

积，企业生产经营活动

基本正常，发展预期向

好，家电业总体上实现

了平稳开局

2014年中国家电博览会，带给消费
者最大的惊喜就是智能家电热潮涌动。
众多家电厂商纷纷发力，智能家电已涵
盖黑电、白电、小家电、厨电等众多领
域。据奥维咨询的预测数据，到 2020
年，智能电视、洗衣机、空调和冰箱的市
场渗透率有望分别达到93%、45%、55%
和38%。
在互联网经济的推动下，家电业兴

起了智能家电热。今年一季度，美的提
出M-Smart 智慧家居战略，海尔推出
U+智慧生活操作系统，长虹发布基于
“家庭互联网战略”的CHiQ家电系列产
品，TCL发力游戏市场，海信打破家电
制造与内容、服务的界限，集合了11家
互联网视频企业内容。
科技的发展让不同企业之间经营界

限逐步淡化，跨领域经营成为常态，在融
合视频、游戏、服务的智能电视领域表现
尤其明显。去年乐视携内容优势，以低
价方式推出超级电视后，激烈的竞争使
智能电视终端价格不断走低。据统计数
据，2013年一季度50英寸及以上大尺寸
电视产品均价为8400-8700元，而四季度
均价为 7300-7600 元，价格降幅超过
10%。降价有助于智能电视迅速赢得市
场，虽然大尺寸液晶面板价格下降转移
了部分成本压力，但是价格走低也挤压
了电视制造企业的利润。随着小米、乐
视等企业加入竞争，传统彩电企业加快
了自身转型，与视频内容提供商、电商等
互联网企业加强合作，从单纯的加工制
造转为打造提供服务和内容的平台。
而白电领域没有强势的新进入者，

各家企业也不断推出智能产品，但智能
化终端定位为中高端，价格较高，某种程
度上成为白电产品智能化推广比黑电逊
色的原因。数据显示，国内市场智能冰
箱、智能空调、智能洗衣机渗透率仅为个
位数，而今年3月份仅TCL多媒体智能
电视销量占比就达32.44%。
实际上，业界在多年前就提出了智

能家电概念，但智能家电真正进入百姓
生活，还需循序渐进。随着智能手机普
及、无线网络和宽带扩容，智能家电的使
用环境逐步成熟，但是在应用推广方面
尚处于起步阶段。我们预计智能家电将
在今后几年内保持快速增长，但是市场
真正成熟还需要时间，智能家电市场发
展的关键还要看用户体验是否良好、价
格是否适中。

智能家电
落地尚需时日
工行投资银行部研究中心
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2014 年，家电企业网
络化、智能化发展趋势明
显，跨领域经营成为常
态。但市场的培育尚需要
时日，智能家电“落地”
的关键还要看用户体验是
否良好、价格是否适中

企业预期明显向好
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产业观察市场机制倒逼家电业深度调整

在日前举办的中国家电博览会上，乐视推出的智能电视受到广泛关注。 本报记者 周 雷摄


