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车企“一个品牌”或是明智选择
祝惠春

消除对 GDP 增速放缓的恐惧
向松祚

自主品牌进行多品牌全

线出击的策略并不如意。而

且，这几年国内汽车市场形

势发生了急剧变化，所以缩

小战线，把品牌营销、产品

开发等资源重新聚焦在单个

品牌、重点产品上，回归

“一个品牌”战略，或许是自

主品牌车企的明智选择

““ 高 手高 手 ””

在近日举办的北京车展上，自主品

牌行业领军者吉利宣布：回归“一个吉

利”品牌，并发布新车标和 3 大全新产

品平台。与此呼应，其他自主品牌车企

的展台也没有了往届的多品牌现象，纷

纷从多品牌战略回归到一个品牌战略，

“一个奇瑞”、“一个比亚迪”⋯⋯如此的

选择，是自主品牌车企爬坡过坎中的

“只做不秀”，说明自主品牌车企正进入

战略调整期。

数据显示，我国自主品牌汽车的市

场份额在连续下降，不禁让人捏把汗。

2013 年，奇瑞销量同比下滑 9%。奇瑞表

示把 13 款不挣钱产品退市，短期会影响

销售，但仍要不惜牺牲销量，将战略调

整进行到底。再看比亚迪，虽说其 2013

年的销量达 50 多万辆，重回正向轨道，

但比亚迪已表示，今后不会特别强调对

销量考核，最重要的是把内功、核心竞

争力练好。

这样的表述似曾相识！2007 年，在

自主品牌车企中，吉利率先提出战略

转 型 ， 并 在 全 国 经 销 商 会 议 时 发 表

“ 宁 波 宣 言 ”， 宣 布 “ 不 玩 价 格 战

了！”表示要从单纯成本领先向技术先

进 、 品 质 可 靠 、 服 务 满 意 全 面 提 升 。

当时第一步的举措就是，砍掉了占销

量七成的老车型，进行转型“长征”。

2009 年 ， 吉 利 又 经 历 一 次 战 略 转 型 ，

宣布品牌一分为三，发布全球鹰、帝

豪和英伦 3 大品牌，进入多品牌战略营

销 阶 段 。 彼 时 ， 汽 车 市 场 爆 发 式 增

长，“多生孩子好打架”，一些自主品

牌车企推出不同定位的多个品牌，寄

望 市 场 的 整 体 快 速 扩 张 ， 全 线 出 击 ，

抢占市场份额。

然而，自主品牌进行多品牌全线出

击的策略并不如意。这几年，国内汽

车市场形势发生了急剧变化，合资品

牌价格、产品开发不断下探，自主品

牌汽车可谓“压力山大”。所以，缩小

战线，把品牌营销、产品开发等资源

重 新 聚 焦 在 单 个 品 牌 、 重 点 产 品 上 ，

回归“一个品牌”战略，或许是个明

智选择。

产品“花开花谢”，品牌分分合合，

如果本质没有变化，能解决问题吗？这

次转型能否给自主品牌汽车打一场绝地

反击战？

吉利表示，这次品牌转型的最大不

同，在于全面体现一个全新的吉利品

牌，核心是企业“携手沃尔沃、协同共

发展”的战略开始真正发力。看来，吉

利的品牌合一不是简单地合并同类项，

也不仅是营销体系的重新划分，核心是

吉利收购沃尔沃后，“中国投资、欧洲技

术、合作双赢”开始实质性体现，是吉

利站到国际化层面后，技术体系、产品

体系、营销体系的一个全新布局。

自主品牌汽车长期在低端产品上与

国外企业竞争，国内业界是不甘心的。

华晨、奇瑞、江淮等都曾向中高端车发

动过冲击，然而全都无功而返。今天，

中国是全球汽车产销量第一大国，自主

品牌在家门口遭遇激烈竞争，向高端化

发展，打造中高端产品品牌，已迫在眉

睫。中国自主品牌发展到今天，追求把

车做到“与合资公司产品同一水平”，不

是小打小闹就行了，也不仅是营销层面

的调整，而是要毫不犹豫地与合资品牌

拼技术，只有与国际先进技术搭建桥梁

进行创新，才有向上突破的能力。

自主品牌汽车，既不能祈求政策庇

护，也没有理由抱怨消费者不支持。市

场的需求和消费者的期望，才是自主品

牌生存和发展的根本动力。赛到中场，

时间紧迫，自主品牌汽车能否成功战略

转型，是对能力和底气的真正考验。

商海春商海春作作 新华社发新华社发

对 于 一 季 度 中 国 经 济 增 速 的 放

缓，似乎仍有一些舆论在市场上不依

不饶地渲染着恐慌情绪。实际上，人

们应该消除这种恐慌情绪，更应该思

考：为什么在此前信贷和财政的刺激

下，经济增速还是下滑？为什么货币

供应总量高速增长，许多企业却面临

“钱荒”？为什么我国 GDP 增速排在世

界前列，股市表现却排在倒数⋯⋯

改革开放 30 多年来，尽管我国经

济维持高速增长，但真正原创性的科

技创新不多，基本是靠引进技术和商

业 模 式 。 如 果 这 个 局 面 不 根 本 改 变 ，

随着资源要素成本急剧上升，我国经

济增速有可能面临真正的风险。

如果仅仅靠货币刺激，虽然生产效

率提高了，但经济效益却下滑了，许多

产业都存在产能过剩的问题，同时也带

来金融体系风险的上升。风险上升，利

率就会随之上升，由此社会的融资成本

也居高不下。这些问题并非只靠发货币

和降息降准就能解决，因为这些措施不

能降低风险。

中国经济的增长现在必须适当慢下

来，静下来思考什么才是真正的财富。

真正的财富不仅仅是金钱的累积，还包

括干净的空气、水和环境，以及舒适的

生活。因此，经济增长减少对 GDP 的

依赖，消除对 GDP 增速放缓的恐惧，

是一种理性选择，当然这种选择必须有

积极配套的行动。

要扭转产能过剩、资源浪费的局

面，尽快提升投融资体系的效率。过猛

的刺激中，大量投资都是无效的。目前

我国钢铁和煤炭的产能，正面临着严重

的过剩。而这些无效投资，无疑是对财

富的巨大毁灭。

在资源配置中，应该加快调整能源

结构，改善环境。对能源的利用要具备

前瞻性。要引导社会资源投入到科研、

创新和新兴产业中，也应该加大对医

疗、教育和服务的投资，从而改善人民

生活。

同时，要加速金融体制的改革，促

进民间金融的繁荣。目前，中国的货币

国际化程度太低，若要成为金融强国，

货币市场化不可或缺。现在世界大多数

产品都在中国制造，但很多产品在中国

的售价却比国外还要高 1.3 倍至 2 倍，所

以需要逐步推进人民币汇率市场化，进

一步推进货币国际化。

此外，目前金融领域的开放度还不

够 ， 应 该 进 一 步 鼓 励 VC(风 险 投 资)、

PE(私募股权基金)及互联网金融的发

展。村镇银行和小贷公司则应该更好地

服务于当地，服务于中小微企业，因为

中小微企业才真正是解决就业和贫富分

化的关键。

促进投资，政府应该逐步放开资本

账户，提高对外开放水平，鼓励更多的

企业和民众走出去，进行海外投资，在

全球范围内配置财富和资源。

(作者为中国人民大学国际货币研究
所副所长、中国农业银行首席经济学家)
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真正的财富不仅仅是金钱的累积，还包括干净的空气、水和环

境，以及舒适的生活。因此，经济增长减少对GDP的依赖，消除对

GDP增速放缓的恐惧，是一种理性选择，当然这种选择必须有配套的

行动

王慧敏
国家发展改革委经济运行调节局副局长

张长富
中国钢铁工业协会副会长

近些年,我国物流业保持了持续快速发展的良好

势头，物流业已成为国民经济的支柱产业。但一些

长期影响物流业发展的问题还没有得到很好解决。

这包括，物流成本居高不下，全社会物流总费用与

GDP 的比率近年一直徘徊在 18%左右，高于全球平

均水平约 6.5 个百分点。目前，我国物流企业正更多

运用信息化手段、提供供应链一体化服务、企业加

快兼并重组，行业整体转型升级的步伐正在加快。

物 流 成 本 居 高 不 下 待 解

去年以来，各级政府严控新增产能，然而仍有个别

地方还在新开工建设钢铁项目，令人担忧。希望各级

政府严格落实国务院关于化解产能过剩的举措，规范

市场秩序。环保部门要严格执法，加大检查处罚力度，

对违规企业责令停产整顿，加快淘汰落后产能。当前

钢铁业的困难是体制机制问题的集中爆发，只有加快

结构调整、力促转型升级，全行业才能渡过难关。

钢铁业须加快淘汰落后产能

陈 准
中国城乡建设经济研究所所长

当前，一些房地产开发商出于资金链的考虑采取

了促销措施，这是市场正常、合理的反应。今年房地

产业面临的挑战很复杂，房企要高度关注。以前房企

关注的焦点往往是政府的调控政策，现在则要更加关

注市场本身。今年市场的内在因素将逐步显现，市场

的手正在发挥更大作用。习惯于在政策环境而不是市

场环境中生存的开发商，必须直面市场风险和挑战。

房 企 应 直 面 市 场 挑 战

邓建玲
华电集团公司副总经理

推动能源生产和消费方式变革，关键是“开源”

和“节流”两头都要提高能效。在开源上，应立足国

内增强能源供应能力，尤其是促进页岩气等非常规油

气开发；在节流上，应节约优先，从生产和消费两方

面着手，加快推进重点领域和单位的节能工程等。抓

好这两头，关键是要通过技术和制度革新，实现能效

的提高。

开 源 节 流 提 高 能 效

关注“老黄牛”的成长愿望
宋听松

在乡镇等基层一线，许多党员干部任劳任怨、不计个

人得失，是工作的顶梁柱，被誉为“老黄牛”。笔者在县

级组织部门工作，注意到有极少数过去的“老黄牛”现在

得过且过，逐步降低了对自己的要求，往往成了负面声音

的发出者。

这样的变化有一定的原因。一是职务晋升“天花板”现

象严重。不少乡镇干部是土生土长的“泥腿子”，年龄较大、

学历较低，不大符合组织考核推荐的条件，又难以参加各类

公选、考试，导致长期原地踏步。二是工作横向交流较少。

囿于专业背景、实际能力等原因，许多乡镇“老黄牛”长期从

事某一单项工作，虽为某一条线的行家里手，但对其他业务

工作知之甚少，阻碍了其横向交流。

要解决这一问题，首先应理顺乡镇干部选任机制，打破

升职“天花板”。组织部门要坚持德才兼备、以德为先的用

人导向，打破干部选任机制和公选遴选考试中不必要的条

件限制，对于基层工作实绩显著，且群众评价较好的“老黄

牛”式干部，可以形成“干部选任白名单”。

其次，完善乡镇干部交流机制，打破轮岗“玻璃墙”。健

全乡镇干部交流机制，实施基层轮岗性交流，对任职满一定

年限的干部，有计划地进行交流。强化乡镇干部教育培训

力度，帮助“老黄牛”获得更多横向业务知识，通过转任其他

职位、参与相关工作等方式，实现开发性交流。

再次，强化关爱提醒制度，建设温馨“亲廉港湾”。一方

面，提高乡镇“老黄牛”经济待遇，确保“老黄牛”通过实干得

实惠，“老黄油”无处遁形。另一方面，提高乡镇“老黄牛”群

众美誉度，通过标兵评比、媒体宣传、组织关心等多种方式，

使其工作幸福指数得到提升。

结婚证、身份证、独生子女证，证证

不能缺；单位章、婚育章、居委会章，章章

不能漏⋯⋯如今，在一些地方办张“单独

二孩”准生证，需出示 16 本证件，盖六七

个章。许多准妈妈们表示，希望能继续

简化流程，为办证者提供方便。

办理“二孩证”之所以需要出示证

件、加盖公章，初衷是为了确保信息的真

实有效，防止有人钻了政策的“空子”。从

这个角度上说，公共部门审慎地盖章、开

证明，既是程序正义的要求，也是对公信

力的呵护。

可是，严格审核、谨慎操作并不能异

化为繁文缛节，不能让办证者有一种被

刁难的感受，否则只会加深老百姓和政

府部门的距离感和隔阂感。毕竟，办理

“二孩证”作为一项公共服务，便民、利民

是其应有的成色。那一声声发自内心的

无奈叹息，是对“办证难”问题的批评和

鞭策。

应该承认，“单独二孩”作为一项新

政策，肯定还有亟待跟进的地方，不可能

一蹴而就。公众固然要体谅这一过程的

复杂和艰难，相关部门也要有“更快一

点”、“更方便一些”的使命感和紧迫感。

如果一项原本可以给许多人以光亮和温

暖的公共政策，却“办不了”、“接不了地

气”，是不是可以在制度设计时就做的更

具人性化、更具操作性呢？

建设人民满意的服务型政府，离不

开公共服务的优化和升级。政府部门要

实现有效治理，就必须更加注重公共服

务的社会效益，更加注重老百姓的切身

感受，让制度之爱以一种更加亲和、便利

的方式，惠及更多的老百姓。“二孩证”如

此，其他亦然。

笔者近日到东北一个省调研采访

时发现一个怪现象，一些地方政府为了

用电量增速不下降，竟然鼓励高耗能企

业多用电。例如，冬季是水泥生产淡

季，企业本来有停产减产的意愿，可当

地政府为了“做高”用电量却以给予专

项补贴促使水泥企业继续生产。

用电量之所以格外引起重视，一

个重要因素是它表到表、数对数，几

乎做不了假，能从一个侧面及时准确

地反映经济形势。这两年，一些地方

GDP 数据备受质疑，而用电量作为反

映经济运行的“晴雨表”，已成衡量经

济发展水平的新标准。

目前，我国用电结构还不完善，

工业用电量占全社会用电量 70%以上，

其中水泥、钢铁、有色金属等重工业

用电量堪当绝对“主力”。因此，若想

提高用电量增速，增加重工业用电量

是最快捷最“有效”的法子。

需要严肃指出的是，此法无异于歪

点子。目前我国正处于产业结构调整、

经济转型时期，科学合理的用电量结

构，应是第三产业用电量增速加快、占

比提高，而不该处心积虑地单靠高耗能

产业拉动用电量上升，以表现并不真实

的经济增长速度。况且，这一做法也与

我国节能减排的政策背道而驰。

人 为 “ 做 高 ” 用 电 量 ， 值 得 警

惕、应予防范。

近日，多地爆出住房公积金非法套现案件。尽管中介费有的高达30%，但住房公

积金非法套现生意依然红火，而且“养肥”了一批辐射全国的黑中介。当前，公积金提

取难、收益低，而全国房产信息没有联网等，更是容易催生“地下产业链”。对此，相关

部门在修补相关漏洞的同时，应考虑推出相应改革举措，使住房公积金能更好地发挥

自身的保障功能。 （时 锋）


