
本版编辑 梁剑箫本版编辑 梁剑箫

IT技术快速“入侵”

智 能 汽 车 创 领 未 来
本报记者 杨忠阳

“只要简单的语音指令或者轻轻一
按，带有 MyFord Touch 功能的 SYNC
车载多媒体通讯娱乐系统就能连接起你
想要找的人，如同操作一部手机那么便
捷。”4 月 22 日下午，记者来到北京车展
W3 馆的福特展台智能互动区，坐进一辆
经过特别设计充满科幻感的新福克斯车
内，体验了一把奇妙的智能技术。

在本届车展上，与新能源汽车同样
吸引眼球的，是汽车智能化。随着 IT 技
术的快速“入侵”，汽车智能化程度越来
越高，以前只能在科幻片上看到的产品，
目前已出现在我们眼前。

新车型尽显“智能范”

此次宝马推出 BMW Vision Fu-
ture Luxury 概念车展示了“互联驾驶”
的未来科技。前所未有的用户界面和“互联
驾驶”服务力争将最大限度满足每位驾乘
者的专属需求。三个嵌套式显示屏组成的
环绕式仪表板围绕着驾驶者，凸显“以驾驶
者为中心”的设计理念，三维显示技术让信
息显示更立体真实。3个显示屏中，可编程
仪表显示位于中间，左侧屏显示车辆基本
信息，右侧的“驾驶员信息显示屏”提供额
外信息，这些功能均可语音控制。

更让驾乘者感到方便的是，驾驶信
息来自创新的“接触点模拟”平视显示
系 统 ，该 系 统 可 以 在 实 际 的 道 路 、建
筑、交通标志和危险区域等物体的视觉
位置处附加模拟的图像信号，提示驾驶
员注意。副驾则提供了单独的信息显示
屏，上面的信息可以通过滑动操作与

“驾驶员信息显示屏”进行交换。两个
后座显示屏、一个可取出操作的后座触
摸指令平板电脑，为概念车的集成用户
界面概念起到画龙点睛的作用。

日产的自动驾驶技术此次在北京车
展完成中国的首次亮相。工作人员告诉
记者，该项技术去年 9 月在美国就已经
首次公开演示，当时以聆风为搭载平台
进行展示，通过识别车辆周围环境、判断

实际驾驶情况并帮助驾驶员作出决定，
以避免交通事故的发生。

据悉，日产所研发的自动驾驶技术
是基于新开发的高级传感器和高级人
工智能技术来实现，安装在车身四周的
高 级 传 感 器 与 全 景 式 影 像 监 控 系 统
360°全方位监控车辆周边环境，系统
不间断地搜寻障碍物、其他车辆、潜在
风险和道路标志及信号。高级人工智能
技术在车辆智能驾驶领域是个突破，它
可以将收集来的数据进行计算并作出
相关反应。通过这两项技术的协同工
作，实现车辆具备自主处理复杂实际路
况的能力。

智能互联技术不仅可应用于S级的豪
车，也能应用于紧凑型车。北京梅赛德斯-
奔驰销售服务有限公司高级执行副总裁李
宏鹏告诉记者，此次展出的全新CLA运动
轿车配有多种驾驶辅助系统，可以有效减
轻驾驶者的负担。其中，注意力辅助系统能
针对驾驶者的疲倦状态发出警告；盲点辅
助系统则可通过汽车后部两侧的雷达传感
器检测盲点车辆，在后视镜中显示红色三
角形提醒驾驶者注意。而作为一项新功能，
标配的碰撞预防辅助系统可在速度不低于
7公里/小时的情况下，针对典型的追尾危
险提供预防保护。此外，CLA 运动轿车还
配备了梅赛德斯-奔驰智能互联系统，将
多功能管家植入汽车内，提供旅程咨询服
务、兴趣点搜索和推荐、停车位置提示、紧
急救援协助等强大的车载智能信息服务。

广汽集团也在朝着智能化方向加速
前行。在广汽集团展台，记者发现，广汽
传祺 GA3 智慧版搭载 T-BOX 智能操作
系统，除了具备远程自动诊断和车辆定
位功能之外，还可以通过手机终端实现
远程控制启停发动机、远程查询车辆定
位，实现碰撞自动求助等安防服务。广汽
乘用车公司总经理吴松还透露，“目前公
司正进行新能源汽车项目自动驾驶技术
开发，以推动自动驾驶技术与新能源技
术的融合，让汽车行驶更加智能化。”

自主或有新机遇

“汽车将会成为一个智能的终端，以
汽车为载体，实现网络沟通、实现智能化

使用，已经变成越来越清晰的趋势。”东风
雷诺销售与市场高级总监陈玮在车展期
间汽车周刊杂志举办的“智领未来——中
国汽车媒体智库高峰论坛”上说。

“电动化、智能化、网联化已成为汽
车产业技术发展的三大趋势。”清华大学
汽车工程系主任李克强表示，从本届车
展上看，智能汽车前两个层次的“辅助驾
驶技术”和“半自动驾驶技术”已经得到
广泛应用，并成为各大车企提升产品档
次和市场竞争力的重要手段。目前跨国
车企们正致力于第三个层次“高度自动
驾驶技术”的实用化研发和产业化，即将
实现量产上市。

据介绍，今年沃尔沃将率先量产全
球第一个自动驾驶技术——堵车辅助系
统。该系统是自适应巡航控制和车道保
持辅助系统的集成与延伸，它可以使汽
车在车流行驶速度低于 50 公里/小时的

情况下，自动跟随前方车辆行进。此外，
奥迪、凯迪拉克、日产等都计划推出诸如
自动转向、加减速、车道引导、自动停车、
自适应巡航控制等技术的汽车，它们大
多属于第三层次的智能驾驶技术。

业内专家表示，目前自主品牌正在
逐步从低端进入与外资品牌短兵相接的
B 级车市场，这就迫切需要配置智能汽
车技术以提升产品档次和市场竞争力，
客观上为智能汽车技术的深度产学研合
作和大规模产业化提供产品平台。近两
年，包括上汽荣威、东风纳智捷等企业推
出的车载信息、互联系统不仅在很多方
面相比洋品牌不逊色，甚至还提供了许
多具有中国智慧、适合中国人需求的独
特功能和体验。因此，作为自主品牌车
企，如何抓住汽车智能化机遇，并将其与
节能、环保技术结合，提升品牌的关注
度、美誉度和品牌溢价，值得大胆尝试。

智能汽车，就是在普通汽车的基础
上增加了先进的传感器（雷达、摄像）、控
制器、执行器等装置，通过车载传感系统
和信息终端实现与人、车、路等的智能信
息交换，使汽车具备智能的环境感知能
力，能够自动分析汽车行驶的安全及危
险状态，最终实现汽车替代人来操作的
目的。

从发展的角度，智能汽车将经历两
个阶段。第一阶段是智能汽车的初级阶
段，即辅助驾驶；第二阶段是智能汽车发
展的终极阶段，即完全替代人的无人驾
驶。美国高速公路安全管理局将智能汽
车定义为以下五个层次：

无智能化（层次0）：由驾驶员时刻完
全控制汽车的原始底层结构，包括制动
器、转向器、油门踏板以及启动机。

具有特殊功能的智能化（层次1）：
该层次汽车具有一个或多个特殊自动控

制功能，通过警告防范车祸于未然，可称
之为“辅助驾驶阶段”。

具有多项功能的智能化（层次2）：
该层次汽车具有将至少两个原始控制功
能融合在一起实现的系统，完全不需要
驾驶员对这些功能进行控制，可称之为

“半自动驾驶阶段”。
具有限制条件的无人驾驶（层次

3）：该层次汽车能够在某个特定的驾驶
交通环境下让驾驶员完全不用控制汽
车，汽车可以自动检测环境的变化以判
断是否返回驾驶员驾驶模式，可称之为

“高度自动驾驶阶段”。
全工况无人驾驶（层次4）：该层次

汽车完全自动控制车辆，驾驶员只需提
供目的地或者输入导航信息，在任何时
候都不需要对车辆进行操控，可称为

“完全自动驾驶阶段”或者“无人驾驶阶
段”。

陕汽杯2014超级卡车越野赛启动

本报讯 中国汽车技术研究中心 4 月 21 日在北京车
展上发布 2014 年度 C-NCAP 第一批评价结果。第九代本
田雅阁、丰田新威驰、本田杰德、福特翼博、斯柯达昕
锐、北京现代名图、海马 M3 手动旗舰型、起亚索兰托、
上汽荣威 950、江淮和悦等 10 款车获五星级成绩，其中
得分最高的为北京现代名图 57.3 分，海马 M3 手动精英型
获四星级成绩。

本次发布结果的 11 个车型，包括 6 款 A 级轿车、3 款
B 级轿车和 2 款 SUV 车型。试验车辆全部由 C-NCAP 管
理中心从专卖店直接购买。

中 汽 中 心 主 任 兼 C-NCAP 管 理 中 心 主 任 赵 航 指
出，一方面，为了适应不断完善的评价规则，车型技
术改进的速度明显加快，各种安全装置的匹配率有大
幅度提升，尤其是主动安全装备正在成为技术发展趋
势；另一方面，个别产品的生产一致性控制还存在问
题，在试验中出现意外，对最终评价结果会造成一定
影响。 （李华林）

北京现代名图等10款车获五星

本报讯 “陕汽杯”2014 全国超级卡车越野大赛日
前借北京车展的东风启动。今年的赛事将在河北野三坡、
山东武城、山东招远、湖南新田等 5 个城市举行，并新设
立“中欧挑战赛”。

据介绍，“全国超级卡车越野大赛”由国家体育总局
正式批准、中国汽车运动联合会主办，旨在弘扬卡车文化
与赛车文化，是中国唯一列入年度全国体育竞赛计划的卡
车类赛事。赛事于 2003 年首次举办，至今已成功举办十
二届，打造了众多车技精湛的平民冠军，赢得了良好的社
会影响。 （杨 丽）

2014 北京车展上，捷豹中国推出了 F-TYPE Coupe

和 C-X17 SUV 概念车。目前，中国也已跃升成为捷豹在

全球的最大市场。 本报记者 童 娜摄

什 么 叫 智 能 汽 车

4月18日，在2014 （第十三届） 北京国际车展开幕前夕，
东风汽车公司文化战略在北京发布。东风文化战略以“和”为
标识，口号为“东风和畅 与你偕行”。

以“和”为核心标识，协同发展新阶段，东风汽车公司文
化战略的主体内容包括：东风“和”之内涵、“和”之理念体
系、“和”之行动体系、“和”之口号标识四个部分。

东风之“和”的内涵是“和衷共济、和悦共生”。
“和衷共济”是东风公司应对挑战、成事兴业的文化追求；

“和悦共生”，是东风公司齐心筑梦、同享共赢的文化胸襟。以
此为至高境界，东风公司将倾情倾力于构建“人、车、自然、
社会的和谐”，尊崇以人为本。东风视人为企业发展的终极目
标，致力于员工与企业的共同成长，倾情服务客户，倾力回报
股东，追求人与企业、人与人的和谐；崇尚人车合一。东风致
力于研发和制造安全时尚、先进智能的人性化优质汽车，更致
力于创造新的汽车生活方式，追求人车生活的和谐；畏天道自
然。东风致力于研发和制造节能环保的汽车，志在推进循环发
展、低碳发展，追求企业与自然、人与自然的和谐；增进社会
福祉。东风致力于经济的发展与活跃，致力于社会的文明与进
步，致力于人的尊严与幸福，追求企业与社会的和谐。

东风之“和”的理念体系涵括：东风使命：“让汽车驱动梦
想”；东风愿景：建设一个“永续发展的百年东风，面向世界的
国际化东风，在开放中自主发展的东风”；东风精神：“海纳百
川，砺行致远”，及东风经营理念：“关怀每一个人，关爱每一
部车”。

为梦想点燃引擎，让汽车驱动梦想，东风致力于为每一个个
体的梦想创造实现的可能；致力于为民族振兴、人民幸福注入澎
湃新动力；致力于定义汽车社会的新高度，引领文明的上升。

东风主张企业经营的全过程，必须为“爱”与“和”的光
芒所照彻。东风致力于把东风“和”的智慧与“爱”的能量，
传递给员工、传递给汽车、传递给用户、传递给社会，让一切

东风东风 11号发布号发布

东风入股东风入股 PSAPSA 后的首款战略车型东风风神后的首款战略车型东风风神 LL6060
量产概念车发布量产概念车发布

·广告

东风和畅东风和畅 与你偕行与你偕行
东风汽车公司发布文化战略

旅途有爱同行。
东风之“和”的行动体系涵括：一个中心“做

强做优”，五个发展“自主发展、开放发展、绿色发
展、协同发展、共赢发展”。

紧紧围绕“深化合作、改革开放”和“创新驱
动、自主发展”两项要务，东风公司将百折不挠地
推动自主品牌加快发展，加快东风国际化步伐、推

动全价值链协同创新，和谐发展，共赢未来。实现
企业经营质量和发展水平的持续提升，推动企业发
展再上新台阶。

东风之“和”的中文口号为“东风和畅 与你
偕行”，英文口号为“with you”，标识为红色

“和”字行楷印章形状。东风之“和”与东风“乾
D300”计划、东风“润”计划等东风印记形成一体。

东风风神首款东风风神首款 SUVSUV AXAX77发布发布

东风汽车公司文化战略发布仪式东风汽车公司文化战略发布仪式

东风风行东风风行 CMCM77发布发布


