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北京时间 4 月 17 日晚 9 时，新浪微博正式登陆美国
纳斯达克，成为全球范围内首家上市的中文社交媒体。
尽管其 16.27 美元的开盘价跌破发行价，但随后股价快
速拉升，报收于 20.24 美元，涨幅达 19.06%。此次新
浪微博上市，共募集资金 2.86 亿美元，以收盘价计
算，新浪微博总市值目前已超过了 40亿美元。

市场研究机构易观国际分析师于静在接受 《经济
日报》 记者采访时表示，随着各大门户的积极转型和
移动互联网的发展，新浪微博已成为新浪未来战略发
展的主要动力，同时由于面临着包括微信、来往等即
时通信软件的挑战，“这已是新浪微博不可错过的上
市节点”。

但新浪微博上市的意义还不仅于此，它在纳斯达克
的表现，不仅体现出资本市场对中文社交媒体的态度，
也成为此后排队上市系列“中概股”的探路之石。

由于相似的模式与概念，在新浪微博的上市故事
里，它通常被称为“中国的推特”，但两者在上市首日
的表现却大相径庭：半年前推特登陆美国纽交所，开盘
价 45.1 美元，较 26 美元发行价上涨 73%，当日公司市
值超 300亿美元。而这也折射出资本市场对社交媒体的
评估标准。

于静表示，两者的差异主要来自于商业模式路径的
不同。“新浪微博的营业收入增长，很大一部分来自于
阿里巴巴对于新浪微博的支持。”这还是比较初级的展
示广告形式，而推特则已开始使用社交网络所独有的用
户数据盈利，通过精准的效果广告来实现商业化。

新浪微博董事长曹国伟在接受媒体连线时也表示，
阿里巴巴给新浪微博带来货币化潜力，但新浪微博更看
重数据社交、支付的深度合作。新浪微博希望与阿里和
淘宝共同创造一个移动商务社交体系，未来形成营销、
交易、支付的闭环。

京东、猎豹移动、聚美优品、途牛均已提交了招股
说明书，纽约证券交易所高级副总裁埃思里奇此前表
示，今年大约会有 15 家至 20 家中国企业在美上市，成
为“中概股”窗口开启后的又一个“大年”。

但从资本市场对新浪微博的反应来看，“中概股”
近期的上市计划仍要受美国科技股暴跌的影响。曹国
伟坦言，最近一段时间，美国资本市场尤其是高科技
股票市场有比较大的调整，对上市不大有利，新浪微
博上市时机不理想。有消息称，多个原本计划第二季
度在美启动的“中概股”IPO，将不得不缩减规模甚
至推迟。

不过，能否以业绩支撑投资者对未来走势的判断，
毕竟是市场信心建立的关键。一位不愿透露姓名的上市
公司高管告诉本报记者，从此前京东的路演遇冷可以看
出，美国投资者对阿里巴巴“持币待购”的心理，也直
接影响到他们对其他“中概股”的兴趣。
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本报北京 4 月 20 日讯 记者黄鑫报
道：在 20 日召开的中国全功能接入国
际互联网 20 周年纪念会上，工业和信
息化部副部长尚冰表示，我国未来要在
支持互联网企业创新发展、推动完善相
关法律法规、支持有实力企业拓展海外
市场等方面下功夫。

尚冰介绍说，20 年来，互联网从最
初的技术工具、传播媒体成为战略性新
兴产业的重要领域之一，深刻地改变着
信息传播、舆论选择、社会交往、企业
竞争、产业发展等模式。

纵观中国互联网的未来，中国互联
网协会理事长邬贺铨认为，4G 将催生
更多应用服务，拓宽互联网产业链，为
中国互联网开启下一个 20年。

电信基础设施的超前发展，是互联
网得以迅速发展的物质基础和先决条

件。据工业和信息化部电信管理局副局
长刘杰介绍，截至今年３月底，我国
4G 基站总规模超过 25 万个，用户规模
大幅上升，4G发展迈出坚实第一步。

邬贺铨表示，从互联网到移动互联
网的革命，不是简单地从有线变成无线
接入，而是扩展了整个产业链，改变了
全部生活。这种改变在 4G 上将体现得
更加明显。与 3G 相比，在同等频带和
环 境 下 ， 4G 的 频 率 利 用 率 是 其 2—3
倍，流量承载能力是其 10 倍以上，成
本则只是其 1/4 至 1/3。在 4G 的高速带
动下，手机视频、可穿戴设备等许多应
用都会迎来飞速的发展，成为人们生
活、工作不可或缺的“伙伴”，移动互
联也会逐步覆盖生活的各个角落。

工信部电信研究院互联网中心主任
何宝宏把 4G 以后的时代比作“盗梦空

间”，将呈现人机交互、人机融合或人
在机器中的全新状态。基于 4G 的强大
带宽，互联网将从文字全方位过渡到语
音和感知，从个人移动转变为服务移动
和环境移动，并通过物联网、云计算等
新技术，让城市生活中的每一个细胞变
得更加“智能”。届时，网络“以用户
为中心”的运营理念和服务模式将在全
产业链范围内得到贯彻和实现。

“2013 年，我国移动用户月均流量
为 165ＭＢ，到 2020 年，这一数字将达
到约 4G，超过全球平均水平，带来一
个非常惊人的市场。”邬贺铨说，得益
于带宽能力的提升，未来 20 年，产业
链上下游的壁垒将打破，新技术、新应
用和新空间不断开辟，新的经济增长点
不断催生，中国互联网将拥抱一个可期
待的未来。

“ 网 ”住 发 展 的 难 得 机 遇
刘晓峰

20 年间，我国已经发

展成为互联网大国，但我们

应换个思路和角度来思考互

联网未来发展的质量，有效

解决现实存在的互联网管理

制度不够健全、法律出现缺

失、监管存在漏洞等问题

第一次浪潮 （1994年至2000年）
1994年4月，中国全功能接入国际互

联网。
1995年1月，邮电部开放公众上网接

入服务。
1997年10月，中国4大骨干互联网实

现互联互通。
2000年4月至7月，新浪、网易和搜狐

3大门户网站先后在纳斯达克上市。
第二次浪潮 （2001年至2008年）
2001年5月，中国互联网协会成立。
2004年 3月，中国互联网公司掀起第

二轮上市潮。
2005年，博客开始兴起。
2008 年 6 月，中国网民总数达 2.5３

亿，跃居世界首位。
第三次浪潮 （2009年至今）
2009年1月，3G牌照发放。
2012年，手机网民规模达4.2亿，超过

PC网民。
2013年12月，4G牌照发放。

新浪微博在纳斯达克的表现，不仅

体现出资本市场对中文社交媒体的态

度，也成为上市系列“中概股”的探路之

石。但从资本市场的反应来看，“中概

股”近期的上市计划仍要受美国科技股

暴跌的影响

4G 开 启 下 一 个 20 年
我国互联网发展的三次浪潮

从 1994 年 4 月 20 日，中关村地区
教 育 与 科 研 示 范 网 络 工 程 通 过 美 国
Sprint 公司连入 Internet （互联网） 的
64K 国际专线开通，到 2014 年 4 月 20
日，我国已经接入国际互联网 20 年。根
据中国互联网络信息中心的最新统计数
据，截至 2014 年 3 月，中国网民数量已
经达到了 6.32亿，而这一数字在 1997年
进行第一次统计时只有 62万。

20 年，我国互联网产业从无到有，
互联网已成为促进经济增长和社会进步
的推动力量。

应用服务发展快

从拨号上网，到光纤至户直接上
网，再到手机上网，在这 20 年里，上网
的接入方式越来越多，我国网络服务能
力稳步提升。我国已建成超大规模的互

联网基础设施，网络通达所有城市和乡
镇，形成了多个高性能骨干网互联互
通、多种宽带接入的网络设施。数据显
示，截至 2013 年底，我国有 1.3 亿户家
庭已经具备光纤宽带能力，3G 网络已经
覆 盖 了 全 国 所 有 的 乡 镇 。 2013 年 底 ，
4G 网络在我国开始正式商用。总体来
看，我国互联网基础设施已从“数量”
向“质量”提升。

在这 20 年里，我国互联网应用和服
务蓬勃发展。从新闻门户，到社交媒
体，再到在线视频、电子商务、互联网
金融等新形式新业态层出不穷，电子商
务持续快速发展已成为经济的新增长
点。据统计，2013 年，我国网络购物用
户达到 3 亿，电子商务交易规模突破 10
万亿元人民币。

如今，对于百姓来说，网上查询信
息、购物、理财、订餐已经司空见惯，

利用手机看新闻、购物理财也不鲜见。
互联网快速发展带动信息消费稳步增
长，成为提振经济的新引擎。在互联网
高速发展的带动下，我国信息消费规模
不断扩大，2013 年，我国信息消费整体
规模达 2.2万亿元，比上年增长 28%。

特别是基于移动互联网的信息消
费，已成为最具活力、增长空间最大的
领域。据统计，2013 年，我国移动互联
网市场规模突破 300 亿元人民币。逐渐
提高的手机网民渗透率和激增的移动互
联网流量，表明基于移动互联网的信息
消费方兴未艾。

如今，互联网也已经成为百姓与政
府的纽带。从 2009年开始，政务微博客
正成为网络问政的新平台，第一时间接
触来自网友的直接信息和民生需求。国
家行政学院电子政务研究中心发布的

《2013 年中国政务微博客评估报告》 显

示，截至去年底，我国政务微博客账号
数量超过 25万个。

跨界融合是趋势

近年来，我国互联网产业跨界融合
发展趋势进一步显现，开放合作、垂直
融合的产业新格局正在形成。

互联网产业正与其他产业加速融
合，边界日渐模糊。一方面，传统企业
积极向互联网迈进。传统商贸企业、大
型渠道商、快速消费品企业等纷纷向互
联网转型，推动了网络零售业快速发
展。2013 年初，原苏宁电器股份有限公
司更名为苏宁云商集团股份有限公司，
宣布向互联网转型，将融合其线上线下
平台。另一方面，互联网加速向金融等
传统领域进军。阿里巴巴、百度、腾讯
等互联网企业纷纷推出金融服务或产
品，越来越多的电商平台推出针对小微
企业的贷款业务。据统计，2013 年，我
国电商小贷累计贷款规模达 2300亿元。

在移动互联网迅猛发展的背景下，
未来互联网产业链上下游的壁垒被进一
步打破，互联网产业链正在面临更广泛
的整合。2013 年，腾讯以 4.48 亿美元注
资搜狗，同时把更多的目光聚集在海外
的创业公司上，并投资 20 亿元投资海外
创业公司；百度通过 19 亿美元投资 91
无线，并对糯米网、PPS 等互联网公司
进 行 投 资 ； 阿 里 巴 巴 投 资 新 浪 微 博 、
UC、高德地图，以及多家物流公司。

开放合作和垂直整合带来的是，我
国互联网形成了具备一定国际竞争力和
影响力的互联网产业体系，目前已在网
络门户、即时通信、搜索引擎、电子商
务、网络游戏等领域具备了一定的国际
影响力，腾讯、百度、阿里等中国网络
公司正在重划世界互联网版图。

20 年间，我国已成为互联网使用大
国，但我国还不是互联网强国。正如工
业和信息化部副部长尚冰所言，在提升
关键领域的自主可控能力，完善行业生
态体系，加强网络空间法制化体系建
设，保障网络信息安全，净化网络环
境，增强行业国际竞争能力等方面我国
还存在突出问题和挑战。

“触网”20年，且行且融合
本报记者 谭 辛

20 年前的 4 月 20 日，中国实现了与世

界互联网的全功能链接，由此迎来了前所

未有的发展机遇。时至今日，恐怕很少有

人会否认互联网革命性的力量。它促进了

网络社区间的链接，人们借助于这种链接

重新定义了相互的联系。在这种联系中，

价值被创造、效率在提高、知识在增长。

谈论互联网，实际上是在谈论一个新

的社会，它建立在联系、链接、透明、开

放、公众、倾听、信任、智慧、宽容、效

率、市场、平台、网络、速度和丰饶的基

础上。新一代人和新的观念会改变我们看

待世界的方式，会改变我们与世界打交道

的方式，而且这还只是开始。

互联网引发了对各行各业品质与合作

的追求，它除旧布新，改变了社会和产业

的基本结构。它在传统行业的转型升级中

发挥着高效的作用，使其实现了更先进、

更 有 效 的 做 法 ， 才 能 一 步 步 “ 爬 坡 过

坎”；它让每一个人拥有了更多创新的机

遇，也才造就了一批来源于草根的成功创

业者。可以说，在信息技术革命和互联网

浪潮席卷全球的初始，我国就及时抓住了

这一难得机遇，取得了与信息化发达国家

几乎同步的发展。

当然，也需要看到，任何一种技术都

是一把双刃剑。在经济领域等重点需要提

升的关键战线，我国正面临网络空间法制

化建设、信息安全、增强行业国际竞争能

力等多方面的挑战。互联网在蓬勃发展的

同时，也给社会管理、网络安全带来了前

所未有的挑战。一些犯罪活动，借助互联

网，更加隐蔽、危害也更大；一些不实之

言，依托互联网，给社会带来了更大的伤

害⋯⋯凡此种种，都需要更好地管理互联

网。我们要有效解决现实存在的互联网管

理制度不够健全、法律出现缺失、监管存

在漏洞等问题。

20 年是互联网发展新的起点，移动

互联网的概念必将进一步渗透到国民经济

的各个组成部分，也引发对未来经济结构

形态的各种猜想。可以确定的是，互联网

企业正在向各行各业扩大，正在颠覆所有

的传统行业，云计算、大数据等新的信息

集合模式，影响着整个社会的行为方式和

企业的经营基础，如果不能正确理解这个

趋势，就会离主流的消费模式和商业模式

越来越远。互联网的战势还在深入拉开，

在非优势领域选择合作，在优势领域多点

突破，每个产业、每个企业会更容易寻找

到下一个机会点。

可以预见，下一个 20 年，将是互联

网更为深刻、系统、全面地介入公众生活

的 20 年。届时，人们的生产、生活仍将

以令人惊奇的方式发生巨变。期待中国互

联网能扬长避短，趋利避害，“网”住每

一个促进发展的难得机遇。

据新华社北京 4 月 20 日电 澳大利亚搜寻马航 370
航班联合协调中心 20 日早间宣布，承担水下搜索任务
的“蓝鳍金枪鱼”水下自主航行器已经搜索了核心区域
约一半的面积，尚无任何发现。记者从中国海上搜救中
心了解到，中方舰船 20 日负责 2 万多平方公里海域搜
寻任务。截至 4 月 20 日 14 时，尚未得到与马航失联客
机有关的确切信息。

联合协调中心的声明说，“蓝鳍金枪鱼”当天早间
完成了第 7 次搜索任务。截至目前，航行器已经探测了

“水下搜索核心区域”大约 50%的水域，没有任何发
现。第 8次水下搜索任务已经展开。

记者从中国海上搜救中心了解到，4 月 20 日，交
通运输部所属“南海救 101”及海军 999、998、171、
886 舰继续在澳大利亚以西海域搜寻，负责 20760 平方
公里海域的搜寻任务。

截至 4 月 20 日 12 时，现场舰船按照搜寻方案已在
南印度洋累计搜寻 715343.5 平方公里。中国海上搜救
中心共协调 65 艘过往商船在印度尼西亚及澳大利亚以
西海域搜寻 178847 平方公里。3 月 22 日以来，澳大利
亚协调海空力量累计搜寻 363 万平方公里。目前尚未发
现与马航失联客机有关的物品。

马来西亚外交部副部长哈姆扎 20 日在吉隆坡的新
闻发布会上表示，马方将向失联客机乘客家属提供经济
方面的帮助。他表示，这些费用将由马航提供，但如有
需要，马政府也将承担部分费用。

中方舰船20日负责2万多

平方公里海域搜寻任务
马方将向失联客机乘客家属提供经济帮助


