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本报北京 3 月 25 日讯 记者李万祥报道：
针对当前非法生产、销售和使用“伪基站”设备
违法犯罪活动日益猖獗的情况，今年以来，中央
宣传部、中央网信办、最高法、最高检、公安
部、工业和信息化部、安全部、工商总局、质检
总局等 9 部门在全国范围内部署开展了打击整治
专项行动。截至目前，专项行动取得重大成效，
依法捣毁“伪基站”设备生产窝点 24 处，缴获

“伪基站”设备 2600 余套，摧毁非法生产、销
售、使用“伪基站”设备违法犯罪团伙 314 个，
破获诈骗、非法经营等各类刑事案件 3540 起，
抓获主要犯罪嫌疑人 1530名。

为依法严 厉 打 击 非 法 生 产 、 销 售 和 使 用
“伪基站”设备违法犯罪活动，有效整治和规
范公共通讯秩序，今年 2 月，中央网信办、公
安 部 会 同 有 关 部 门建立专项行动联席会议机
制，加强对专项行动的组织协调。公安部会同
最高法、最高检、安全部专门出台了 《关于依
法办理非法生产销售使用“伪基站”设备案件
的意见》，明确对非法生产、销售、使用“伪基
站”设备犯罪行为，依法以非法经营罪、破坏
公用电信设施罪、诈骗罪、虚假广告罪、非法
获取公民个人信息罪、破坏计算机信息系统
罪、扰乱无线电通讯管理秩序罪、非法生产销
售间谍专用器材罪等罪名追究刑事责任；对明
知他人实施非法生产、销售和使用“伪基站”
设备犯罪，为其提供资金、场所、技术、设备
等帮助的，以共同犯罪论处；对组织指挥、实
施非法生产销售使用“伪基站”设备的首要分
子、积极参加的犯罪分子等，予以重点打击、
依法严惩。

公安部有关负责人表示，“伪基站”违法犯
罪是近两年来迅速发展蔓延的一种新型违法犯罪
活动，任何生产、销售、使用“伪基站”设备的
行为都是非法的，公安机关将进一步加大打击力
度，持续不断地组织开展打击行动，强化网络和
市场清理整治。同时，坚持源头治理、系统治
理、综合治理、依法治理，积极会同有关部门进
一步建立健全打击整治长效工作机制，全力挤压

“伪基站”违法犯罪空间，坚决维护公共通讯秩
序和人民群众的切身利益，不断提升人民群众的
安全感。公安机关也希望广大群众积极举报违法
犯罪线索，及时向公安机关和 12321 网络不良与
垃圾信息举报受理中心、中国电信、移动、联通
客服电话投诉举报，坚决抵制、防范“伪基站”
违法犯罪活动。

铁腕铲除“垃圾短信”黑色产业链

打击整治“伪基站”专项行动取得重大成效
3月 21日一大早，记者来江西省南

昌县采访。县农资公司塘南直营店店主
张和平接完电话，马上就把 20 袋复合
肥送到了种粮大户魏木根家的农田里。

“现在买化肥方便多了，一个电话就可
以直接送到田间地头。”魏木根给记者
算了一笔账：原来买化肥，自己找农用
车，还要四处找人搬运，一吨化肥运
费、人工费 30 元，现在各农资直营店
都开通了“农资直通车”，省了钱更省
了心。

南昌县积极构建农资连锁经营体
系 ， 已 形 成 以 15 个 乡 级 农 资 配 送 中
心、32 个农资直营店为骨架，277 个加
盟店为终端的覆盖全县的连锁经营服务
网络体系。农民只需一个电话，“农资
直通车”就能将农资送到田间地头。据
统计，南昌县开通“农资直通车”，每
年为农民节省搬运费达 150万元。

走进冈上镇农资直营店，记者看到
的是一番热闹的场景。县农业部门组织
的土肥、植保、科教等相关专家，正在
为农民提供面对面的技术指导。“我们农
资直营店不光卖农药、种子、化肥等农

资，还开设免费服务的‘庄稼医院’，建
立‘农民之家’学习培训室，为粮农服
务。”直营店负责人张海保介绍说。

“现在农户种田，从买化肥、种
子，到用肥、播种，再到防治病虫害
等，不用出村，都能获得帮助。”南昌
县供销社副主任张文忠告诉记者。

趁着晴好天气，南昌县泾口乡大浦
村樊友昌和同村几个种粮户结伴到幽兰
镇江陂农资加盟店购买了 20 吨化肥，
他们只付了 16000 元，剩下的 21600
元约定秋后结清。江陂农资加盟店店主
高春平告诉记者，仅去年一年，他的店
赊账金额就达 200多万元。

高春平说，“县农资公司赊销给我
们，我们再赊销给粮农，大大减轻了我
们的资金压力。现在种粮大户多了，很
多粮农要等到卖完粮才有钱。”

“统购赊销政策对我们种粮大户来
说是雪中送炭，去年我赊的 5 万多元，
到农历腊月廿八才还清。”南昌县冈上
镇沙港村宴雨国是当地的种粮大户，他
说 ， 今 年 打 算 将 土 地 流 转 面 积 增 至
1000亩，继续扩大水稻种植面积。

“农资直通车”省钱更省心
本报记者 赖永峰 刘 兴

3 月 22 日，中国行业企业信息发布中心

举办的第十八届全国市场销量领先品牌研究

成果发布会在京举行。发布会上，中国行业

企业信息发布中心相关人员从家电、食品饮

料等五大市场进行分析，其中在罐装饮料市

场，凉茶行业领导者加多宝 2013 年度全国罐

装饮料市场销量领先。

中国饮料行业整体稳步增长，相对去年

同比增长 13.61%，在罐装饮料市场，加多宝

市场销售量份额高达 12.33%，销售额份额高

达 15.27%，继续稳居罐装饮料销量领先地

位，成为饮料行业当之无愧的领先品牌，为

加多宝问鼎世界品牌迈出了更坚实的一步。

秉承正宗配方，首创红罐凉茶，打
造引领行业的“360度品质管理体系”

上世纪 90 年代初，王泽邦第五代玄孙女

王 健 仪 将 祖 传 凉 茶 秘 方 独 家 传 授 加 多 宝 ，

1996 年加多宝创造了红罐包装，并推出了凉

茶行业首罐红罐凉茶，18 年来，加多宝投入

了数百亿元将红罐打造成了饮料行业颇具正

宗内涵的商业标识，使凉茶从区域走向全

国，为凉茶行业的大发展奠定了物质基础。

在保证凉茶传统蒸煮工艺的情况下，加

多宝创造出了“集中提取，分散灌装”的大

工业化生产模式，实现了凉茶饮料行业生产

方式的历史性突破，保证了每一罐正宗凉茶

的生产标准化、产品新鲜度和品质的一致

性，为此获得了“全球食品工业奖”。

除了依托正宗配方和工艺创新，加多宝

为保证每一罐正宗凉茶的高品质，独创了

“360 度品质管理体系”，为加多宝凉茶的腾

飞奠定了物质基础。加多宝先后通过了美国

FDA 注册认证 CNAS 认可等多项国内外权威

认证，开启了中国正宗凉茶的国际化绿色通

道，并由此获得了有着中国管理界诺贝尔奖

之称的“中国管理学院奖-品质管理金奖”，

成就了中国凉茶的无上荣光。

加多宝基于正宗配方并通过创新性的技

术革命和“360 度品质管理体系”，不但开拓

了一个代表中国传统文化的新品类，并且是

一个正宗配方的价值传奇，也是加多宝的商

业传奇。

18年专注凉茶，成就凉茶产业大发展

凉茶作为中国传统养生文化的代表，经

过数百年的发展，仍然没有走出珠江三角

洲，规模也是比较小。上世纪 90 年代初，王

泽邦第五代玄孙女王健仪女士将祖传凉茶秘

方和工艺独家传授给加多宝董事长陈鸿道先

生。从此，加多宝肩负起推广凉茶文化，使

凉茶文化从岭南一隅走向全国、全世界的责

任与使命。

为了更好推动凉茶产业的发展，2002 年

底，通过大量的调研，在 2003 年提出了“预

防上火的饮料”的创新定位并拍摄以“怕上

火”作为主广告语的广告片，正式吹响了进

军全国的号角。从此，“怕上火”的广告语响

遍了大江南北，红罐凉茶红遍了全国，销量

一路攀升，从而成功开创了凉茶品类，成就

了凉茶产业的大发展。同时，也改变了饮料

市场的竞争格局，从此使凉茶进入发展的快

车道。

加多宝品牌管理部副总经理王月贵说，加

多宝能获得今天的成就，最根本的原因是专

注、创新。同时，一直坚持“大品牌、大平台、大

事件”的营销策略，自从 2004 年就投入巨资在

央视等强势平台进行广告投放。与此同时，加

多宝参与一系列大事件，如 2006 年德国世界

杯、2008 年的北京奥运会、2010 年的广州亚

运会、2012 年的伦敦奥运会，再到众所周知的

《中国好声音》等，一步一步把加多宝凉茶推向

新的高度，连续多年处于全国罐装饮料市场销

量领先地位，超越国际饮料巨头，成就了加多

宝饮料行业领先品牌的市场地位，让加多宝的

正宗内涵根植消费者的心里，成为颇受消费市

场青睐的饮料品牌。

对于快消企业来说，销量与消费者的满

意度成正比。正是由于加多宝在营销推广方

面的努力，赢得了消费者对正宗内涵的认

可，也让加多宝斩获多项国际大奖，获得了

国际权威机构的认可。

18 年坚持大公益情怀，奠定世界饮
料品牌的人文基因

加多宝“以善促善，人人公益”，企业在

公益道路上不倦前行。在大灾救助领域，加

多宝集团在汶川、玉树、芦山三次地震中都

做出了亿元捐款的善举，探索出企业扶贫的

“建设型扶贫”模式，为中国企业扶贫援建做

出表率。在教育领域，加多宝持续了 13 年的

“加多宝·学子情”爱心助学行动已成为颇具

影响力的公益助学品牌，不仅帮助一万多名

寒门学子圆梦大学，还创新性地提出“发展

型助学”模式，引导受助学子实现从“受

助”到“自助”、“助人”的成长性发展。

基于 18 年的公益坚持，加多宝的大公益

情怀获得社会各界的掌声和跟随，并由此获

得“中华慈善奖”、“最受尊敬的企业”等权

威的公益慈善大奖。

加多宝已经通过 18 年高品质正宗产品、

创新化营销、大公益情怀迈向世界饮料品牌

行列，在世界舞台上冉冉升起。

文/张飒

加多宝再次跃居全国罐装饮料榜首

·广告·广告

基站是由移动通信经营者申请设置的
公用移动通信基站，是无线电台站的一种
形式，是指在一定的无线电覆盖区中，通
过移动通信交换中心，与移动电话终端之
间进行信息传递的无线电收发信电台。

房顶上高高的天线，就是基站收发台
的一部分。一个完整的基站收发台，包括
无线发射/接收设备、天线和所有无线接口
特有的信号处理部分。基站收发台可看作
一个无线调制解调器，负责移动信号的接
收、发送处理。基站收发台发射和接收信
号的范围直接关系到网络信号的好坏，以
及手机是否能在这个区域内正常使用。

“伪基站”即假基站。其设备是一种
高科技仪器，主要由主机和笔记本电脑
组成，通过短信群发器、短信发信机等

设备能够搜取以其为中心，方圆500米至
1000 米范围内的手机卡信息，通过伪装
成运营商的基站，任意仿冒他人手机号
码强行向用户手机发送诈骗、广告、推
销等“垃圾短信”。

“伪基站”设备是未取得电信设备进网
许可和无线电发射设备型号核准的非法无
线电通信设备。不法分子一般在城市商
圈、机场、车站等人流密集的场所，冒用
他人电话号码或者伪装成通信运营商、银
行客服，甚至是司法、行政机关，强行向
不特定人群发送短信，非法经营广告业
务，发送虚假广告，甚至实施诈骗等犯罪
活动，获取巨额利益。据不完全统计，每
年通过“伪基站”发送的“垃圾短信”近
千亿条，已成为社会一大公害。

基站与“伪基站”

眼下正是春季农作物田间管理的有
利时机，安徽省全椒县通过开展送科技
到田头服务，把农技专家和农户紧密联
系在一起，不断加大惠农力度，指导科学
田管，确保午季粮食丰产增收。

在全椒县六镇镇白酒村，种粮大户
万仁义正在高级农艺师葛道林的指导
下，组织合作社工人开展春季田管。“小
麦长势还可以，现在就是要注意田间管
理，一要清沟沥水，二要追一点拔节肥。”
老葛边讲边示范。作为全县 10 个技术服
务队的一员，老葛隔三差五就要到所联
系的种粮大户田块走走看看，“定内容、
定时间、定效果地结对帮扶服务，面对面
地解决问题。”老葛边看着苗情边说。

万仁义告诉记者，由于受年初的大
雪影响，小麦长势不如往年好。但有了
农技人员的定期指导，只要施好肥，做
好病虫害防治，今年的丰收还是有保障
的。现在，农技专家除了走进田间地头
进行现场指导外，全椒农技部门还充分
利用广播、宣传栏、明白纸等多种形式
开展培训，已播发滚动字幕 10 多次，
发手机短信 6000 多条次，印发技术明
白纸 9万份。

截至目前，全椒县油菜清沟沥水 51
万亩，追施返青肥 54 万亩，油菜蕾苔肥
16 万亩，喷施硼肥 18 万亩，中耕化除 56
万亩，病虫害防治 12 万亩，各项春季田
管措施及时准确到位。

农技服务送到田间地头
本报记者 白海星 通讯员 熊许玮

朱慧卿作(新华社发)


