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随着农历马年的到来，各银行纷纷

推出马年金钞、天天利滚利、活期宝等各

类 理 财 新 产 品 ，搅 得 理 财 市 场 热 闹 非

凡。而在理财产品热销的背后，却难看

到一款理财产品与实体经济项目的“直

接对接”，更难寻觅银行理财产品与实体

经济项目“同生死、共患难”的“身影”。

数据显示，2013 年我国各类经济实

体资金缺口累计高达 8.76 万亿元，而同

期各类金融理财产品营销资金规模却高

达 9.91万亿元。

实业兴，则事业兴。如果能实现理

财产品与实体经济的无缝对接，实在是

一件大好事。不过，要达到对接的理想

效果，管理层还需用好“三味药”，过

三个关。

巧施制度“良药”，让理财产品与

实体经济项目“无缝嫁接”。管理层需

站在金融稳定的政治高度，重新认识当

下各家银行热衷的理财业务，不可简单

地从规范理财产品市场的宣传、营销、

业务处理、健全资料等入手，而应理

性制定理财产品市场的资金管理、运

用以及账户监管等一系列与实体经济

项目相互融通的规章制度，杜绝所谓

单纯“钱生钱”的怪现象，做到理财

产 品 营 销 筹 集 的 资 金 ， 以 贷 款 、 直

投、信托等多种方式进入经济实体项

目，化解经济实体项目融资瓶颈，让

理财营销归集的资金与实体经济项目

资金需求达到直接对接。

敢下法规“猛药”，让理财产品与实

体经济项目“血脉相通”。当前银行理财

产品无论研制开发，还是营销融资，都是

各自为政，没有形成真正意义上的行业

规范。管理层需从加强源头管理入手，制

定银行理财产品研制开发、营销融资的

法律法规，特别要强调在研制开发银行

理财产品时需与实体经济项目对接。

善用诚信“补药”，让理财产品与

实体经济项目“融为一体”。管理层需

从严规定各家银行在实施理财产品营销

时务必诚信为本，加强营销人员和投资

客户的双重风险教育，充分揭示理财产

品与实体经济项目对接中存在的风险，

让诚信“补药”进入投资客户的“脑细

胞”，促使投资客户理性认识理财产品

与实体经济项目的关系。

如此一来，理财产品既可“强健筋

骨 ”， 又 能 让 实 体 经 济 项 目 “ 元 气 充

足”，最终实现理财产品与实体经济项

目一同健康成长。

近日，财政部和国税总局明确要求不

再免征企业荒山等占地的城镇土地使用

税，即对本来按规定免征土地使用税的企

业范围内荒山、林地、湖泊等占地，今年

和明年减半征收，后年起开始全额征收。

乍一看，新规虽说必将有利于提高土

地使用效率、促进集约用地，但人们不免仍

要议论：不是说要减轻企业税负吗？怎么

却“不再免征”了呢？其实,具体分析比较，

可知新规应是马年国家清理整顿税收优惠

政策的“开头炮”，是从整体上为企业经营

创造公平环境、减轻税负之举。

以前国家对此的规定是，对企业范围

内的荒山等占地，尚未利用的，可暂免征

收土地使用税，初衷亦是减轻企业负担，

但与其他一些税收优惠政策一样，久而久

之又成了一些地方尤其是一些工业园区制

造“税收洼地”吸引投资的“利器”。据

悉，此前享受该项免税优惠的企业正是大

多集中在工业园区，占有大量荒山等却在

优惠政策的“保护”下并未进行及时有效

地开发利用。

税收优惠对经济活动的激励作用毋庸

置疑，但无序优惠甚至人为制造“税收洼

地”，则必然严重影响税制规范和市场公

平，而且干扰了资源要素在区域之间、产

业之间等进行市场化配置，造成低效和浪

费。党的十八届三中全会 《决定》 已明确

要求，按照统一税制、公平税负、促进公

平竞争的原则，加强对税收优惠特别是区

域税收优惠政策的规范管理。税收优惠政

策统一由专门税收法律法规规定，清理规

范税收优惠政策。相信此后还将有不同层

面的举措陆续出炉，使这一改革精神落地

见效。

再从另一头来说，包括区域性政策在

内的一些税优政策清理整顿已势在必行，

许多地方及其园区再打“税优牌”来招商

引资，恐怕真是不合时宜了，其转变思路

模式、提升竞争能力也迫在眉睫。重庆一

位地方官员一句类似经验总结的话很好：

不靠优惠靠智慧。重庆近年来之所以能够

聚集起惠普、宏碁、华硕等全球最主要的

数家 PC 生产商前去投资建厂，还引来惠

普迁入全球结算中心等，关键就是打了一

套“产业链垂直整合一体化”引资组合

拳。简单说，行业龙头企业往往难以招进

来，那就先从引入成百上千家 PC 上游零

部件制造商下功夫，自然而然也就吸引来

整机生产巨头，他们的到来，又将进一步

增强产业集群的吸引力和生长活力，从而

形成招商引资的良性循环。

“功夫在诗外”的做法是一种智慧。上

海自贸区“不靠优惠靠制度”，抓住制度创

新 的 核 心 ， 尽 量 不 走 税 优 引 资 “ 寻 常

路”，则是另一种智慧。各地情况千差万

别，类似不依赖税优政策而增强产业聚集、

壮大能力的创新实践已越来越丰富，是主

动而为也好，是倒逼所致也罢，总之，顺应

市场化改革大势，早转型，早主动。
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谨 防 骗谨 防 骗““ 招招 ””

解“广场舞困境”需制度设计
杨朝清

竞争倒逼银行转型
莫翔宇

理 财 资 金 需 务“ 实 ”
雷振华

对“踢皮球”现象应强化追责
钱夙伟

@春荫居士：这样做，应该能吸引更多的客户，使

更多人的钱转移到自己的“宝”里。这些钱用以投资，

可以获得更高的收益。这正是典型的“羊毛出在羊身

上”的商业模式。

@guoguo：打车软件只是载体，占有支付通道才

是根本，对于庞大的移动支付市场来说，“立减”的花

费，一时算不了什么。不过，长期却不可持续。

@华子律师：价格竞争大多属于低级竞争，是不

可持续的，再来点有技术含量的吧。

河南信阳一家房企搞宣传，狂撒 10 万元人民
币，近千市民蜂拥争抢。但撒钱场面混乱，有人倒地
受伤，还造成了交通严重堵塞。据介绍，抛撒人民币
是严重违反国家金融法规的行为。

@西南飞燕：房企搞宣传，竟然使出这样的方式

方法，以增加其知名度，这样的方法不可取，既扰乱了

金融秩序，又扰乱了社会治安，造成严重后果会受到法

律的制裁。

@黄鹏：对扰乱社会治安，影响社会公众秩序的

人，要严查。

移动支付价格战难持续

近日，打车软件的烧钱大战不断升级。嘀嘀打车
刚宣布用微信支付车费立减10元、每天3次机会，
支付宝就立即宣布，用快的打车并用支付宝付款，每
单立减11元，司机也要奖励11元！支付宝方面还
承诺“永远比同行多1元”。

“撒钱搞宣传”涉嫌违法

为 义 务 诊 所 点 个 赞

河南郑州有一家“国平义务诊所”。在这里坐诊的
医生，不少都是公立医院的退休专家，却不向病人收一
分钱诊费。诊所的开办者叫周国平，他原本是一家明星
级县区级公立医院的院长，退休后组织开办了这家免费
诊所。

@爱玩收藏：赞！即使合理收费也支持，只要本

着一颗治病救人的真心就行！向周医生致敬！

@泽明：这是医者仁心的最好诠释，医术精湛，

医德高尚。高手也可以将 1毛钱的原料用得很好。

春节过后，随着外来务工人员纷纷返城，找工作的人陆续增多，一些不法分

子便打起了用招聘的手段骗取钱财的主意。天上并不会掉馅饼。一方面，在面

对“报酬高”、“条件优厚”等工作机会时，广大务工人员要保持清醒的头脑，谨防

上当受骗；另一方面，对于相关犯罪活动，有关部门要及时做好加强打击、预防提

醒等工作，对发现的线索、受理的举报严肃查处。 （时 锋）
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对银行服务价格行为进行规范，是金

融业激烈竞争的必然结果，有利于促使其

摆脱固有的惰性和惯性，真正转变经营思

路，把更多精力投入到提高服务质量上

（更多内容请浏览经济日报腾讯法人微博
http://e.t.qq.com/jingjiribao）

日前，中国银监会、国家发展改革委正式对外发布

《商业银行服务价格管理办法》，从政府指导价、政府定

价、市场调节价的制定和调整等方面，对银行服务价格

行为进行了系统性规范。

据统计，从 2003 年到 2010 年，银行收费项目从 300

个增加到了 3000 个。尽管社会各界普遍反映银行经营

暴利，在上市公司利润排行榜中名列前茅；尽管实体企

业普遍经营不景气、利润微薄，但银行对此似乎“无动

于衷”，贷款财务顾问费等不合理收费行为仍我行我

素，实体企业徙唤奈何。

《办法》 的出台，是监管当局关注民生的举措，更

是金融业激烈竞争的必然结果。没有互联网金融和民间

资本力量介入银行业竞争，银行“一家独大”的垄断经

营局面难以打破，银行坐在“收费安乐窝”里优哉游哉

的感觉始终难以消退，对高收费依然自我感觉良好。随

着利率市场化迅速推进，银行靠“存贷利差”过日子日

益困难；加之银行业竞争主体日益增多，尤其互联网金

融的兴起，银行的好日子似乎到了尽头。这种局面促使

其摆脱固有的惰性和惯性，真正转变经营思路，把更多

精力投入到提高服务质量上来，把更多金融科技力量投

向个性化、差异化、特色化的中间业务产品开发上来，

为广大银行消费者提供物有所值的服务项目。

银行应充分汲取以往教训，努力实施全国统一收费

标准，消除“诸侯割据”局面，加大对收费项目监督力

度，防止陷入过去越减越多的治理“怪圈”。要推动银

行正确处理好业务发展与获得民众认可、眼前利益与长

期利益等方面关系，更加注重肩负的社会责任和使命，

在推出中间业务收费上更加人性化。不是仅考虑从民众

口袋里掏钱，而是考虑把服务项目做出精品、做出特

色，避免重数量轻质量、重收费轻服务等不良倾向，让

广大消费者放心满意。

据报道，广西上林县数千亩甘蔗遭

遇病虫害，承包的蔗农使用 4.4 吨某品

牌杀虫药却不起作用，造成经济损失。

原来，虽然该农药外包装上标注着“可

应用于水稻、甘蔗”，但中国农药信息网

上却显示其只能应用于水稻。蔗农先

后多次向当地工商、农业、质监、公安等

多部门反映问题，要求相关部门立案并

介入处理，折腾半年多也始终无果。

其实，这几个部门都有相应的管理

权限，却没有哪一家愿意切实负起维护

蔗农权益的责任。比如县公安局称，因

为农业部门并没有移交该案材料，所以

无法立案。县农业局负责人则表示，此

事不属于其受理范围，应由警方介入处

理。显然，有关部门都想撇得越干净越

好，以免与此惹上干系。

如此“多龙不治水”，现实中并不

鲜见。因为部门职责交叉，多个部门

都可以管，又都有可以不管的“理

由”，给互相“踢皮球”留下了空间。

于是，从各自的利益关系出发，如果

没有多少“油水”，却反而要牵涉大量

精力，就能推则推。从根本上说，“踢

皮球”折射出的，是某些管理部门为

民情怀的缺失和责任意识的淡漠，甚

至是自觉不自觉的“寻租”心理作祟。

显然，要防止“踢皮球”，关键还

在于强化对责任的追究，而现在的问

题也恰恰是缺乏问责机制。比如该县

信访办认为“各部门的解释都没有问

题”，很像是在和稀泥。如果真的如

此，那么，岂非就等于真的没有人

管？实际上，也正是因为对于责任的

追究往往不了了之，“踢皮球”者不需

要付出任何的代价，必然地加剧了某

些部门和人员责任心的缺失，使所谓

“踢皮球”陷于恶性循环之中。

跳广场舞健身在许多地方逐渐流

行，随之也出现了扰民情形和“抢地盘

大战”，引起社会舆论热议。与许多地

方广场舞仍然无序不同，广东省番禺市

石碁镇社区工作者创新工作思路，将

2000 多 人 的 广 场 舞 者 收 编 为“ 正 规

军”，登记在册的广场舞队伍得到设备

和技术支持，每年还发放器材维护和活

动经费，并不定期举办交流表演活动。

此举不仅减少了扰民，还令广场舞更加

活跃。

在城市社区，广场等公共空间对

所有的居民开放，每一个人都可以无

偿使用。于是，广场在某种意义上陷

入了“公地悲剧”，遭遇过度的开发和

使用。广场舞困境，说到底是不同利

益群体的纠纷和冲突。一边是广场舞

爱好者体育锻炼、休闲娱乐和社会交

往的诉求；一边是其他居民正常生活

秩序不受干扰的利益表达。广场舞治

理之难，就在于难以实现不同利益群

体之间的利益协调，如果一味地“偏

袒”一方，必然会导致另一方的不满。

社 会 转 型 时 期 ， 利 益 主 体 多 元

化、利益诉求多样化、利益冲突显性

化。公共部门在面对复杂的利益纠纷

时，必须容纳和消解社会矛盾，变

“堵”为“疏”，而不能简单粗暴地

“一刀切”。从这个角度上说，与其生

硬冰冷地禁止广场舞，还不如将广场

舞纳入制度化、规范化的渠道之中，

为“老有所乐”提供载体，实现多元

利益的有机协调。

作为转变公共服务理念、提升公共

服务质量的一个重要样本，将广场舞纳

入制度设计和公共文化服务的轨道，尊

重与回应了多元利益主体的诉求，是一

种积极的尝试。


