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支付宝 8.8 亿元“元宵理财”

产品 6 分钟售罄，百度百发 10 亿

元 理 财 计 划 3 小 时 被 认 购 一 空 。

马年春节前后，平民化的互联网

理财方式受到越来越多网友的青

睐，互联网金融继续吸引着众多

的 眼 球 。 然 而 新 技 术 是 把 双 刃

剑，在带来便捷的同时，也存在

着风险。如不绑定银行卡，微信

“红包”就拿不出来；“迟到”的

余额宝收益显示等。近期，互联

网金融在快速发展的背景下也暴

露出了一些问题。

导致这些问题的原因，可以从

支付宝官方对收益延迟的解释中看

出端倪。支付宝官方解释说，收益

延迟显示是由于近期用户增长太

快，导致派发收益的文件过大超出

了系统阀值造成的。虽然只是虚惊

一场，但也说明互联网金融公司对

技术性风险的把控更需加强。

因此，互联网公司切入金融

业快速发展的同时，还需注意自

己的节奏，不能简单地以为“唯

快不破”。允许互联网试错，但互

联网金融本质是金融，试错的成

本会很高。不负责任的试错，只

会带来监管的收紧，对行业的发

展弊大于利。

其次，互联网金融企业有提

升投资者风险防控意识的责任，

同时避免传递给投资者一种因为

有成功公司的背景而稳赚不赔的

印象。天下没有免费的午餐，是

投 资 就 存 在 风 险 。 业 内 专 家 认

为 ， 互 联 网 金 融 理 财 产 品 利 率

高，吸引了众多投资者，是因为

我国正在加速推进利率市场化，

使得资金市场正处于紧缺时期。

但随着利率市场化进程的推进，

短期利率势必下行，互联网理财

产品的利率也会下降。所以，互

联网金融理财产品应逐渐淡化其

高收益的预期。

再次，互联网金融企业要比

一般互联网公司更加注重安全保

障，加强对个人信息的保护。从

长远来看，人们消费方式正发生

改变，线上的金融服务需求在线

上得到满足。与清晨银行外中老

年人排队的情况相比，网络理财

呈现出年轻化、平民化的趋势，

互联网金融还大有可为。互联网

金融应该依靠其平台、零售客户

资源和数据等优势通过创新产品

来发展。

互联网金融
并非

“唯快不破”
谭 辛

移动支付：
新春混战再“圈地”

本报记者 陈 静

本版编辑 徐 红

巨头们的混战并非凭空而来。来自
中国互联网络信息中心的数据显示，截
至 2013 年底，我国手机网民数量已超
过 5 亿。市场研究机构 IDC 中国高级分
析师闫占孟则表示，2013年国内智能手
机普及率增长 63.6%，预计 2014 年国内
智能手机出货量将达 4.2 亿部，同比去
年仍将实现 19.8%的增长。

伴随终端的普及，新的支付场景也
在不断创新，金融理财、缴纳水电费、
借款还款、吃饭 AA 买单、一起游戏等
功能正在不断被开发。市场研究机构艾
瑞咨询认为，伴随着移动支付技术的发
展，线下将成为互联网巨头、收单机
构、运营商、银行等多方竞争的核心战

场。而伴随着线上市场的逐步成熟，互
联网支付企业将聚焦于线下到线上的反
向 O2O 市场，以期在线下市场中取得突
破。有分析称，当移动支付超越电子商
务的工具属性，其市场规模可能达到电
商规模的 4倍。

来自支付宝的一组数据正印证了这
一点。春节 7 天里，有 1134 万人在手
机上通过支付宝钱包充话费，是 2013
年春节的 6 倍；220 万用户在手机上还
了 71 亿元的信用卡账单；春运期间，
已 经 有 3000 万 人 次 用 支 付 宝 买 火 车
票，其中 1000 万人用手机付款。在春
节这样一个家庭团聚、走亲访友的日
子里，人们从城市返回村镇，从电脑

转向手机，能够在手机上带着用的手
机支付大受欢迎，这也成为移动服务
普及的高峰期。支付宝的新服务如手
机支付、手机理财等都有较大的增长
和 扩 散 。“ 此 外 ， 根 据 过 去 的 数 据 来
看，春节及之后又会是一波用户增长
高峰。”阿里小微金融服务集团国内事
业群总裁樊治铭表示。

不过，移动支付美好的“钱景”能
否实现，最终还是要看其安全保障是否
能跟上。从目前来看，手机木马、恶意
软件层出不穷，手机感染病毒和隐私泄
露时有发生，许多用户对支付风险防范
的意识较为淡薄，移动支付的安全问题
正逐步引起公众的普遍关注。中国政法
大学民商经济法学院教授李爱君表示，
技术创新和制度安排是塑造良好的移动
支付环境的必要抓手，未来移动支付的
风险防范，应当集中在技术安全和预防
道德风险上。

一系列庞大的数字让人眼花缭乱：
今年春节长假期间，支付宝手机支付超
过 1 亿笔，800 万微信用户“让红包再
飞一会儿”，京东通过“白条”切入信
用支付领域，小米则悄无声息地切入了

这一战局。再加上移动运营商、传统金
融机构，行业的“火药味”在马年新春
显得格外浓厚。来自市场研究机构的统
计数据称，2013年中国第三方移动支付
市场交易规模达 12197.4 亿元，同比增

速 707.0%，而 2014 年这一市场规模还
将增长 141.1%。移动支付市场的增长速
度可谓坐上了“火箭”，这不仅意味着
消费者的移动消费习惯正在建立，也是
移动应用场景不断丰富的写照。

背靠腾讯的微信和背靠阿里巴巴的
支 付 宝 在 移 动 支 付 领 域 继 续 短 兵 相
接。来自财付通的最新数据显示，今
年除夕到初八，有超过 800 万的用户参
与了抢红包活动。抢红包活动最高峰
是除夕夜，每分钟有 2.5 万个红包被领
取。但想要往外发红包，或者抢到了
红包想要提现，都必须用微信账号绑
定银行卡，这正是微信支付最重要的
一步。有评论表示，抢过了马年伊始
的 红 包 ， 回 头 再 拿 微 信 购 物 、 打 车 、
点菜还会远吗？阿里巴巴集团董事局
主席马云在“来往”中也坦言，微信
红包“‘偷袭珍珠港’确实厉害，幸

好 春 节 很 快 过 去 ， 后 面 的 日 子 还 很
长”。

在另一方面，来自支付宝的数据显
示，2014年春节期间支付宝手机支付超
1 亿多笔，手机支付占所有支付宝支付
的比例高达 52%，支付宝还第一次披露
了自己去年的移动支付“成绩单”：截
止到 2013 年年底，近 3 亿支付宝实名用
户通过手机端完成了超过 27.8 亿笔的支
付。

和这两家的长期作战相比，小米则
更像是一条搅局的“鲶鱼”。来自北京
市工商登记的最新信息显示，小米科技
于近日成立了“北京小米支付技术有限

公司”，注册资金 5000 万元，经营包括
电子支付技术的开发及服务等业务，正
式杀入移动支付市场。数据显示，去年
小米手机出货 1870 万部，销售额达 316
亿元，大部分通过自家电商网站销售，
而 MIUI 的生态链也正在逐渐完善，这
些“蛋糕”都可以由小米自己的第三方
支付来尽情“品尝”。不过按照相关规
定，非金融机构提供支付服务需要按规
定取得 《支付业务许可证》，成为支付
机构。但小米支付是否已经获颁，目前
尚未确定。

此外，传统金融机构也耐不住寂
寞。平安集团旗下第三方支付公司平安
付已获证监会颁发的基金销售支付结算
牌照，这意味着平安付为其移动支付应
用壹钱包推出基金类理财产品铺平了道
路。利用移动支付，传统金融机构的资
源输出终于获得了独立的流量入口。
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折射百姓健康生活
国家统计局数据显示，2014 年 1 月份 CPI

同比上涨 2.5%；PPI 同比下降 1.6%。中国经
济网评论员胡乃军在 《我财经》 节目中分析表
示，1 月份食品价格环比上涨，一方面是节日
因素影响，另一方面是人民生活习惯改变后，
开始注重生活品质的影响。他分析指出，从数
据中可以看出，猪肉价格不论环比还是同比都
在下降，而牛羊肉价格却是上涨，这说明老百
姓在饮食结构上有了变化；另外，鲜果和蔬菜
的上涨也很明显，除了春节期间居民购买需求
旺盛之外，也反映出百姓更加注重营养均衡；
旅游价格也有增长，这都是健康生活的表现。

此外，谈到中国经济的发展，胡乃军表
示：“与其他新兴市场国家相比，中国基本经
济面是好的，中国的 GDP 增长高于这些国
家，通胀率低于这些国家，外债占 GDP 的比
例也比较低，所以中国经济没有像他们一样陷
入恶性循环。不过，目前消费占 GDP 的比例
相对比较低。因此，今后还需要保证内需旺
盛，让老百姓生活更好。”

（中国经济网记者 刘晓琴）

马年春节期间，一则“女孩一天相
亲 5 次”的消息在网上盛传。这位 20 来
岁、家住河南省某县某村的女孩，在大
年初四为了相亲，连续见了 5 个男孩，
以至于“见到第 5 个时，第一个人的长
相都有点模糊了”。

“春节你相亲了吗？”这句带着调侃
的节后问候语，其背后的尴尬与无助却
让人无法轻松。

面对有着与河南女孩同样困境的草
根级婚恋市场，一家立志“为中国最广

泛的单身群体提供婚恋服务”的有缘
网最终抓住了机会。

成立于 2007 年的有缘网，因其目标
锁定了需求量最大的低端用户市场而异
军突起。目前，有缘网的注册用户突破
了 1.3 亿，用户群覆盖全国，主要集中在
二、三线城市及长江、珠江三角洲等地
区；其用户以 19-28 岁为主，已成为中
国最受年轻单身男女青睐的大众婚恋服
务平台之一。

“年轻人交友的需求结构是金字塔

形，处于金字塔底部庞大人群的需求往往
无法被感知，其实他们才是中国的主流人
群。”谈及当年杀入竞争已经白热化的网
络婚恋市场，有缘网 CEO 董舰认为，草根
用户一方面交友需求强大，另一方面日常
生活很枯燥，可替代性选择又很少。这个
时候，谁能够提供一个低成本供他们使用
的交友产品，谁就会被认可。

相对于国内大部分婚恋网站倚重高
端市场，关注草根则是有缘网对其发起
的一次成功逆袭。

董舰表示,有缘网通过系统化调研及
持续产品优化，已搭建起线上红娘服务
礼包、有缘小助手、收信宝等立体化服
务体系，帮助单身群体轻松、迅速地拓
宽与异性接触机会，让更多单身男女能
够建立起情感沟通。目前已有超过千万
用户通过有缘网这个平台找到了对象。

有缘网在营造轻松、大众化服务体
系的同时，一直保持着行业内较低的收
费水平，对女性群体则坚持免费服务，
公益化特色也很突出。

让青年男女轻松挑选“有缘”人
本报记者 赵 槿

随着智能手机的发展，越来越多的生活与工作
都可以通过手机完成。手机支付如何保障安全是许
多用户关注焦点。普通消费者究竟应该如何提高自
己的“安全系数”？业内专家给出了以下建议。

一是要给支付账户设置单独的、高安全级别的
密码，给手机支付设置手势密码。网络支付账户、
网银账户为大家保管资金，其密码需要特别对待。
如账户登录名与其他网络账户一致，务必保证密码
不同，且不要明文保存于联网的电脑中，防止木马
窃取。支付宝安全专家子玄表示，在安装手机支付
客户端之后，应该遵照支付公司的提醒，给支付客
户端设置手势密码等安全防护，以提高安全性。

二是不越狱、不给手机乱装软件。下载支付应
用客户端，必须在官方的软件商店或者软件官方网
站下载，确保来源的安全。

三是支付应实名认证。一方面可以增加服务功
能，另一方面安全性也更高。尤其是重置密码时，
实名认证后的用户会要求验证更多的细节，提高了
安全性。

四是谨慎保管个人的身份证、银行卡、手机验
证码等隐私信息。在一些不熟悉的网站或其他场合
使用时，需谨慎填写个人的身份信息、银行卡信
息，以避免不必要的泄露。如涉及手机验证，绝对
不能把手机验证码提供给任何人。

五是不点击不明链接，不安装不明文件。尤其
是扫描二维码的时候，一定要看清楚识别出来的内
容。一旦发现有异常，就中止操作。

六是丢失手机后应电话给运营商和支付服务商
挂失。当手机丢失或被盗之后，第一时间应该打电
话给手机运营商，告知手机丢失，需要挂失 SIM
卡，以防被用于其他用途；其次如果有银行卡、支
付宝等的绑定，也应该及时打电话给上述服务商，
进行相关业务的冻结。

六招保障手机支付安全
本报记者 陈 静

本报讯 日前，因设计而备受瞩目的日本家电
品牌 BALMUDA(巴慕达)宣布进军中国市场。据了
解，巴慕达给我国消费者带来 4 款居室舒适型家电
产品，包括空气净化器、自然风扇、加湿器和电暖
器，其“以简求臻”的设计和品质已在国际市场获
得了很高评价。其中果岭风扇因其自然风和超静音
表现，以及极低的耗电量在日本市场获得持续热
销。另一款重点产品安之风空气净化器，是目前市
场上唯一装有双风扇的空气净化器，具有 10000
立升/分钟空气交换能力，20 分钟就能将 60 平方
米房间空气中的 PM2.5 去除 99%以上，已被日本
行业媒体评为“最值得购买的”空气净化器产品。
巴慕达产品将陆续通过亚马逊、1 号店等线上渠道
与万象城等线下渠道在国内市场销售。（刘晓峰）
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消费者来到线下实体店，用手

机扫一扫店内设置的高德地图二维

码，进入“WO+生活馆”，就可体验

众多特色优惠生活服务。徐 红摄


