
产 业2014年2月11日2014年2月11日 星期二星期二8

尽管互联网巨头们“漫天撒钱”

的方向集中于移动互联网平台上的生

活应用方向，但一只眼睛看未来，一

只眼睛看现在，从目前移动互联网的

发展状态来看，商业模式最成熟、最

能直接从消费者口袋里圈钱的依然是

手机游戏。从这个角度来说，手机游

戏在当下仍是移动开放舞台上的主

角，借助巨头们的渠道、流量和分发

能力，“愤怒的小鸟效应”在各个平

台上一再上演，带来了一个个日进斗

金的“传奇”。

从目前来看，手机游戏有两个看

得见的方向。一是强版权游戏的兴

盛。比如 360 日前宣布，根据迪士尼

最新 3D 动画电影 《冰雪奇缘》 改编

的同名手游将在 360 手机助手首发。

双方还将建立包括移动游戏等方面的

其他合作。迪士尼将提供旗下的游戏

版权，而 360 也将协调各类平台资

源，推动迪士尼游戏的分发与运营，

360 手游中心总监姜祖望甚至将 2014

年称为“版权游戏元年”。

究其原因，一方面移动互联网的

飞速发展，使移动端的版权游戏不但

能为版权方带来可观的二次收益，也

使它们逐渐将移动互联网看做推广和

营销的一大渠道，更愿意给出授权。

而对于制作和分发方来说，“搭船出

海”显然也是争取“眼球”的有效方

式，而版权方的重视也将为游戏提供

更好的质量控制。

如果将强版权游戏视为“亲生

子”，那么让中小开发者惦念的始终

是自己的产品作为“抱养儿”，在开

放平台上所能获得的“待遇”。阿里

巴巴手游平台日前宣布，将收入比例

调整为 2：8，平台只拿 20%分成，话音

未落，便有 100 多家内容提供商蜂拥

而上，而 360 也传出消息，单款游戏月

流水 50 万元以下，3 个月内平台不分

成。激烈竞争的游戏平台为了拉拢开

发者，在政策上都给出了各种优惠，而

无论是提高开发者比例，还是渠道零

分成，其实显示出的都是渠道对中小

开发者的重视程度，它们对用户碎片

时间争夺的“野心”也更加明确。

应该说，这两个方向都在为手机

游戏带来更好的未来，毕竟从行业发

展来看，合作方式的多元化与手机游

戏整体质量的提升正相关，而只有手

机游戏质量过关，才能让行业真正寻

找到持续健康发展的机会。
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移动开放平台重购产业生态
本报记者 徐 红

本版编辑 徐 红

眼下的移动互联网产业环境并不令
人乐观，商业模式不清、盈利难、移动
广告收入乏力，一直是全球面对的共同
问题。此时，平台的力量便显现出来。
为构建完整的生态体系，获得新的竞争
优势，全球各大互联网公司开始竞相推
出自己的开放平台战略，以期实现与开
发者长期合作，共同获利，实现整个生
态圈的繁荣。

亚马逊作为开放平台的倡导者和先
行者，开始向移动开放平台发力。推出
了移动游戏社交平台，开放 API接口供
开发者使用，还开放了移动广告 API
(应用编程接口)，允许开发者在应用内
投放显示广告。据悉，亚马逊已经有
40%的交易额来自于开放平台。

良好的“钱景”使移动开放平台在
国内也受到追捧。京东商城、苏宁易

购、当当网等直营 B2C 巨头也将开放
平台提高到企业战略层面。2013 年 8
月，京东开放平台上线、9 月，苏宁易
购开放平台上线。此前，淘宝、奇虎
360、UC 优视、人人网、豌豆荚等企
业也都不同程度开放了自家的平台。他
们深知，移动开放平台打破了业务层面
的边界，无论是 BAT，还是“小字辈
们”，在移动互联网时代都重新站在了
同一起跑线上，重新编织产业生态网。

其实开放平台本身就是在建设一个
生态环境。但到底它是枝叶茂盛,还是
杂草丛生，这要取决于平台的开放能力
和服务水平。而未来的移动开放平台，
一定能更好地满足人们各式各样生活需
求，还有媒体需求、电商需求、生活服务
需求等。同时，还可以走出中国，把合作
伙伴的很多应用带到广阔的全球市场。

进入 2014 年，

移动互联网开放平

台成为热点话题。

左图 玩家在

体验开发的一款赛

车游戏。

在 1 月 16 日召开的 2014 腾讯移动
开放战略大会上，腾讯首席运营官任
宇昕表示，应用宝平台成为腾讯移动
开放唯一入口，并明确非独代应用与
开发者分成为 3:7。

腾讯此举用意很明显，利用腾讯
旗下微信、QQ 等多个社交平台，抢占
移动互联网市场先机，拉拢更多合作
伙伴加入到应用宝开放平台中，共同

打造全新的产业生态。
为了更好地帮扶开发者，腾讯想

尽 办 法 发 挥 自 身 的 聚 合 、 跨 屏 、 社
交 等 优 势 ， 增 强 开 放 平 台 的 开 放 能
力。比如为初创型中小企业打造一体
化拎包入住的“温棚式”创业基地、
为 开 发 者 专 属 定 制 流 量 解 决 方 案 提
供 最 高 级 别 的 云 服 务 ， 分 享 腾 讯 关
系链资源等，并且通过 100 亿元产业

基金、千万元 IPO 配套资金等相关服
务 的 帮 扶 ， 来 营 造 移 动 互 联 网 生 态
环境。

开放平台成为移动互联网发展的必
然趋势，而移动互联网的开放性正在重
新构建互联网生态系统。移动开放平台
的竞争的加剧，背后蕴含着哪些深意？
围绕产业生态体系构建的开放平台将为
开发者带来哪些机会？

“ 自 从 宣 布 开 放 平 台 的 2 年 多 时
间，腾讯的开放更多集中在 PC 端，帮
助了数百万注册开发者、上千万人实现
就业机会，并为开发者创造 50 亿元收
入。”任宇昕表示，当腾讯开发平台转
向移动化后，应用宝在 2014 年日分发
量要突破 1 亿元，未来两年希望整个腾
讯开放平台为第三方开发者实现总收益
超过 100亿元。

开放平台移动化是大势所趋，相比
传统互联网巨头各自开辟属于自己的

“山头”不同，移动开放平台，就是通
过开放自身接口，将底层能力、资源提

供给第三方调用，产生新的应用，并且
该应用能够统一运行在这个平台上。高
德地图开放平台产品总监房芳表示，就
地图开放平台而言，可以提供给广大开
发者兴趣点搜索，基于位置的搜索等基
本信息，包括地址、经纬度、感兴趣的
商业信息等。高德地图开放平台还开放
了比较专业的传统地理编码服务和出行
服务，同时还开放了数据分析功能。

所以说，对于追求盈利的开发者来
说，开放平台具有相当大的吸引力，开发
者可以自由地调用开放平台上的数据。
据腾讯提供的数据，2013 年年收益超过

1 亿元的开发者达到 10 家，26 款应用月
流水超过 1000 万元，100 多款应用月流
水超过 100 万元。过去两年间，腾讯为
第三方创造的总收益已超过 50亿元。

不过，对于开发者而言，与开放平
台合作，诚然能够让困扰于初创团队及
个人开发者的开发成本、资源甚至推广
渠道等问题得到有效解决，但盈利并非
如此简单。调查显示，45.4%的移动开
发者通过移动应用获得的年收入为 1 万
元以下，盈利规模较低。这其中，第三
方开放平台的综合能力起到了重要的作
用。专家表示，开放平台的接口便利与
否，后续服务质量如何，以及开放能力
都会影响到开发者产品的运营状况。除
了慎选平台外，应用程序的持续运营能
力，以及个性化需求和用户体验也是关
键所在。

重新编织生态网

助力开发者成长
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中国经济网评论员杨晨：

微信阿里互拆墙脚

侵蚀互联网金融发展
支付宝绑定快的，微信联手嘀嘀，互联网巨

头介入的打车软件战争已经打响。支付宝联合
“快的打车”近日宣布，再追加 5 亿元提高奖励
幅度，只要乘客用支付宝钱包付打车钱，乘客每
单奖励 10 元，而司机每单奖励 15 元。中国经
济网评论员、康宏中国首席经济学家杨晨表示，
互联网金融这个行业目前还没形成清晰的运营
盈利模式，行业竞争方面也没有制定出相关规
则，如果两个竞争对手在没有达成默契的情况
下互拆墙脚，只能侵蚀整个行业的发展。

杨晨说，不管是从马云角度还是马化腾角
度，都暴露出他们缺乏企业责任感和责任心。
尽管目前消费者提前受益了，的哥们也受益了，
但这只是蝇头小利，在这个行业没有真正起来
之前，这样的竞争令人担忧。建议这两位行业
老大联手制定业务标准，否则一旦这其中的一
家倒了，另一家必定形成垄断，最后倒霉的还是
消费者。 （中国经济网记者 刘晓琴）

作 为 国 内 首 家 赴 美 上 市 的 网 络 公
司，中华网 china.com 曾一度风光无限。
但随着新浪、搜狐、网易和腾讯等门户
网站的崛起，中华网未能找到适合自己
的盈利模式和增长点，一直处于持续亏
损状态。2011 年 10 月，中华网在美国纳
斯达克退市。中华网 china.com 何去何
从 ， 备 受 业 界 关 注 。 直 至 2013 年 10
月，中国国际广播电台 （CRI） 旗下的国
广环球传媒控股有限公司，宣布全资收
购中华网，并注入优质资源。

经 过 数 月 的 业 务 整 合 和 改 版 ， 以
“新理念 新战略 新媒体”为主题的中
华网多语种全媒体平台启动仪式，近日
在北京举行。中文中华网及包括中华网
英文站、俄文站、日文站等 11 个多语种
分站在内的全新中华网正式上线，这标
志着中华网加入国广控股大家庭后的

“多语种、全媒体、多终端”全新战略正
式启动，中华网由此开启新里程。

中 国 国 际 广 播 电 台 台 长 王 庚 年 表
示，多语种平台的中华网，可以向世界
各国介绍我国改革开放、科学发展的成
果和社会和谐、世界和平等理念，也可
以让我们学习借鉴各国文化交流、受众
传播的规律和经验。另外，通过中华网
多语种建设，可以全方位、立体化打造
国际台国际传播能力，是国际台实现传
统媒体转型发展，以及建设现代综合新
型国际传媒集团的重要一步。国际广播
电台副总编辑马为公说得更为直接，国
内目前还没有拥有全球影响力的传媒集
团，收购整合中华网后，国际台将依托
中华网及其 china.com 域名，着力打造

“中华云”平台和“中华网”品牌，使中
华网形成全媒体、多语种综合品牌，成

为真正代表中国名声和形象的多语种国
家级门户网站。“让 china.com 成为对外
传播的国家品牌，这是我们的目标。”马
为公说。

据了解，自 2013 年 10 月开始，中
华网开启多语种分站建设，分批次实现
先覆盖周边国家再辐射至全球的国际化
传播战略，使海外受众第一时间了解中
国的新闻动态、社会民生、经济发展、
历史文化、城市变化等。此次上线的中
华网多语种分站包括英文站、俄文站、
日文站、西班牙文站、菲律宾文站等 11
个分站，内容涵盖新闻资讯、财经贸
易、旅游文化等众多领域，“学中文”等
产品服务也将为全球用户开启新视野。

在中华网董事长、国广控股总裁汪方
怀看来，中华网加入国广控股短短几个
月，双方积极整合资源，已呈现出新的活

力。2014 年，中华网将把移动以及多平
台融合作为发展重点。借助现有的军事、
新闻和用户资源，大力发展新闻客户端产
品、论坛客户端产品以及作为内容提供商
与更多展示设备终端的融合合作，如 TV
端产品。中华网将开发整合多种移动应
用产品，如移动视频通信、手机与大屏实
时交互技术、移动邮箱支撑系统等，构建
多语种移动应用产品的本土传播渠道，分
阶段实现多内容多语言适配多媒体多终
端的全球传播格局。

正如王庚年所说，如果说 2011 年 1
月 18 日成立 CIBN，标志着国际台全面
进入新媒体领域，那么 2014 年 1 月 18 日
中华网多语种全媒体平台的启动，则标
志着国际台向“多媒体融合、全媒体发
展、多语种传播、全球化布局”的新媒
体战略制高点迈出了关键一步。

面向全球传播——

中华网立志打造国家门户
本报记者 秦海波

随着互联网金融的火爆，各类病毒及网络钓鱼
诈骗随之活跃起来，黑客往往会利用购买火车票、
打折促销、综艺节目中奖等设下陷阱，通过钓鱼网
站或诈骗短信使网民上当，用户在上网或使用手机
时应格外提高警惕。

记者就此采访了互联网安全厂商瑞星的安全专
家唐威，他表示，从目前的监控看，网民们近段时
间主要应注意 3 点。一是车票代付款需谨慎隐私泄
露。目前许多第三方交易平台都出现“网银代付
www.12306.cn 网购火车票”等服务，声称可帮助
没有网银或者不方便使用网银的网民提供代付款服
务。但在使用时，网民需要把自己的 12306账号密
码提供给店家，这样网民在 12306网站上填写的真
实姓名、身份证号、手机号等隐私信息都面临泄露
风险。该类信息无论是被转卖给“黑中介”还是垃
圾信息推送者，都将为网民带来严重困扰。二是小
心伪基站短信发“假年货”。所谓“伪基站短信”，
即通过技术手段，假冒其他电话号码 （如运营商的
10086） 发送短信。临近春节，推送“折扣年货”
链接以及“博彩”网站链接的伪基站信息更加猖
獗，伪基站短信中推送的链接往往都是钓鱼网站。
三是 《我要上春晚》 中奖诈骗卷土重来。

对此，瑞星建议网民应注意以下事宜：尽量使
用官方公布的正规付款渠道购买火车票，避免使用
车票代付款业务；收到带有链接的短信时应立刻提
高警惕并核对网址，切勿轻易点开不认识的网址；
中奖类信息不要轻信，目前网上流传的所有带有

“场外中奖”字样的网站几乎全部是钓鱼网站。同
时，网民应尽可能安装手机和电脑安全软件，并将
其升级到最新版本。

三招防网络钓鱼诈骗

本报记者 陈 静

本报讯 广东联通与高德近日联合在广州发布
了“WO+高德地图公众服务平台”及“WO+生活
馆”、“WO+高德地图能力 SDK 包”、“沃乐活客户
端”等系列产品。据悉，这是运营商首次联合互联网
企业发布公众服务平台。而高德地图作为国内最主
流的地图平台也正式进入公众应用市场，开启由位
置向生活服务的转向。双方将以 O2O 为突破口，为
商家、开发者、用户提供更精准、更高品质的服务。

据 介 绍 ，在 整 合 了 联 通 和 高 德 优 势 资 源 的
“WO+高德地图公众服务平台”，商家可以通过这一
平台完成入驻、产品与服务发布，同时能够通过该平
台构建 CRM 系统。此外，平台商家还可以通过用
户会员统计、优惠验证等数据的深度挖掘，结合高德
地图的专业定位能力，实现优惠信息定向推送等精
准营销。而用户则可以通过联通的 3000 余家营业
厅和高德地图手机应用进入“WO+生活馆”，只需凭
一张“沃通卡”，就可全方位地享受到旅游、美食、购
物、娱乐、影视等众多特色优惠生活服务，体验到一
个高品质的移动生活社区。 （袁 玮）

联通抢先试水O2O

推 WO+高德地图公众服务平台

图为开发者在展示利用开放平台

开发的一款软件产品。

本版照片均为亦不凡摄

手机游戏是移动开放舞台上的主

角。图为随处可见的“玩家”。


