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本报北京 2 月 2 日讯 记者韩秉志报道：2014 年
春节黄金周进入第三天，国家旅游局发布的春节假日
旅游市场信息显示，“全家团圆，外出过年”成为今年春
节新时尚，泡温泉、滑雪等一批参与性强、适合全家活
动的项目成为春节旅游消费的亮点。

从整体看，春节旅游市场呈现“一南一北”两头
热的趋势，北方地区的冰雪旅游和南方地区的避寒旅
游成为旅游市场热点。春节前 3 天，辽宁省共接待游
客达 642.2 万人次；北京市景区累计接待量 387.2 万
人次。南方地区的温暖气候同样吸引了大量游客。广
东省前 3 天累计接待游客 1225 万人次；在江苏，纳
入监测的中山陵、夫子庙等 10 家重点旅游景区共接
待游客 186.34万人次。

本报北京 2 月 2 日讯 记者齐慧从中国铁路总公
司获悉：春运 17 天，全国铁路累计发送旅客 10230.0
万人次，同比增加 1289.7万人次，增长 14.4％。

2月 1日农历正月初二，全国铁路发送旅客 473.2
万人次，同比增加 58.8 万人次，增长 14.2％。北
京、太原、郑州、武汉、南昌、南宁、乌鲁木齐局客
流同比增长超过 20%。2 月 2 日全国铁路计划加开临
客列车 218列，预计发送旅客 570万人次。

铁路部门提示，2 月 2 日继续发售 2 月 24 日前（春
运期间）临客列车，并开始发售 2 月 21 日前图定列车
车票，有出行安排的旅客可通过铁路 12306 客服中心
网站、电话、手机、自助取（售）机、车站和代售点窗口等
渠道购票。

假日短波假日短波

铁路春运发送旅客超 1 亿人次

春节旅游市场南北两头热

短 评 快

喜看高端餐饮走向大众
张 双

“又到一年‘剁手’时。”随着网民在支
付宝上可以查询自己 2013 年网络支付的
年度账单，社交网络上的惊呼此起彼伏。
不过，和往年仅仅关注数字不同，随着手机
支付和互联网金融的大步前进，今年这份
被称为“网上消费观象台”的年度账单有了
新内涵。

支付宝作为国内被最广泛使用的第三
方支付平台，由于从用户的支付宝账号与
身份证的关联中可以推导出他们的年龄性
别，以及根据登录的 IP 地址能知道用户的
位置，这些由真金白银构成的数字，足以体
现出网络支付“背后的意思”。

“新意”来自于移动互联网带来生活方
式的变化。支付宝的统计显示，包括转账、
缴费、还款和充值业务在内，来自手机端支

付宝钱包的业务总数超过 5 亿笔，就拿充
值话费来说，有 79.3%的用户选择手机支
付充值，无线渗透率惊人。此外，随着
O2O（从线上到线下）业务的发展，除了网
络购物，移动支付也开始向线下进军，化
身为生活助手：在便利店买饮料、在出租
车上付打车款，在电影院购票，在餐馆叫
外卖⋯⋯生活在不知不觉中变得智能和
便捷。

移动支付的普及，也意味着消费者可
以借助更多终端进行消费。按无线支付
占比计算，2013 年排名第一的是青海玉
树藏族自治州，平均每 3 笔账单就有一笔
通过手机完成，紧随其后的则是西藏阿里
地区和青海黄南藏族自治州，移动支付排
名前 10 的地区全部位于青海、西藏、内蒙
古等几个边疆少数民族地区。小小一部
智能手机，正在成为弥合东西部之间“数
字鸿沟”的利器。

“新意”还来自于互联网金融的大范

围铺开。来自支付宝的数据显示，截至
2013 年 12 月 31 日，余额宝的客户数在 7
个月中达到了 4303 万，户均持有额仅有
4307 元，这甚至不到传统理财项目通常

“5 万元起”的一个零头。互联网金融的“低
门槛”让不少消费者的理财观念在 2013
年焕然一新，这种变化同样在一份份账单
中体现出来。数据显示，余额宝用户的平
均年龄仅有 28 岁，其中又以 23 岁的用户
数量最大，达 205 万人，50 岁以上的用户
仅占 2.3%。这些在传统场景下很难得到理
财服务的年轻人，第一次通过互联网金融
感受到投资收益的乐趣。

在这份账单里，还能看到平时往往被
人们忽视的购买力。在浙江义乌，用户人
均网上支出超过了 4 万元，按支出总额计
算出的百强县，用户2013年人均网上购物
超过80笔，他们甚至将在大城市中也属时
髦的“海淘”玩得得心应手；在江苏宜兴，平
均每 100位用户中就有 9位进行过海外网

络购物。网络购物作为消费方式在三四线
地区的红红火火，不仅让人们看到了消费
力量的快速下沉，也看到了其中一些地区
的有效供给仍不能充分满足消费者需求。
所以，在为网络购物喝彩的同时，我们也要
看到线下渠道仍有扩张的机会。

种种“新意”，清晰地勾勒出网络消费
与网络支付在过去一年中飞速发展的趋
势和方向，而对于传统制造企业和线下服
务企业来说，这些数据其实也是一个准确
体现出消费者消费意向和市场需求的“指
南针”。对于线下服务企业来说，来自多
个移动互联网“超级入口”的支付方案，可
以成为它们线下服务的一个环节，通过将
支付环节挪到线上，不仅能节约成本，还
能更好地对客户进行基于大数据技术的
管理。而对于生产制造企业来说，则应当
充分考虑县域消费者的消费喜好和实际
情况，将他们的需求列入未来产品设计乃
至营销推广的思考中。

网 络 对 账 单 晒 出 消 费 新 动 向
本报记者 陈 静

上图 2 月 2 日，游客在北京图书大厦春节文化庙会上体验传统

手工制作。扎风筝、虎头鞋、北京绒鸟、皮影、面塑等传统手工艺制作

走进书店，让游客近距离体验民俗文化，欢欢喜喜过春节。

本报记者 赵 晶摄

右图 春节期间，宁夏中卫市广大民警坚守在工作岗位上，为群

众保障平安。图为中卫市交警一大队民警孙涛在农村班车上帮助乘

客系安全带。

本报记者 拓兆兵摄

北京拥有众多著名的老字号，形
成京城文化独特魅力。每逢年节，北
京老字号年货的火热销售场面，成为
一道亮丽的风景线。

农历正月初一，记者来到北京老
字号稻香村的西三旗经营部，糕点区
的柜台前居然排着 4 队顾客，每队大
约七八人。“这也太火了吧！”看到记
者一脸惊奇，店员王守聚笑眯眯地
说 ：“ 稻 香 村 糕 点 有 名 啊 ！ 逢 年 过
节，老北京就是喜欢这个味儿。”

一位男士购买了“鸿灯糕兆”礼
盒，他告诉记者：“这款礼盒中，自
来红、自来白、山楂锅盔、桂花缸
炉 、 萨 其 马 等 各 种 糕 点 都 有 一 个 ，

拜年时给老人带一盒，既喜庆，又
能给老人带去年味儿，这个分量老
人能吃得完、不浪费。168 元一盒，
价格也很实惠。”旁边另一位大姐告
诉记者，逢年过节她都会来稻香村
买点心送亲朋好友。“不仅有老北京
风 味 的 传 统 糕 点 ， 也 有 创 新 糕 点 ，
比如这种小袋包装、方便携带的铜
锣 烧 、 绿 豆 爽 、 乳 酪 酥 、 金 丝 饼 ，
我就经常买给小孙子作小零食、小
点心。”她说。

北京稻香村食品有限责任公司销
售中心副主任王隽时告诉记者，今年
一过农历小年，门店就出现和往年一
样热闹的排队情况，预计今年春节期

间销量同比稳定 增 长 。 他 认 为 能 保
持 这 样 的 好 势 头 原 因 主 要 有 3 点：
一是老字号有文化和传统魅力，在年
节更凸现竞争力。第二，在传承的同
时，稻香村也在创新产品线。比如
2014年专为旅游、离京人士打造的亲
民小礼盒“京味经典”就销售得十分
火爆。第三，稻香村一直保持着自己
的亲民特色，贴近老百姓生活，产品
不仅包括糕点、肉食、节令食品，还
有主食、糖果、素菜等，并且价位也
非常“接地气”。

对于普通北京人来说，过年到老
字号来挑选年货，体验地道的老北京
味道，成为一种别样的年味体验。

老 字 号 选 年 货 排 长 队
本报记者 祝惠春

马年春节年夜饭，北京“全聚德”把 10 人

份套餐的价格下调了 300 元；天津“狗不理”增

设了外卖窗口，建立了便民店，推出便捷实惠的

大众化包子；上海的老字号新雅、杏花楼等，推

出了可以网购的半成品年夜饭⋯⋯马年春节年夜

饭颇有“平民味儿”，颇显大众化。

从某种程度上讲，这正是我国高端餐饮业发

展回归理性的表现。自中央八项规定出台以来，

厉行节约、反对浪费成为社会风气所向，公款消

费被抑制，商务宴请在减少。为抓住年夜饭市场

大众消费需求旺盛的商机，不少高端餐饮企业主

动放下身段，走起了平民路线。

随着经济社会的发展进步，越来越多的人已

经或正在富裕起来。不过，中低收入群体仍占我

国居民的大多数，发展壮大中等收入群体仍是我

国发展的重要目标。这一群体人数众多，蕴含着

巨大的市场空间。

从“吃面子、吃排场、吃身份”到“吃实惠、吃美

味、吃健康”，靠奢侈浪费形成的畸形消费已经难以

持续。餐饮企业要实现长远发展，终靠面向大众需

求。所以，餐饮业特别是高端餐饮，在加快转型中，

应更多开动脑筋，仔细琢磨大众需求，以更加合理

的价位、更加合适的菜品，以及创新餐饮服务模式

等，努力挖掘大众消费潜力，满足大众消费需求。

农历大年三十的贵阳
龙洞堡国际机场人来熙往，
航站楼里年味十足。与机
场候机楼一墙之隔的，是国
家西部大开发重点建设项
目——贵阳机场扩容改造
工地。

“施工现场紧靠着 T1
航站楼和停机坪，不光是场
地非常狭窄，而且地面以下
埋 设 有 热 力 管 线 、动 力 管
网、指挥塔台的通信光缆等
几十条管线，任何一条管线
受损都会直接影响航班的
正常起降或机场系统的正
常运行。”中国铁建十八局
集团机场扩容改造项目经
理韩亚东说，“扩建施工是
在不停航的情况下进行，安
全风险相当大，一点都疏忽
不得。”

伴随着旋挖转机哐当
哐当的振捣声，隧道公司 90
后技术员赵成攀手拿钢尺
穿行在横七竖八的钢筋笼
之间，这已经是他今晚第四
次工地巡查了。今年也是
他在工地上度过的第四个
春节。

第一次在工地过年时，
小赵感觉挺新鲜、无所谓。
第二年春节，项目部让他带
领 40 多个临时工在工地上
值班。2013 年的春节是在
秦岭山区的引水工地度过
的，当时工程工期压力非常
大 ，不 知 不 觉 新 年 就 过 去

了。眼看到了 2014年春节，小赵早早买好了火车
票，算计着回家的日子。没想到了腊月廿二，项目
部接到通知，机场扩容改造工程的土建基础必须
往前赶，确保钢结构吊装工序能在今年 5 月底完
成。春节不休息的消息，他一直拖到腊月廿八才
告诉家里。

夜已经很深了，施工现场灯火通明、焊花飞
舞。建安公司电焊工高维忠焊接完了 18 号钢柱
的最后一道焊缝。“现在工友们都是三班倒，2 月
底屋面网架施工才是重头戏。”春节不能回家，高
维忠托人给儿子带去了新买的玩具。“自己回不
去，捎点东西回去，心里也好受些。”高维忠边往宿
舍走边说。这时兜里的手机响了，电话那头孩子
的一声“爸爸”，让这个坚强的汉子眼眶湿润了。
过了好久，他才说：“既然选择了这个职业，就要承
担这份责任，愧对家人的，自己以后慢慢补偿吧。”

生活区板房里，食堂热气腾腾的饺子已经下
锅，55岁的厨师何师傅跟着公司南征北战已是第13
个年头了。他说，有8个春节是和大家一起在工地上
过的。“这些小伙子就像我的儿子，看着他们这么辛
苦，只能在饭菜上下点功夫，尽量让大家吃好。”何师
傅告诉记者，“春节回不去，最想的就是小孙子。”

“走小路铺大路无怨无悔，住板房建大厦艰苦
为荣”。夜色中，板房外的对联格外醒目。

零点的钟声响了，伴随着远处的烟花，工地上
的焊花灯火有着别样的美丽⋯⋯

午夜时分

工地花火别样红本报记者

齐

慧

据新华社北京 2 月 2 日电 日前，国务院总理
李克强签署国务院令，公布《中华人民共和国保守国
家秘密法实施条例》（以下简称条例）。条例共 6 章 45
条，自 2014年 3月 1日起施行。

条例总则规定，国家保密行政管理部门主管全国
的保密工作。县级以上地方各级保密行政管理部门在
上级保密行政管理部门指导下，主管本行政区域的保
密工作。机关、单位不得将依法应当公开的事项确定
为国家秘密，不得将涉及国家秘密的信息公开。机关、
单位实行保密工作责任制。

条例对国家秘密载体管理作了 7 条详细规定，包
括收发国家秘密载体，应当履行清点、编号、登记、签收
手续；传递国家秘密载体，应当通过机要交通、机要通
信或者其他符合保密要求的方式进行。

条例要求，机关、单位发现国家秘密已经泄露或者
可能泄露的，应当立即采取补救措施，并在 24 小时内
向同级保密行政管理部门和上级主管部门报告。

此外，条例规定了相关的法律责任。

保守国家秘密法实施条例公布


