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绿地集团12亿英镑投建伦敦住宅项目

本报讯 记者苏民报道：北汽集团 2013 年全年实现
整车销售 216万辆，同比增长达 18.8%；利润 155亿元，同
比增长 35%，实现了产销规模和经济效益的平稳增长，销
量、营业收入及利润增幅均超过行业平均水平。

统计显示，北汽商用车实现销售 69.3 万辆，同比
增长 3.4%；乘用车实现销售 147.1 万辆，同比增长
27.8%，实现整车出口 6.08 万辆，同比增长 19.5%；实
现营业收入 2658.7亿元，同比增长 31.8%；实现经营利
润 155.2亿元，同比增长 35.0%。

北 汽 集 团 销 售 整 车 216 万 辆

本报讯 山东能源集团 2013 年依靠创新管理方式
和降本增效，煤炭生产经营总量已突破 2 亿吨，营业收入
超过 2000亿元，资产总额达到 2300亿元。

据介绍，面对严峻的市场形势，山东能源集团坚持开
源增收、内涵挖潜并举，扎实开展“双降双提双保”活动，
以市场价格倒逼成本控制，全年通过科技降本、控员提
效、存量挖潜等措施，其中，业务费、办公费等可控开支同
比下降 23%，商品煤成本同比下降 19.5 元/吨，降本增利
17.6亿元，有效对冲了煤价下滑影响。 （王 俊）

山 东 能 源 营 收 超 2000 亿 元

本报讯 记者李予阳从中国黄金集团公司获悉:2013
年中国黄金集团公司通过标准的制定占领行业发展制高点，
该集团制定或参与制定的相关国家和行业标准占80%以上,
2013年申请专利48项，获得授权专利40项。

据介绍，2007年来，中国黄金集团公司从小到大、由弱
到强，由行业追随者成长为行业引领者，黄金资源储量、矿产
金产量、精炼金产量、黄金投资产品市场占有率、黄金选冶技
术水平、上海黄金交易所综合类会员黄金实物交易量六项指
标均居行业第一。2013年矿产金和矿山铜产量分别位居
国内第一和第四位。

中 国 黄 金 获 授 权 专 利 40 项中 国 黄 金 获 授 权 专 利 40 项
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本 报 讯 记 者 李 治 国 报 道 ： 绿 地
集团日前就英国伦敦两个大型住宅项
目签署合作协议，预计总投资将达 12
亿 英 镑 。 这 是 绿 地 继 酒 店 业 务 之 后 ，
首度进入欧洲进行房地产项目开发。

据介绍，此次签署正式收购协议

的 RAM 啤酒厂住宅项目位于伦敦市西
南面泰晤士河南岸的 Wandsworth 镇。
项目总占地面积超过 3 万平方米，规
划建筑面积近 9 万平方米。另外还签
署 了 金 丝 雀 码 头 金 融 区 超 高 层 公 寓
项目。

此前绿地旗下酒店产业率先通过
资产及经营权置换的方式进入欧洲酒
店 市 场 。 对 于 登 陆 欧 洲 首 选 英 国 伦
敦，绿地集团董事长、总裁张玉良表
示，伦敦是全球金融中心，也是欧洲
大陆最为国际化、经济发展最为成熟

且最具开放性和多样性的城市，是投
资欧洲的首选城市。近两年伦敦房地
产市场交易活跃，2013 年内住宅均价
平均上升 10%，预计 2014 年总体需求
还将呈现上升态势。

有关专家表示，越来越多个人投
资者青睐于英国市场则主要基于以下
原 因 ： 稳 定 的 资 产 回 报 、 优 质 的 资
产、良好的市场流动性。相对而言伦
敦 新 增 供 应 较 少 ， 租 户 的 租 约 较 稳
定，当地对于物业的升值和未来退出
也较有保障。

近日，全球最大化妆品集团欧莱雅
正式宣布，停止其旗下卡尼尔品牌产品
在中国市场的销售，主要涉及护肤品、
染发产品等。这是继露华浓在 2013 年
最后一天“告别”中国后，国内化妆品
战线上的又一场大撤退。

资 料 显 示 ， 卡 尼 尔 品 牌 成 立 于
1904 年 ， 1965 年 遭 到 欧 莱 雅 集 团 收
购，成为其旗下大众化妆品部的一部
分。从 2006 年在上海家乐福开设第一
个超市展柜起，卡尼尔在中国取得了快
速发展，在数十个城市的各大超市以及
少部分百货商场和化妆店的专柜都有
销售。

对于退出中国市场的原因，欧莱雅
方面在给记者的邮件中写道，为了部署
未来发展并不断巩固我们的市场领先优
势，我们选择专注于我们品牌组合中的
重中之重。这将使得我们的大众化妆品
部能够集中力量发展两大领导品牌——
中国第一大美妆品牌巴黎欧莱雅和第一
大彩妆品牌美宝莲纽约，以取得更强
劲、更可持续的增长。

据悉，在欧莱雅集团内，分有大
众化妆品、高档化妆品、专业美发品
及活性健康化妆品四个业务部门。此
次遭到“清洗”的卡尼尔属于欧莱雅
低端产品，隶属大众化妆品部，该部
门还拥有美宝莲纽约、巴黎欧莱雅和

小护士等 3 个品牌。
业内分析认为，卡尼尔的市场定位

与欧莱雅 2003 年收购的小护士高度相
似，市场表现又远不如巴黎欧莱雅和美
宝莲纽约两大明星品牌，整体业绩贡献
太小，这是卡尼尔遭弃的重要原因。

另一方面，相对于高端化妆品市场
的稳定格局，大众化妆品市场则是“群
雄逐鹿”。欧莱雅不仅要应对宝洁、联
合利华等外资巨头的正面交锋，还要提
防近年来发展迅猛的上海家化、相宜本
草等本土企业的侧面偷袭。在激烈的竞
争下，去年三季度，一直作为欧莱雅业

绩 增 长 支 撑 的 亚 太 市 场 罕 见 出 现 了
1.2%的下滑。这也加剧了欧莱雅收缩战
线主攻优势品牌的速度。

事实上，过起“苦日子”的并不只
欧莱雅一家。作为最早一批进入中国的
外资化妆品公司，露华浓在中国的 17
年间始终没有在中国市场找到合适的定
位，最终于去年底以“失败”谢幕；

“给中国女性带来第一支口红”的雅芳
最近公布的三季度财报显示，其中国区
业绩并未见起色，中国市场的营收同比
大幅下降 67%，并表示将更专注于高端
优先级市场；面对巨亏，日本化妆品巨

头资生堂也表示要将一些非主流的化妆
品品牌退出中国市场。

对此，日化专家冯建军分析说，目
前国内日化产业发展规模已经到了瓶颈
期。“从全球几大化妆品品牌的业绩来
看，随着美洲经济开始复苏，现在增长
较快的市场已经从亚太转向美洲，亚太
市场的竞争已经越来越激烈。”

早在 2003 年欧莱雅收购羽西和小
护士时，中国本土日化企业受到打击。
随后，以隆力奇为代表的一批本土日化
企业，利用产品差异化及渠道下沉优
势，很快又找到了自己的位置。此次，
外资化妆品企业集体“出逃”，又给深
耕中低端市场多年的本土企业带来了一
次“突围”良机。

伴随着外资品牌在中低端市场的节
节败退，中国本土企业近年来风生水
起，销售额和业绩都在悄然上升，并不
断向高端市场进发。正是百雀翔、郁美
净、佰草集、相宜本草等优秀本土品牌
的崛起，让消费者在开架化妆品中有了
更多更好的选择，才加快了国际品牌在
中国市场的萎缩速度。

卡尼尔、露华浓等外资品牌先后
撤退，本土品牌能否收入复失地？中
投顾问化工行业研究员李加楠表示，
由于没有核心技术，产品推出后经不
起市场检验，一些国产平价品牌消失
的速度比外资品牌更快。“当前本土企
业 不 宜 盲 目 扩 张 ， 除 推 出 高 端 产 品
外，还应将渠道下沉，并积极开拓线
上销售渠道。”

卡尼尔、露华浓等先后退出中国市场——

本土化妆品牌能否收复失地
本报记者 王轶辰

万 达 集 团 营 收 达 1866 亿 元
本报讯 记者金晶从万达集团获悉：在国内产业结构

调整、经济增速趋缓的情况下，万达集团2013年继续保持
快速发展势头，集团资产达到3800亿元，收入1866亿元，
同比增长31%，连续8年保持30%以上增速。

同时，万达集团发布 2014 年目标，即资产达到 4500
亿元，收入达到 2400 亿元，经营净利润 150 亿元；计划开
业武汉汉秀、武汉电影科技乐园两个重大文化产业项目，
新开业 24个万达广场、18家五星级酒店。万达商业地产
公司收入达到1830亿元，万达文化产业达到317.5亿元。


