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钢铁业莫轻言“回暖”

本报讯 记者常理报道：产业在线日前发布报告
称，10 月份，国内变频空调产量 288.36 万台，销量为
276.57万台，销量同比增长 16.6%。其中内销 240.6万
台，出口 35.9万台。

数据显示，10 月变频空调销量占比环比下降了
0.5 个百分点，其中内销上升 10.4 个百分点，出口下降
10.9 个 百 分 点 。 2013 冷 年 ，变 频 空 调 生 产 总 量 达
2917.6万台，销售总量达 2959.5万台。

10 月 份 变 频 空 调 销 量 增 长 16.6%

网 购 引 发 零 售 业 变 局
本报记者 李予阳

仪器仪表业步入回升期
常 理

国家统计局发布的数据显

示，1-10月，仪器仪表制造

业实现主营收入6074.7亿元，

同比增长15.5%;主营活动利润

435亿元，同比增长6.8%

“

近年来，网络购物大面积普及，销售规模增长迅猛。2012年，我国网络零售额超过

1.3万亿元，同比增长67.5%，增速约为当年社会消费品零售总额增速的4.7倍。今年

“双11”电商促销，阿里集团单日交易额达350亿元，让更多的人见证了网购的能量。

商务部近日下发的《关于促进电子商务应用的实施意见》提出，引导网络零售健康快

速发展。到2015年，网络零售额相当于社会消费品零售总额的10%以上。可以预见，随

着网购的盛行、消费者购物习惯的改变，零售业的转型升级步伐将加快

高 速 增 长 势 不 可 挡
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尽管今年仪器仪表业走势相对良好，但

是中国仪器仪表行业协会名誉理事长奚家

成日前提醒说，绝大部分企业产销及利润持

续保持两位数增长的时代已经过去，行业进

入了“少数企业发展较快，多数企业持平或

低速增长，约 20%企业亏损”的新时期。

仪器仪表是指用以检出、测量、观察、计

算各种物理量、物质成分、物性参数等的器

具或设备，真空检漏仪、压力表、测长仪、显

微镜等均属于仪器仪表。仪器仪表业是现

代高科技产业，许多国家都将其作为优先发

展的产业。

在历经多年的高速发展之后，2008 年

起，受国际金融危机影响，我国仪器仪表行业

订单量急剧减少。而从国家统计局近日公布

的前 10月工业数据看，仪器仪表制造业增长

率居前。奚家成表示，这意味着，仪器仪表行

业已从危机中恢复过来，进入缓慢回升期。

今年以来，仪器仪表行业增幅高于大部

分制造业，主要得益于国家推进经济结构调

整、支持科技进步、关注民生等有关政策措

施的带动。具体来看，产销占全行业约 40%

的工业自动化仪表与控制系统因工业改造

需求上升，其增幅高于全行业 2 个百分点；

农林牧渔、教育、车用、医疗等仪器增幅均超

过 20%；电子、实验分析等科学仪器的增幅

均接近 20%。

产销增速回升的同时，行业主营活动利

润增幅却并不高。对此，有专家分析认为，原

因是多方面的。首先，人工成本上升快，管

理、营业费用居高不下，导致行业的成本增幅

高于产销增幅。其次，多数企业需求不旺，规

模效益下降，高新产品产业化仅在少数企业

见效。此外，20 个子行业中有三分之一利润

同比负增长或低增长，其中光学仪器、勘探地

震仪器、气象海洋仪器均为两位数负增长;实

验分析、供应用仪表等增幅仅为3%至7%。

当前，国内仪器仪表行业面临激烈的市

场竞争，与国际先进水平之间的差距依然明

显。据了解，整个行业的短板主要表现在两

个方面。一方面，工业自动化领域的进步大

多集中在流程工业用测控装备，而适用于离

散工业用的传感器、控制器、伺服系统、管控

软件等基础薄弱、发展缓慢，这将严重影响我

国制造业自动化、数字化、智能化的发展。另

一方面，科学仪器因为量小、技术难度大，而

国外的产品技术和应用成熟度高，除个别品

种外，国内的高档产品少有突破性进展。

“与很多制造业一样，产品质量不高，生

产模式落后且效益低下是多数仪器仪表企

业的通病。”奚家成表示，随着两化融合方针

的贯彻实施，上述情况开始发生变化，工业

自动化和电工仪表行业的企业进步较快、成

效初显。部分企业已设立信息化的机构和

专职人员，且高薪聘请国外技术专家指导，

而起步早、有基础的企业已着手结合现代生

产模式推进生产过程信息化，并以此为核心

建立企业信息化管理系统，实施按订单生

产、可追溯生产，以提高内涵素质，应对新一

轮竞争。

对于全年的走势，业内有关专家预测，

如出口无意外情况，行业全年的产销增幅将

超过年初的预测值 16%，达 18%左右。

2015年实现网络零售在零

售总额占比10%以上的目标并无

悬念，更值得关注的是可能会达

到的上限

电商正在改变零售业格局。

同时，网络零售自身也在加速变

化，并带动物流等关联行业的发展
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本报讯 记者黄鑫、实习生胡昊报道：在日前召
开的“第十二届 （2013） 中国政府网站绩效评估结
果发布会暨电子政务高峰论坛”上，中国软件评测中
心发布的数据显示，2013 年，政府网站日常运维保
障机制进一步完善，部委、省、副省级、省会政府网
站的首页链接全年可用性已经达到 99.1%，二级、三
级页面链接的全年可用性分别达到 95.3%和 81.2%，
与 2012年相比均有显著提升。

中国软件评测中心副主任张少彤表示，今年，各
级政府网站加大了信息的发布力度。多数政府网站的互
动交流水平持续提升，咨询答复时间进一步缩短，围绕
社会热点的在线访谈和民意征集次数有所增加。

政 府 网 站 首 页 链 接 可 用 性 达 99.1%

点评：据中国钢铁工业协会统计数据显示，10 月

份，大中型钢铁企业实现利润总额 17.16 亿元，环比下

降 47.46%；亏损企业 18 户，环比增加 4 户，亏损面达到

20.93%。这让业界再度感受到寒意。

今年三季度，由于下游市场需求有所增加，钢铁业景

气度略有回升。三季度中经钢铁产业景气指数较上季度

回升0.3点，钢铁业利润状况也出现好转。7月份，大中型

钢铁企业实现利润总额 23.01亿元，环比扭亏为盈；8月

份，实现利润总额 31.16亿元，环比增长 35.42%；9月份，

实现利润总额32.66亿元，环比增长4.82%。这让一些人

士产生了回暖的感觉。而进入四季度，10月份大中型钢

铁企业经济效益又环比下降，再结合上半年较差的表现，

则说明行业的冬天远没有结束。

从行业基本面判断，由于我国钢铁业高增长阶段

已过，产能严重过剩，市场供过于求，加上铁矿石话语

权缺失，行业将持续处于低增速、低盈利运行态势。当

前一段时间，钢市行情的好转，钢企盈利的改善，只具

有些许的程度变化意味。实质上，钢铁业困局并未打

破，微利运营的主基调难以改变。仅拿销售利润率这

项关键指标来看，三季度钢铁业销售利润率为 1.1%

（经初步季节调整），远低于全国工业平均销售利润率

5.5%。1 至 10 月，大中型钢铁企业的销售利润率仅为

0.43%，一直处于亏损边缘。

有鉴于此，钢铁业不能对于行业短期内复苏抱有

幻想，而应看到行业大调整的必然性和长期性，抓住产

能过剩这个主要矛盾，切实解决粗放发展的问题。这

将是一场事关钢铁业健康发展的攻坚战。

近期，国务院出台《关于化解产能严重过剩矛盾的

指导意见》，为化解钢铁等行业产能严重过剩矛盾提供

了政策指引。钢铁业作为产能过剩大户，将在未来 5

年压缩 8000 万吨以上的产能。河北作为钢铁第一大

省，则首当其冲，计划压缩产能 6000万吨。11月 24日，

河北省在唐山、邯郸、承德等 3 地集中拆除了 8 家钢铁

企业高炉 10 座、转炉 16 座，共减少炼铁产能 456 万吨、

炼钢产能 680 万吨，打响了河北化解过剩产能的“第一

枪”。开弓没有回头箭。钢铁业惟有经受阵痛，着力攻

坚，总量压减和产业升级两手抓，才能有脱胎换骨的变

化，实现质量效益型发展。 文/周 雷

商务部下发的《关于促进电子商务应用
的实施意见》提出，到 2015 年，电子商务交
易额超过18万亿元，应用电子商务完成进出
口贸易额力争达到我国当年进出口贸易总
额的10%以上，网络零售额相当于社会消费
品零售总额的10%以上，我国规模以上企业
应用电子商务比例达80%以上。

经历了刚刚过去的“双 11”，网络销售
的巨大冲击力已经有目共睹。《意见》预测
的 2015 年网络零售额占社会消费品零售
总额的 10%以上的目标,实现起来并没有
悬念，更值得关注的是这个目标可能会达
到的上限。在 2012 中国经济年度人物颁
奖现场，万达集团董事长王健林与阿里巴

巴集团董事局主席马云打赌提出的数字显
示了更令人期待的前景，即“到 2020年，电
商在中国零售市场是否会占到 50%”？

回顾以往网络零售的发展，可能更有
助于我们预测未来。中国电子商务研究
中心今年 8 月发布的《2012-2013 年度中
国 社 交 移 动 电 子 商 务 市 场 报 告》显 示 ，
2012 年，中国网络零售市场交易规模占
到社会消费品零售总额的 6.3%，而这个
比例数据在 2011 年仅为 4.4%。中国电
子商务研究中心预计，该占比还将保持扩
大态势，到 2013 年达到 7.4%。而另一家
研 究 机 构 艾 瑞 咨 询 发 布 的 数 据 显 示 ，
2013 年一季度，中国网购增长 36%，交易

额超过 3520 亿元；二季度，中国网络购物
市场交易规模为 4371.3 亿元，较去年同期
增长 45.3%；第三季度，中国网络购物交
易规模达 4547.6 亿元，同比增长 42.4%。

网络零售加速增长，也反映在用户规
模的扩大上。据 CNNIC 发布的数据，今年
上半年我国新增网购用户 2889 万，总数已
达 2.71 亿人。中国电子商务研究中心监
测的数据显示，2012 年移动电子商务用户
规模约 2.5 亿人，预计 2013 年将增长到 3.7
亿人。其中，移动网购为主要形式。截至
2013 年 6 月，中国移动购物用户规模达
7805 万人，预计到 2013 年年底将达 1.55
亿人。

“双 11”是核心电商企业通过各种形
式的促销，深入挖掘网购用户的消费潜力
创造的消费时点。而对今年“双 11”的网络
零售情况进行分析可以发现，我国电商销
售呈现出以下几个有可能成为今后发展趋
势的特征。

一是不仅参加促销网络零售企业数量
增加，而且从综合 B2C 企业发展到垂直
B2C 企业，从纯线上市场延伸到线下卖
场，商品类别也进一步丰富，从实物商品扩
大到服务和虚拟商品。

二是借助移动互联网扩大营销，即
我 国 网 购 消 费 者 已 经 开 始 从“ 电 脑 ”到

“手机”的全新路径迁移。今年多家电商企
业借助无线平台扩大销售。据相关电子商
务平台统计，手机淘宝 8 小时成交额突
破 20 亿美元，是去年无线端当天成交总
量的 2 倍。

有分析指出，目前移动网购呈现出
明显的“公车效应”，即移动网购的高峰
时段一般都集中在每天早上 8 点至 10 点
和晚上 6 点至 8 点之间，而这些时段里，
大多数人都是在乘坐公共交通工具上下
班的路上。

三是多家电商企业积极推动 O2O(线
上对线下)模式，让消费者在线下体验和选

择产品，在线上下单支付，再由线下送货、
安装、调试。

四是相关服务保障带动产业发展。据
相关部门统计，各快递企业“双 11”全天共
处理快件 6000 多万件，比去年当日 3000
万件翻了一番。

国家邮政局市场监管司司长王丰在解
读快递业发展“背后的力量”称，网购业务
已经占到快递业务一半以上。网购带动与
民生相关的物流业务继续保持快速增长。
今年上半年，全国规模以上快递服务企业
业 务 量 累 计 完 成 38.4 亿 件 ，同 比 增 长
60.6%。

电商是否会终结传统零售企业？这曾令
很多传统零售商备感困惑。如今，越来越多
的商家已经开始行动，对互联网经济从碰
撞、抵制到现在的逐步融合发展，呈现顺势
而为的发展趋势。

与马云打赌的王健林已开始加快电子商
务步伐。按照他的规划，万达集团的电商之
路是：借电子商务将旗下商业地产、高级酒
店、旅游、电影院线和连锁百货五大主营业
务同时打包上线，开设虚拟的线上商业综合
体。经过一年的准备，12 月份即将正式上
线网站和移动应用。

商 务 部 数 据 显 示 ， 今 年 前 三 季 度 ，
3000 家 重 点 零 售 企 业 网 购 同 比 增 长
34.7%。面对网购冲击，在苏宁、国美等零
售巨头的带动下，越来越多的传统零售企业
积极触网，开始探索线上与线下联动。

近日，百联集团宣布,百联电商计划投
入 1 亿元的商品营销资源，并与众多供应商
和联营商推行百联电商线上线下业务合作。
百联将利用实体门店和自身电商首先实现
O2O，从 12月 1日起，其第一批近 300家快
客门店将开通“网订店取”、“店取电付”等
O2O 业务。中国电信重庆公司则与重庆永
辉超市签订“翼支付”业务收银合作协议，
预计年内在重庆主城区将开通首家“翼支
付”永辉超市门店，到明年 6 月将在重庆全
市的永辉超市门店全面引入“翼支付”。

今年“双 11”，一些大型流通企业还借
助电商优惠消费活动开展了线下促销，并且
促销时间早，优惠力度大，新品、新款多，
进一步发挥了实体店体验性强、服务直接等
方面的优势，在为消费者提供更多选择的同
时也实实在在促进了销售。

苏宁云商董事长张近东认为，互联网正
在像空气一样渗透到社会的方方面面，深刻
地影响和改变着实体经济。零售业作为受互
联网冲击最大的行业之一，正在经历一场由
实体到虚拟再到虚实融合的商业大变局。虚
实融合的零售阶段是零售业的第三次浪潮。
零售商必须能掌握前沿的大数据技术，捕捉
到消费者线上线下各个场合的消费行为习
惯，运用智能搜索和精准营销的技术，将相
关商品与服务适时巧妙地推送给消费者。零
售商还要具有全渠道布局的能力和资源，提
供多种付款方式以及多形态的物流服务。

有研究表明，目前在美国的前十大电商
中，有九个来自于传统零售企业。这对正在
转型中的中国传统零售企业而言，是一个好
消息。

本报讯 记者林火灿报道：国家发改委公布的信
息显示，10 月份，化工行业增加值同比增长 12.7%，增
幅同比加快 0.2个百分点。

10 月份，在主要化工产品中，初级形态的塑料、合
成橡胶、合成纤维产量分别为 508 万吨、39 万吨和 327
万吨，同比分别增长 15.6%、12.9%和 10.1%。乙烯产
量 149 万吨，增长 16.9%。烧碱产量同比增长 7%，纯
碱产量同比下降 0.1%；化肥产量同比增长 5.3%；农药
产量同比下降 6.8%；橡胶轮胎外胎产量同比增长
6.7%；电石产量同比增长 27.9%。

10 月 份 化 工 行 业 增 加 值 增 长 12.7%


