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资本市场

每逢年底，公募基金行业总会掀起一

轮新产品发行潮，今年也不例外，只是基

金公司今年抢发新产品抢来的更多是“无

奈”。

有这样一组数据：今年以来成立及获

批的新基金达 515 只，为历年之最；平均

首发规模 15.39 亿元，仅高于 2011 年，与

去年相比下降了 36%；今年新成立的股票

型 基 金 目 前 资 产 规 模 较 首 发 规 模 缩 水

28%，且八成次新基金“瘦身”。

不难看出，基金业今年烧起来的这把

火有点“虚”，“柴火不足”旺不起来。而

“柴火不足”体现在两方面，一是掣肘着

基金行业发展的同质化竞争问题仍未改

变，近两个月产品创新动力更有消退之

势；二是银行等传统销售渠道拥挤不堪，

导致渠道议价能力大幅度提升，发行成本

高企已经让基金公司压力“山大”，新基

金市场依然继续着“拆东墙补西墙”的

戏码。

明 知 道 抢 发 新 基 金 注 定 换 来 “ 无

奈”，基金公司仍旧乐此不疲。仅 11 月 25

日当天就有 12 只基金同时开售，至此，拥

挤的发行渠道上已经有 51 只新基金同台竞

技。“明知山有虎，偏向虎山行”，作为证

券市场第一大主力投资机构的基金公司肯

定有自己的小算盘。

12 月是年度重要时间点，资金必然

偏紧，基金公司都希望在 12 月中旬以前

将基金销售完毕，因此在 11 月初到 12 月

初就形成新基金发行的“旺季”。当然，

今年的抢发潮还存在客观原因，比如证

监会对普通基金实施快速审核政策，审

核期大为缩短，基金公司发行新产品如

鱼得水。

值得注意的是，基金公司选择在年底

猛发新产品，还有两方面的考虑，且伴随

着无奈。其一，为达到年初制定的目标，

给董事会一个交代，基金公司不得不冲规

模，为争取明年各项预算增加底气；其

二，抢发新产品实际上是在抢客户，目前

基民投资理念尚不成熟，喜欢从 1 元开始

做起，所以不发新基金产品就意味着损失

客户。

潮水退去，方知谁在裸泳。在基金

业，这场酣畅淋漓的抢发新产品大潮退去

之后，会涌现出一批“赔本赚吆喝”的基

金，甚至有基金直逼清盘红线 （首发时引

入帮忙资金的基金，容易因帮忙资金撤退

引发资产规模大缩减），让投资者汗颜。

鉴于此，公募基金行业要想走出困

境，应当双管齐下，主动从新基金发行的

恶性竞争中摆脱出来：

首先，在产品设计上、营销上不断推

陈出新，挖掘出更适合投资者需求的产

品。基金公司牌照放开之后，基金业缺少

的不是新产品，而是创新产品。产品有特

色，才可能有市场，同质化产品竞相发行

是一种资源的浪费。在互联网金融浪潮

中，基金公司不妨将产品与渠道进行联动

创新，减轻对传统渠道的依赖，增加发展

的话语权。

其次，借发行新产品冲规模，还不如

重视持续营销，将更多的资源注重于提高

基金产品的“质量”，用出色的业绩留住

客户，用一流的服务赢得口碑，自然也能

给董事会一个交代。

抢发新基金有“虚火”
赵学毅

“上周，新成立公募基金有 6 只，共计
募集金额 64.22 亿元，相比之前一周出现
了明显的回升。”华泰证券研究员王乐乐在
基金研究报告里指出。

“从新成立基金的结构上看，6 只新
基金全为债券基金，这是比较少见的现
象。”王乐乐认为，债券基金募集额度也达
到了近两月来的次高位，其中部分原因是
近期开始发力的互联网基金主打债券基
金，新渠道的加入对募集规模提供了新的
支撑。

报告显示，国内首只根据淘宝用户定
制的公募基金产品——国泰淘金互联网债
券基金于11月19日发布成立公告，提前一
个月结束募集，募集份额超过10亿份，认购
户数超过 1 万户。“这也是四季度以来唯一
的一只成立规模超过10亿元的普通债券型
基金，显示了以互联网为主要销售人群的
产品较强的潜在需求。”王乐乐表示。

而从最早与互联网“牵手”的货币基金
近期的表现来看，其作为现金管理工具越
来越得到大家的认可。“借助各类电商平台
集体发力以及收益率的逐步攀升，货币基
金 10 月底规模达到 5754.39 亿份，环比增
864.33 亿份，超出 2012 年 12 月底的历史
高点 5717.28 亿份。”济安金信基金评价中
心报告指出，货币基金也成为 10 月份份额
唯一增长的基金。

中信证券基金研究报告里称，近日支
付宝正与 5 家基金公司合作，预推第二期
理财产品（主要定位于 7 天、14 天、30 天、
60 天的短期理财产品）。这将是支付宝在
互联网基金销售领域的第二步，此前推出
的余额宝已经破千亿规模。“至于这次是否
可以创造余额宝的辉煌取决于产品的收益
和产品在支付宝平台的嵌入方式，只有超
越余额宝收益并在嵌入方式中契合用户需
求才有可能创造良好的销售业绩。”

27 日，A 股终于迎来温和反弹。上证
综指尾盘成功站稳于 2200 点整数位上
方。截至收盘，上证综指报收 2201.07 点，
较前一交易日涨 18 点，涨幅为 0.82%；深
证成指报收 8447.46 点，涨 82.11 点，涨幅
为 0.98%。

创业板指数低开高走，强势拉升上涨
2.91%，报收 1329.48 点。其中，传媒股一
改前期颓势，全线上涨，领跑创业板。从个
股情况看，华谊兄弟涨停，光线传媒涨近
9%，华录百纳、华策影视、新文化、博瑞传
播、凤凰传媒等均出现较大涨幅。

对于传媒股卷土重来的态势，民生证
券传媒行业分析师郑平认为，传媒股强势
是由于前期个股调整到位，同时，大盘比较
给力。

业内人士同时指出，每年此时都是各
大影视制作公司业绩收入的“高点”。随着
贺岁档的临近，光线传媒、华谊兄弟和奥飞

动漫等均有电影在贺岁档上映，均利好板
块走势。此外，2014 年备播电视剧名录的
公布也是利好，由于电视剧盈利模式的不
同，通过各大电视台放映名单的公布便能
预测收益，而包括华谊兄弟、华录百纳、华
策影视和新文化等上市公司均有作品入
选，后期收益可期。

国金证券广播影视行业分析师张燕认
为，未来 3 年票房有望受益于银幕数增长、
人均消费能力提升、影片质量提升仍有望
维持 30%增速，植入性广告和衍生品收入
预计将步入高增长，分摊影片制作成本，凸
显内容长尾效应，产业链中制片、发行和院
线集中度均较高，企业扩张将以整合上下
游产业链为主。

长期来看，《中共中央关于全面深化改
革若干重大问题的决定》中对推进文化体
制机制创新的论述，显示出政府对文化产
业发展的重视，增强了市场信心。

传媒股领跑创业板
本报记者 钱箐旎

互联网基金受热捧
本报记者 姚 进
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本报青岛 11 月 27 日电 记者刘成报道：继天然橡
胶（橡胶谷）——20 号标准胶挂牌交易后，渤商所（橡胶
谷）天然橡胶现货交易平台迎来新成员，今天上午 9 点，
在青岛香格里拉大酒店，烟胶片（橡胶谷）——3 号烟片
胶正式挂牌交易。至此，天然橡胶两个主流品种全部实
现现货交易模式，填补了行业空白。

中国橡胶工业协会秘书长徐文英表示，天然橡胶的
价格近年来一直处于非理性波动，影响了国内橡胶行业
的发展速度。烟胶片的上市，将扭转烟片胶实体贸易流
通不畅的格局，为行业企业持续稳健运营带来全新的解
决方案。

烟 胶 片 挂 牌 交 易

本报北京 11 月 27 日讯 记者姚进报道：截至今日
收盘，沪深 300 股指期货主力合约 IF1312 上涨 28.2 点，
涨幅 1.18%，报收 2422.4 点，成交 81.63 万手，持仓 9.56
万手，日减仓 17手。

其他合约方面，IF1401 上涨 1.2%，报收 2423.8 点；
IF1403 上涨 1.16%，报收 2431.6 点；IF1406 上涨 1.15%，
报收 2435.6 点。现货方面，沪深 300 指数上涨 1.13%，报
收 2414.48点。

期 指 合 约 全 线 上 涨

本报上海 11 月 27 日电 记者沈则瑾报道：11 月 26
日晚间，台湾主管机构正式发布允许陆企赴台发行人民
币债券相关政策。据悉，交通银行已于今日上午向台湾
主管机构递交了发行申请，力争成为首家在台发行人民
币债券的陆资机构。

交 通 银 行 此 次 拟 在 台 发 行 的“ 宝 岛 债 ”，由 该 行
香 港 分 行 作 为 发 行 人 ，面 向 机 构 投 资 者 发 行 ，总 规
模 为 12 亿 元 人 民 币 ，分 为 3 年 期 和 5 年 期 两 个
品种。

据悉，交行在发行离岸人民币债券方面经验丰富，曾
两度在香港发行离岸人民币债券，并首家采用招标方式
发行离岸人民币债券。

陆 企 赴 台 发 行 债 券 政 策 出 台陆 企 赴 台 发 行 债 券 政 策 出 台
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