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现代商贸

“未来，消费者买的每一块牛羊肉都
将拥有自己的二维码‘身份证’，展示其
从出生、饲养、病疫、屠宰到运输等各环
节的信息。”在日前举行的工信部 （锡
盟） 肉制品质量安全追溯体系建设试点工
作交流会上，工业和信息化部消费品工业
司司长王黎明介绍说，我国正在内蒙古锡
林郭勒盟开展牛羊肉全产业链质量安全追
溯体系建设试点，目前试点工作进展顺
利，预计 2013 年试点旗市将建立 30 万只
羔羊可追溯档案。

全程保障安全

走进北京市鹏程食品有限公司，映入
眼帘的便是一套猪肉溯源系统，随着一块
带着激光码的猪肉经过识别系统后，供货
商、出场数量、重量、入场时间、检疫员
等众多信息出现在机器的显示屏上。

“鹏程所有产品均加贴了电子标签，
每件产品都做到了源头可追溯、信息可储
存、流向可查询、产品可召回。”据鹏程
公司经理李文祥介绍，鹏程构建了 RFID
食品安全可追溯体系，产品标签上的条码
详细记录了种猪母系父系特征、繁殖、免
疫用药、饲养、生猪运输、屠宰、分割、
检疫、冷链运输所有环节，实现了从农场
到餐桌的全程控制。

“目前，只有少数肉制品生产企业开
展了产品质量安全追溯体系建设工作。”
工信部消费品工业司副巡视员高伏指出，
肉制品质量安全追溯体系建设在满足消费
者知情权、强化企业质量安全主体责任、
提升企业品牌影响力和促进行业转型升级
等方面都具有重要作用，是保障肉制品质
量安全的重要举措。

当前我国肉制品行业发展中还存在并
面临着资源环境约束增强、研发投入不足、
产品结构调整较慢、淘汰落后和节能减排
与质量安全压力较大、同质竞争激烈、品牌
附加值低等问题和困难，肉制品行业调结

构、稳供给、保安全任重道远。“实行肉制品
质量安全追溯体系建设，旨在推进肉制品
行业两化深度融合，加强肉制品企业质量
安全主体责任，促进肉制品加工业重点地
区和企业自主品牌建设，推动肉制品加工
业平稳健康发展。”王黎明表示。

打造龙头品牌

今年 6 月，内蒙古科尔沁牛业股份有
限公司投资 1.37 亿元，从冰岛、美国、爱
尔兰引进了三条牛肉生产线，大大加快了
生产效率并保证产品可追溯。科尔沁公司
质量管理部部长韩明山表示，建立产品追
溯体系是企业创立自身品牌，有别于一般
集贸市场传统产品的最大亮点。对于现代
化的肉类食品生产企业来说，产品安全质
量追溯体系的建立和品牌的建立是相互依
存不可分割的整体。

数据显示，今年１至７月份，全国肉

制品行业实现利润总额 127.6 亿元，同比
增长 25.6％。目前肉制品行业逐步向畜禽
主产区、西部地区和少数民族地区集中，
产业集中不断提高，涌现出河南双汇、江
苏雨润等一批龙头品牌企业以及“锡林郭
勒羊肉”等一批区域品牌，产品结构不断
丰富。

近年来，肉制品企业技术创新步伐加
快。肉类屠宰加工技术与装备、肉制品加工
技术与装备、副产物综合利用与清洁生产技
术等实现创新突破并广泛应用，特别是随着
传统产业升级和新的生产方式变革的客观
要求日益迫切，两化融合技术、肉制品质量
安全控制与溯源技术的普及和应用，已成为
肉制品企业创新发展的重要支撑。

高伏指出，下一步，要积极培育和扶
持知名品牌，重点培育和保护冷鲜肉、优
质牛羊肉、禽肉和肉制品品牌企业和区域
品牌，全面推进原料安全供应体系和企业
诚信管理体系建设，提高品牌集中度、认

知度和忠诚度，大幅提高利润规模和利润
率，真正实现质量型和效益型增长。

推进追溯体系

今年 7 月，工信部批准锡林郭勒盟开
展牛羊肉全产业链质量安全追溯体系建设
试点工作。试点工作运用物联网技术以及
数据库等现代信息技术手段，2013 年的
试点目标是建立盟级追溯管理平台，实现
肉羊养殖、屠宰加工、物流配送、消费终
端等全产业链的无缝监管，做到来源可追
溯、去向可查证、责任可追究，统一打造

“锡林郭勒羊肉”品牌，确保锡林郭勒羊
肉产业质量安全、优质优价、牧民增收。

据锡林郭勒盟行政公署副盟长斯琴毕
力格介绍，锡盟在 3 个旗市及 7 家企业组
织开展了追溯体系建设试点工作，目前，
3 个试点旗市参与追溯体系建设的牧户共
计 3920 户，为 30 万只羔羊建立了可追溯
档案，现已全部完成基础信息的录入工
作，并通过了锡盟羊肉全产业链追溯体系
综合服务平台的审核。未来将逐步在全盟
范围内推开试点，在 5 年内建成覆盖全盟
的、从天然无污染的养殖环节为起点、到
收购加工运输环节、再到销售消费环节为
终点的全产业链追溯体系。

为了调动养殖牧户及生产加工企业参
与全产业追溯体系建设的积极性，盟旗两
级财政将给佩戴耳标羊每只补贴 20 元，
加工企业给佩戴耳标羊每只补贴 15 元至
20 元，预计 3 年到 5 年盟旗两级财政累计
各补贴 1 亿元，政府推动、市场运作的追
溯体系运行机制正在形成，有力促进了追
溯体系建设顺利启动。

高伏表示，未来将开展肉制品行业质
量安全追溯体系和两化融合通用标准规范
的研究制定和推广应用工作，逐步研究形
成肉制品行业两化深度融合整体解决方
案，引导行业特别是中小肉制品加工企业
大幅提高两化深度融合水平。
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本报讯 记者沈则瑾报道：上海以民
生需求为导向，连续 2 年将早餐工程列入
市政府实事项目，提升了市民生活便利程
度。今年，该市的早餐工程实事项目：80个
早餐网点、4 家中央厨房，预计 11 月底将如
期完成，上海市商务委表示，明年将继续争
取把早餐工程列入市政府实事项目。

作为市政府实事工程项目，上海早餐
工程近年来大力推进中央厨房建设和网点
建设，让市民吃上质优安全的早餐。2011
年和 2012年，上海已支持企业建起 12个中
央厨房和 1165 个早餐网点，今年实事项目
完成后，早餐工程网点将覆盖上海全市。

全新打造的早餐供应链从源头上确保
了食品安全，提升了早餐产业化发展水

平。如今，“连锁化、标准化、品牌化”
的发展理念带动着上海早餐企业不断转型
发展，也为上海早餐市场带来了产业化发
展趋势。目前，在这些市政府实事工程建
设的早餐网点内，市民们也可以放心吃上
由现代化流水线生产的馒头、粢饭、豆浆
等传统早餐。

商务部“早餐示范工程”企业上海中
饮餐饮管理有限公司目前中央厨房年产值
5 亿多元，日产“巴比馒头”200 多万
只，支撑上海近 800 个早餐门店，另有
600 多 家 早 餐 网 点 主 要 分 布 在 长 三 角 ，
2012 年公司门店销售突破 10 亿元，占上
海早餐市场份额近 6%。

去年 8 月，上海首家早餐工程样板店

连锁“清美美食”在居民密集区开出 24
小时营业的早餐工程“夜市店”，很多人
赶去尝鲜。今年，“清美美食”已研发成
功由中央厨房规模化生产的大饼、油条、
豆浆、粢饭，目前这些更利于环保不扰民
的早餐已在试营销。

此外，“老盛昌”“小杨生煎”“晟槟”等
也纷纷建成中央厨房，从源头上确保食品
安全，也促使上海早餐供应链日渐完善。

不久前，记者去几家企业的中央厨房
采访，亲眼目睹了中央厨房的流水线生产
使得传统中式点心实现了标准化、规模化、
高效率生产，市民获得了更多早餐选择，企
业生产也有了更加可靠的安全保障。

朝陆晚玖门店供应的各种点心和菜肴

均采取统一原料加工、全程冷链配送的经
营方式，中央厨房内还设有食品安全试验
室，对产品研发、生产过程、产品成品、
门店留样等每天进行跟踪检验。鸿瑞兴、
吉祥馄饨的中央厨房内，流水线上正在生
产中式点心，一分钟制作 60 个小笼，个
个褶子均匀，半自动化烘烤的黄桥烧饼，
层层酥脆，馄饨大小一致，内馅统一 30
克。

为把早餐工程建设成有生命力的、可
持续发展的惠民工程，商务委始终坚持做
到问需于民、问计于民、问政于民，围绕
民生民需推进早餐工程建设，专门开设了
早餐工程网站，并在“中国上海”门户网
站开设“实事项目网上专栏”。

今年新增 80 个早餐网点、4 家中央厨房，预计 11 月底将如期完成——

上海打造全新早餐供应链

本报讯 记者冯其予报道：商务部
日前下发通知，要求各地商务主管部门
做好婴幼儿配方乳粉药店专柜销售试行
工作，加强婴幼儿配方乳粉流通行业管
理，保障流通环节婴幼儿配方乳粉质量
安全。

通知明确，各地商务主管部门要在
充 分 发 挥 市 场 机 制 作 用 的 基 础 上 ， 引
导 有 条 件 的 药 品 零 售 企 业 开 展 婴 幼 儿
配 方 乳 粉 专 柜 销 售 试 行 工 作 。 要 督 促
企 业 严 格 执 行 婴 幼 儿 配 方 乳 粉 药 店 销
售 各 项 规 定 ， 保 障 质 量 安 全 。 同 时 参
照 药 品 经 营 服 务 相 关 行 业 标 准 ， 加 强
销售人员培训。

通知强调，加强婴幼儿配方乳粉的
进口管理。做好婴幼儿配方乳粉自动进
口许可证的发证工作，为企业提供方便
快捷的发证服务。严格执行进口和销售
记录制度，诚信经营，合理定价，杜绝
行业垄断等不正当行为。建立和完善信
息沟通机制，加强进口婴幼儿配方乳粉
信息统计。

加强婴幼儿配方乳粉零售商供应商
交易监管。零售企业对婴幼儿配方乳粉
供应商，只允许收取经事先协商同意、
订立合同并明确约定的促销服务费，不
得收取其他任何费用。

国货精品谁说了算？
冯其予

朋友聊天，说到家门口开了个

店，名头很是气派，叫做“国货精品

馆”。言下之意，入得馆内售卖的自

然是“国货精品”。朋友进去逛逛，

倒也有不少熟识的品牌，只是门口

招牌太大，朋友预期过高，溜达一圈

下来不免有点“夸海口”的印象。朋

友颇有感慨地对我发问：“你说说

看，这些牌子是不是‘国货精品’，究竟该谁说了算？”

乍看去，这似乎不成其为一个问题。社会主义

市场经济建设多年，竞争观念早已深入人心：企业生

产产品，投入市场参与竞争，消费者货比三家择其

优，优胜劣汰中脱颖而出的佼佼者，不就是国货精品

吗？按此逻辑，国货精品毫无疑问地是市场和消费

者说了算！而种种评选出来的“精品”、“品牌”似乎

有悖市场规律，更遑论建设这店那馆去推而广之，确

有“画蛇添足”之嫌。

然而事情却又并非这么简单。市场的情况，远非

整齐划一，简单明了。举个例子，改革开放之初，经济

自由度加大，市场上的产品陡然丰富，可由于当时人

们获取信息的途径相对单一，对产品的好坏优劣无

从辨识，加上当时收入有限，碰见新东西买不买，还

真是“艰难的决定”。这个时候，如果产品能够得到某

个权威方面的认证，毫无疑问地能够促进产品销量

的提升。于是乎，各种“十大品牌”、“著名商标”如雨

后春笋般出现。在笔者的印象中，“国货精品”这个概

念，就是在那个时候出现，而当年一句“省优、部优、

国优”的广告语，未必不是审视彼时市场状况的一种

视角。客观来说，昔日种种评选，虽有过多过滥之嫌，

但也确是促进了商品信息的沟通和传递，一批如今

耳熟能详的国货品牌不就是在当年一声声的“省优、

部优、国优”的推广中深深印在了国人的脑海里。

时移世易。现如今，这类关于“精品”、“名牌”的

评选并未销声匿迹，但也似乎没了往日那般影响。

原因无他，这个市场逐渐成熟了：人们获取信息的渠

道和手段更加丰富，市场监督机制更加完善，对消费

者的保护更有力度，消费能力和消费水平也大幅提

升。于是“名牌”和“精品”的产生，更需要通过长时

间的市场竞争来完成。如果还抱着当年的“老黄历”

来推动所谓“精品”，或是因为这样那样的利益纠葛

深陷其中，最终只会是得不偿失。

话又说回来，虽然人们对各种“十大品牌”、“名

优精品”关注没有以前那么高，但是动态的市场评价

却也仍是消费者迫切需要获取的资讯。从这个角度

讲，建立起一个相对客观的第三方评价平台也不无

裨益。让市场的讯息更准确及时地在企业和消费者

之间沟通，让市场的信号更快地起作用，相信是有利

于一大批“国货精品”的快速成长的。

本报讯 记者冯其予报道：针对餐饮行业的消费
欺诈乱象，上海市餐饮烹饪行业协会日前召开发布会，
称将效仿农贸市场，今年 11 月底前，在“外婆家”、“耶里
夏丽”、“丰收日”等沪上 100 多家名牌餐饮门店试点设
置“自助式公平秤”。

据上海市餐饮烹饪行业协会副秘书长金培华介
绍，自助式公平秤具有操作简便、防水、不可移动等特
点，其选型与 2011 年上海市政府实事项目在集贸市场
设立的自助式公平秤类似。为防止餐饮店在电子秤上

“做手脚”，公平秤还设置了一次性铅封。餐饮烹饪行业
协会及质监部门对此将不定期检查。

据透露，设置自助式公平秤的名牌餐饮企业还将
实行“先行赔付”机制。消费者如在任意一家参加试点
的餐饮门店发现短斤缺两，现场可要求饭店在监管部
门介入调查前予以“先行赔付”。但业内人士指出，目
前在上海市餐饮烹饪行业中，尚无要求企业必须实行

“先行赔付”的规定，所以日后一旦发生类似纠纷，
还要看企业愿不愿意主动掏腰包。

沪百余家餐饮店将设公平秤

药店试售婴幼儿奶粉

在北京的家乐福、沃尔玛超市，许多消费者喜欢拿着挑选好的生肉去溯源机器上刷一下，看看这块肉的屠宰、出厂时间等信息。让消费者了解食

品生产的全过程，还广大消费者对食品生产过程的“知情权”，这就是产品追溯系统。

肉类肉类““实名制实名制””安全上餐桌安全上餐桌
本报记者 黄 鑫

渠道畅通富百姓

上图 10 月 17 日，一位消费者在杭州银泰城体验线下选择，刷二维码线

上下单的购物方式。

10 月 15 日，天猫等电商公布促销计划表示，在今年网购与实体零售业

的年度大促销中，线上线下由竞争转向合作，中国 1000 多个县市的 3 万多家品

牌店将线上线下打通，消费者可以在线下体验的同时，通过二维码等方式进行

线上下单并获得网上折扣。 新华社记者 鞠焕宗摄

左图 10 月 17 日，天猫与银泰商业集团在杭州宣布合作探索商业线上线

下(O2O)融合发展。银泰商业集团的线下 35 个实体店资源将参与天猫“双十

一”购物狂欢节。 新华社记者 鞠焕宗摄

10 月 16 日，在山东省烟台栖霞市小卧龙村苹果基

地，两名果农在整理苹果。山东栖霞苹果种植面积达到

70 万亩，每亩苹果收入近万元。近年来，该市把苹果产

业作为全市的支柱产业来培育，如今该市有 40 万农民直

接从事苹果栽培，5000 多人从事果品流通，1000 多家相

关企业从事苹果产业化链条拓展，累计有 50 万人直接受

益于苹果产业。 新华社记者 范长国摄
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