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华谊兄弟近日发布公告称，预计今
年前 3 季度利润增长 200%至 220%，增
势 强 劲 。 据 了 解 ， 报 告 期 内 公 司 业 绩
较上年同期相比上升的主要原因是，电
影 《西游降魔篇》 和 《狄仁杰之神都龙
王》 均 表 现 不 俗 ， 取 得 较 好 的 票 房 成
绩。其中，《狄仁杰之神都龙王》 票房累
计已超过 5.46 亿元，刷新 《龙门飞甲》
5.405 亿元的纪录，成为内地电影史上最
卖座的古装动作片，并将继续冲击 6 亿
元票房。

面对如此傲人佳绩，华谊兄弟总裁
王中磊对记者表示，每个公司都有它自
身的基因，而华谊兄弟的基因决定了其
要在做最好的内容产出的基础上加强资
源整合。未来，华谊兄弟的运作一部分将

以深化内容生产为着力点，一部分则将关
注其与相关产业融合的趋势，内涵式增长
和外延式并购交错并进，力争将“全娱乐
产业链”的定位打磨得更加精良。

谈到华谊兄弟的“内涵式增长”，兴
业证券传媒互联网分析师小组负责人文
浩表示，华谊兄弟的主营业务目前依旧
是电影，其内涵式的能量将不断增长，
逐步释放。

目前，电影依然是华谊兄弟的主要经
济增长点，其未来发展仍将沿用以大片为
主的战略模式。“尽管今年上半年我们遇
到 了 《泰 囧》、《致 青 春》、《中 国 合 伙
人》、《北京遇上西雅图》 等中小成本影片
的‘逆袭’，但大制作影片依然是电影发
展的主要目标。电影从诞生之日起就是一
个造梦的过程。放眼世界，这个潮流及其
方向不会改变。”王中磊说。

作为龙头企业，华谊兄弟一直秉持
“内容为王”的生存法则，譬如将于明年
贺岁档上映的 《私人定制》 即可体现。

在内涵式增长不断深化的同时，华谊
兄弟近来也利用其行业龙头地位，通过资
本运作的手段整合资源，加强外延式并购
的拓展，力争将“盘子”做大。

具体而言，在电视剧业务方面，典型
的就是今年 9 月初华谊兄弟收购浙江常升
影视制作有限公司 70%股权。华谊兄弟
10 月 15 日发布公告称，公司已审议通过

《关于投资控股浙江常升影视制作有限公
司项目的议案》，这一举动作为战略布
局，进一步加强了华谊兄弟自身电视剧内
容生产的水准和能力。

在游戏营销领域里，华谊兄弟收购广
州银汉之后，二者的优势互补已初见成
效。王中磊表示，银汉出品的 《时空猎
人》 手 机 游 戏 10 月 全 球 收 入 有 望 破 亿
元，成为国内首款月营收亿元级产品。银
汉另一款最新开发的手机游戏 《神魔》，
将在内容上与华谊兄弟影视业务进行深度
融合，并将借助更多华谊兄弟的品牌优势
和资源，打造手机游戏营销的创新模式。

类似华谊兄弟这样的龙头企业，在
主营业务的内涵式高速增长发展到一定
阶段，市值也随之进入一定空间后，就
会碰到一个“天花板”。若要更上一层
楼，就必须通过更多的业务实现战略上
的外延和扩大，而这也是世界传媒巨头
成长过程的必经阶段。文浩认为，此种
外延式并购的资本运作是具有可持续性
的。倘若华谊兄弟未来的产业链布局能
在横向和纵向上齐头并进，进入更多的
领域，其“打造综合传媒娱乐巨头”的
道路将更加清晰。

此外，就传媒娱乐行业的整体现状
而言，华谊兄弟和光线传媒等巨头在经
营战略上相互影响，各自按照自身战略
目标向前推进，“企业之间在战略设计上
可能会有一些交错的地方，但不存在谁影
响谁的问题，它们各有各的发展空间和经
营策略。这是一种行业性的自上而下的
必然现象，也意味着良性的竞争现状。”
文浩说。

内涵式增长 外延式并购

华谊兄弟打磨“全娱乐产业链”
本报记者 梁剑箫

10 月 16 日，手机软件公司触宝科技与三星对外宣
布达成战略合作，未来触宝旗下号码助手产品将为三星
智能手机提供号码数据服务，首批合作机型为三星刚刚
上市的 Galaxy Note III。

“触宝号码助手在三星 Galaxy Note III 上并没
有以传统预装的形式出现,而是将大量精准的数据库与
云技术平台融入三星智能手机的拨号系统中。”触宝科技
CEO王佳梁特别强调。

近期媒体对手机预置软件的报道，一时间让手机软件
商成为消费者眼中占用内存、耗费流量、侵犯隐私甚至恶意
吸费的“邪恶化身”。但在王佳梁看来，对触宝这样的正规
软件商来说，目前国内手机软件分发渠道的激烈竞争让软
件厂商本身也很“受伤”。

据了解，当前手机软件的分发渠道主要分为线上应
用商店和线下手机厂商、代理商，以及经销商等的手机预
置渠道。在王佳梁看来，这两种渠道都有收紧的趋势。

“在百度收购 91 无线之后，线上应用商店格局基本已定，
行业前 3 名已被腾讯、百度、360 把控。而线下随着管控
更加严格和竞争加剧，生产厂商和运营商预装软件的门
槛也正在变得越来越高。”

同时，据艾媒咨询对中国智能手机用户使用习惯进
行的专项统计显示，国产智能手机用户手机中常用应用
数量平均只占手机中应用总量的 17.2%。低使用率的一
个主要原因是，用户面对众多的应用选择往往“精疲力
尽”，碎片化时间有限，只能专注于少数几个应用。如何
在夹缝中求生，赢得用户，成为手机软件厂商亟须解决的
首要问题。

业内普遍认为，线下渠道并不一定要以预装的形式
出现，为大型手机厂商提供定制化服务，能够为第三方软
件提供商带来品牌影响力和用户数量的双丰收。

而对类似三星这样习惯于自主研发系统的大手机厂
商来说，引入第三方合作的方法更加经济实惠，内嵌式服
务在改善手机使用体验的同时，也避免了消费者对预置
软件的抱怨。

那么，在获得渠道之后按照怎样的方式盈利？从触宝
经验来看，走向国际，通过收取专利费为其带来了稳定的
营业收入。2012年，触宝的年收入已接近3000万元人民
币，盈利突破百万元。对于其他手机软件厂商来说，也已
经有许多成功者的足迹可供参考。比如 Line、陌陌类等
对功能插件和表情收费就表现不错，UC 浏览器、豌豆荚
等靠收取广告和渠道费用也在行业内站稳了脚跟。可以
肯定的是，获得用户永远都是企业走向成功的第一步。

触宝“定制服务”胜算几何？
本报记者 郭文鹃

触宝“定制服务”胜算几何？
本报记者 郭文鹃

本版编辑 杨忠阳 孟 飞

本报深圳10月16日电 记者杨阳腾报道：深圳市
物流企业公共服务平台一期已经顺利建设完成并于今天
正式上线，服务平台将重点推出物流资讯平台、物流资
源搜索平台、品牌推广平台、物流金融服务平台等 4 大
平台服务板块，为物流企业提供行业最新政策、资讯、
物流需求发布与检索等公共服务。

据了解，深圳市中小企业服务中心针对该市重点产
业进行公共服务平台网络规划布局，进一步完善深圳中
小企业公共服务体系，建设 1 个市枢纽平台和 15 个窗
口服务平台，打造中小微企业“用得着、用得起、有保
障”的公共服务平台。其中，物流行业公共服务平台将
通过与家具、服装、机械、钟表、LED 等其他产业平
台网络之间的互联互通、资源共享、功能互补和服务协
同，形成从市枢纽平台到窗口平台、从在线服务到呼叫
应答、从网络运营到线下活动的中小企业服务骨干架构
和基础环境。

深圳物流企业公共服务平台上线深圳物流企业公共服务平台上线

本报讯 记者赖永峰、通讯员苏焕林报道：为破解
小微企业融资难题，中国银行九江分行积极创新服务模
式，推出“联保联贷”等多项融资产品。同时，该行优
化审批流程，通过工厂式、标准化、“流水线”运作及
专业化的分工，确保 5 至 10 个工作日即可完成授信调
查和信贷审批等，大大提高了小微企业融资速度。

“情景分析、批量开发、名单式营销”是中行九江
分行发展小微企业业务的“三大法宝”。该行结合区
域经济特征，一行一策，通过分支行一体化的营销服
务体系，先后为共青纺织服装、京九批发市场等重点
企业和知名商圈制定了差异化营销和产品服务方案,
有力推动了当地小微企业业务发展，并通过批量营
销、批量处理和批量授信的业务模式，提高了对产业
集群的服务质量与效率。今年 1 月至 8 月，该行小企
业客户数较上年增长 39.46％，小企业贷款余额较上年
增长 78.53％。

中行九江分行创新服务“扶小助微”

本报讯 记者刘瑾、通讯员徐勇报道：近日，中航
国际北京公司与 IAT Reinsurance Co.,Ltd 等 12 家
公司签订协议，收购其持有的德国洪堡公司共 19.03%
的股份，收购金额 6100 万欧元，同时联合 3 家新加坡
投资公司作为一致行动人，向洪堡公司其他股东发出要
约收购。这是中国公司第一次要约收购德国法兰克福上
市公司。

据了解，此前中航国际北京公司已持有洪堡公司
20%股份，是洪堡公司单一最大股东，通过本次增
持，北京公司与一致行动人有可能实现对洪堡公司
绝对控股。作为中国航空工业集团公司旗下中国航
空技术国际控股有限公司的全资子公司，中航国际
北京公司于 1997 年开始从事水泥装备业务。德国洪
堡公司成立于 1856 年，在国际水泥技术装备领域具
有领导地位，也是水泥核心技术装备多项专利的发
明者。

中航国际要约收购德国洪堡公司


