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近日，中国煤炭工业协会公布了2013年
中国煤炭企业 100强名单。在这份以 2012
年企业营业收入作为评价标准的榜单中，神
华集团以 3440 亿元营业收入继续领跑，冀
中能源集团和山东能源集团位居其后。

中国煤炭工业协会纪委书记解宏绪介
绍说，本年度煤炭企业 100 强呈现经营规
模继续扩张、但增速有所放缓的特点。100
强企业共实现营业收入总额 37778 亿元，
较上年增长 18.15%，增速大幅回落 25.69
个百分点。从产量规模看，100 强企业共
完成煤炭产量 28.49 亿吨，占全国煤炭产量
的 78%，产量较上年增长 8.7%，增幅较上年
回落 10.38个百分点。

在煤炭产量保持增长、经营规模继续
扩张的背景下，100 强企业的经济效益却
出现大幅下滑，债务负担反而加重。数据

显示，100 强企业完成净利润 1507.62 亿
元，比上年下降 26.33%；资产负债率达到
65.62%，比上年提高 3.49 个百分点，高于
全国规模以上煤炭企业 5.33个百分点。

中商流通生产力促进中心煤炭分析师
李廷分析说，从总体上看，100 强企业营业
收入增速放缓和效益下滑，主要与煤炭经
济运行形势有关。自去年以来，我国煤炭
产业发展形势急转直下，结束了“黄金十
年”的发展期，国内煤炭市场的供求形势发
生显著变化，煤炭价格一路下跌，销售利润
率也从两位数跌至一位数，煤炭产业进入
艰难的寒冬期。

记者注意到，在营业收入增速放缓的
同时，100 强企业的非煤产业却快速发展，
共完成非煤收入 20623 亿元。其中，煤化
工板块经营规模最大，完成收入 2170 亿
元，占非煤总产值的 10.52%；煤电装机规
模突破 1.1 亿千瓦，完成收入 1564 亿元，占
全国电力装机规模的十分之一左右。

解宏绪介绍说，去年以来，我国煤炭产
业结构调整的步伐不断加快，不少企业把

非煤产业作为结构调整的重要方向。在
100 强榜单中，非煤产业营业收入的比重
首次突破 60%。

煤炭营销专家李朝林认为，在目前的
产业形势下，非煤产业营业收入比重的上
升，可能是煤炭企业本身的无奈之举，但这
也意味着长期以来饱受诟病的“一煤独大”
的格局将被削弱，从长远看有利于企业更
好地适应市场竞争。

李朝林告诉记者，目前，不少煤炭企业
所涉足的非煤产业相对集中在煤炭产业的
上下游，特别是下游产业，这些非煤产业可
以成为煤炭主业的重要补充，更重要的是，
在煤炭供求关系失衡的不利因素下，发展
非煤产业，也可以帮助企业自身消化煤炭
产量。

“衡量一家煤企非煤产业快速发展成
功与否，既要看这些非煤产业目前对企业
盈利的贡献，也要看未来对企业利润的贡
献。”李廷告诉记者，当前也有不少煤炭企
业在发展非煤产业的过程中，并没有摆脱
传统的“摊大饼”的思维惯性，墨守成规地

开展非煤业务，结果非煤业务看似做得风
生水起，其实根本没有赚到钱，企业仍然需
要以煤来养非煤。

“在煤炭市场形势短期内难以发生根
本逆转的背景下，非煤业务一旦成为企业
发展的新包袱，必然影响到企业的持续发
展能力，企业在‘冬泳’中也将彻底丧失优
势和竞争力。”李廷说。

李朝林建议，煤炭企业应该把发展非
煤产业的着力点放在提高煤炭产品附加值
上，努力向科学技术要效益，向提高产品附
加值要效益，向利润比较高的煤电一体化、
煤化工一体化要效益，向煤炭的环保利用
要效益，推动煤炭产品的清洁利用、科学利
用，把煤炭及煤炭副产品吃干榨尽，努力向
利益最大化、环境优美化、效益最佳化、产
业结构科学化发展。

“发展非煤产业必须依托煤炭主业提
供的平台，利用煤炭主业提供的资源进行
多元化发展。而且非煤产业站稳脚跟后，
也必须反哺煤炭主业，实现优势互补、协调
发展。”李朝林说。

围绕产业链上下游调结构成为重要方向

煤炭百强企业非煤营收超六成
本报记者 林火灿

上周腾讯 4.48 亿美元入股搜狗，让群雄争霸的互
联网搜索市场再次成为焦点，但恐怕很少有人会想到，
在争购搜狗中出局的 360，会如此迅速地掀起一场与新
搜狗的“战争”。

看似已经了结的“江湖恩怨”在中秋假期的最后一
天集中爆发。先是搜狗表示，从 19 日 19 点左右开始，
搜狗后台监测到 360 安全卫士对于搜狗浏览器的拦截行
为，“这使得默认搜狗浏览器的用户打开网页，弹出来
却是 IE，要想改正必须关闭 360 安全卫士。由于网络
安全属于底层行为，搜狗也没有办法恢复用户的设置。”

360 随后在 20 日晚间回应称，今年中秋期间，搜
狗输入法以升级输入法和更新词库为借口，大规模进行
浏览器的诱导捆绑行为。“作为安全软件，360 向用户
提示搜狗的诱导捆绑行为，并得到用户允许，进行浏览
器修复。”对篡改用户浏览器设置问题，360 表示未接
到“真实用户反馈”。

21 日上午，搜狗公司发布官方声明，表示已收到
包括北京、西安、广州在内的大量用户投诉，经技术人
员初步确认与 360 有关，同时，声明呼吁 360 停止损害
用户体验的不正当竞争行为。

来自市场研究机构 CNZZ 的数据显示，在互联网搜
索 领 域 ， 截 至 2013 年 8 月 ， 搜 狗 的 市 场 占 有 率 为
10.35%，腾讯搜搜为 3.62%，合计约 14%，已经与 360
的 18.3%市场份额相近。

作为国内搜索市场排名第二与第三的 360 与新搜
狗，此番争斗被业界视为未来搜索大战烽烟再起的标志
性事件。

这场争斗也让人很难不想起此前的“三 Q 大战”，
依然是一场互联网公司为抢占市场份额而挑起的争斗，
尽管 360 董事长在一份答记者问的材料中表示，认为
360 此举是源于收购搜狗失败，进而封杀搜狗浏览器的
想法“完全是逻辑混乱”，但依然可以看出，在腾讯入
股搜狗后，360所面对的巨大压力。

不过，业内专家也表示，直接篡改对方产品的竞争
手法令人担忧。不管怎样激烈的市场竞争，互联网巨头
都不该让用户用体验“埋单”，互联网用户已学会“用
脚投票”，谁先不尊重用户，谁先绑架用户，谁就必将
被市场所抛弃，而这并非是几次争取眼球的营销操作，
就能弥补的损失。

“三狗大战”烽烟再起

市场竞争不该绑架消费者
本报记者 陈 静
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本报青岛9月22日电 记者
金晶报道：万达集团投资建设的青
岛东方影都影视产业园区项目今
天启动。据悉，该项目总投资超过
500 亿元，其中文化旅游投资超过
300 亿元，是目前全球投资规模最
大影视产业项目。项目建成后将
有助于挖掘青岛影视文化资源，提
升青岛文化产业发展水平和旅游
档次。

据介绍，青岛东方影都位于
青岛市区西部，是一个以影视产
业为核心，涵盖旅游、商业等多
种功能的大型综合性文化产业项
目。项目占地 376 万平方米、总
建 筑 面 积 540 万 平 方 米 ， 计 划

2016 年 6 月项目一期开业，2017
年 6 月 影 视 产 业 项 目 全 部 建 成
开业。

为保证青岛东方影都建成后
的成功运营，万达已与多家全球影
视巨头和艺人经纪公司达成初步
协议，每年将有 30 部左右外国电
影在青岛东方影都拍摄制作。同
时，东方影都还计划引进 50 家以
上的国内影视制作公司，确保每年
不少于 100 部国产影视作品在此
拍摄制作。

万达集团董事长王健林表示，
青岛东方影都是万达文化产业发
展的重大战略，也是打造中国文化
世界品牌的重大努力。

投建青岛东方影都影视产业园
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图为辽宁大

连船厂繁忙的作

业 现 场 。 近 年

来，该船厂坚持

结构调整，转型

升级，从单一造

船，逐步实现了

军 工 、民 船 、海

工、修/拆船、非

船 五 大 产 业 并

举，企业保持健

康 可 持 续 发

展。今年收入预

计将达 75 亿元，

2015 年 将 达 到

100亿元。

本报记者

李景录摄
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本报讯 记者梁睿报道：浙江吉利控股
集团欧洲研发中心近日在瑞典哥德堡开始
运营，该中心将依托哥德堡的优势研发资
源，开发全新的中级车模块化架构和相关部
件，为吉利汽车和沃尔沃汽车下一代领先中
级车型奠定扎实的技术基础，这标志着吉利
汽车与沃尔沃汽车的协同效应进入实质性
实施阶段。据介绍，该中心由集团旗下吉利
汽车和沃尔沃汽车联合建立，旨在整合全球
技术资源，从而获得持续科技创新的能力。

吉利欧洲研发中心投运

本报讯 今年以来，中国银行安阳分
行秉承“以客户为中心”的理念，着力进行
网点转型改造和标准化建设，在优化服务
平台同时，加快提升服务功能，客户满意度
得到有效提升。据了解，该行按照网点标
准化建设要求对网点进行改造升级，实行
了功能分区、客户分层、业务分流，网点形
象大为改观。此外，他们还在服务礼仪、沟
通技巧等方面强化培训，使文明优质服务
标准更加统一。 （王俊秀）

中行安阳分行优化客户体验

本报讯 记者雷汉发、通讯员李瑛报
道：由首钢重型汽车制造股份有限公司生
产的载重量达到 150 吨的矿用汽车日前下
线。据介绍，首钢实施战略转型，发展装备
制造业是一大板块。首钢于 2011 年在河
北钢城迁安就近建设了重型汽车制造公
司。通过科技创新，该企业目前已经开发
出了 32 吨、45 吨、50 吨、150 吨等系列产
品，不仅被国内 60 多个大中型矿山广泛采
用，同时远销越南、俄罗斯、朝鲜等国。

首钢重载矿用汽车投产

据报道，今年中秋小长假期间，不

少商家推出的豪华包装月饼受到冷

遇，而散装月饼受到消费者青睐。笔

者以为，这是一个值得褒扬的好现象。

谁都知道，包装最初的作用是容

器，为在流通过程中保护产品，方便储

运，促进销售。问题是，很长一段时间

以来，一些商家为了赢得更大市场份

额，对商品大肆包装，以至于走上一条

商品包装发展逐渐夸张而过度的长

路。有数据显示：我国每年用于包装材

料的消耗量可达3000余万吨，由此产生

的包装废弃物约为1600万吨，每年的包

装废弃物价值达4000亿元，而其中80%

的包装废弃物与生活垃圾一起被处理

掉，占城市所有废弃物体积的 25%，重

量的15%，并呈逐年递增的趋势。

不难看出，一件件小小的包装，对

自然和社会造成的伤害是多么巨大。

令人欣慰的是，当前在中央“八项规

定”引导下，众多企业开始回归理性，

包装开始“瘦身”，变得亲民。

其实，一个企业的产品，要想赢得

市场，并非只能靠豪华包装，关键在于

品质。有媒体曾报道，湖北东方明珠酒

业公司大力推行“裸瓶酒”，不靠华美的

包装取悦于人，而是节约资源、靠实实

在在的品质赢得消费者。短短 3 年时

间，从当地一个销售额不到2000万元的

小企业发展到现在年销售额1.2亿元左

右的县骨干企业，值得深思。

简化包装，首先要转变观念。倡导

节俭反对浪费，历来是中华民族的传统

美德。要通过大力宣传，引导公众形成

崇尚节俭观念。全社会消费者应该积

极参与使用包装简化的商品，因为商品

品质的优良程度和包装没有丝毫关系，

一件商品尽管包装再简化也难以销蚀

其优秀的品质。作为消费者来讲，没有

必要为过度包装付账。同时，企业和商

家走出用包装追逐利润的误区，要想获

得长足的发展，增强竞争实力，必须要

在产品自身的质量和创新上多下功夫，

只有为消费者提供实惠的商品，才能真

正赢得市场。

简化包装，还要各方面共同行

动。作为各级政府部门，需从管好公

共财政的钱袋子入手，采取一些科学

的、有针对性的、公开透明的办法，

建立完善并落实相关制度，压约并消

除公款使用中不必要的弹性空间，使

“禁用公款送礼”适用于所有节日。

作为企业来说，要顺应“两型”社会

发展潮流，走绿色发展之路，采用新

技术、新手段，多研制绿色包装，让

绿色环保简约的包装产品走进百姓的

生活中。作为消费者，要树立正确的

消费观，多注重实惠，选择性价比更

高的简装产品。

简化包装，离不开社会监督。厉行

节俭，反对浪费，不应只成为一个口号。

如何实现良性延续，倡导简装产品，更应

在制度上建立完善的监督机制，形成自

上而下的机制，明确相关部门的职能，加

强监督检查，使明察和暗访常态化。各

级政府部门应强化自身监督，高擎简约

之风的大旗，用自身行动、表率作用引领

全社会崇尚简朴之美。

少 些“ 面 子 ”又 何 妨
郭世桥


